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 چکیده

 های زیست فرهنگی جوامع محلیو شیوه های فرهنگیدهنده ارزشبازتاب تولید شده برای زندگی روزمره کاربران،در گذشته، محصولات 

های تاریخی، جغرافیایی و فرهنگی خاص داشت و به ها و حتی نحوه استفاده از یک محصول، ریشه در زمینهمایهفرم، جنس، نقش. بودند

های تولید انبوه روشسازی و در نتیجه جهانی در عصر حاضر ،اما آمد.شمار میگر هویت جمعی و حافظه فرهنگی جامعه بهنوعی، روایت

شود. یکی از راهکارهای احیای تنوع بصری و هویت مشاهده می محصولاتفرم و عملکرد سازی زبان بصری در طراحی ، همگنمحصولات

های میراث این پژوهش با هدف بررسی اهمیت انتقال ارزش. گیری از میراث فرهنگی ناملموس استفرهنگی در طراحی محصولات، بهره

محور انجام شده است. با توجه به غنای تاریخی ناملموس ایران به طراحی محصولات صنعتی معاصر و تبیین جایگاه طراحی فرهنگفرهنگی 

ای برای ارائه راهکارهای مؤثر در پیوند میان سنت و نوآوری در طراحی صنعتی فراهم تواند زمینهو فرهنگی ایران، بررسی این موضوع می

مند بر مبنای تحلیل مضمون، به بررسی منابع علمی معتبر تحلیلی و از طریق مرور مفهومی نظام -رویکرد توصیفی مطالعه حاضر با. کند

فرهنگی ناملموس  میراثنهفته در های شتوانند ارزفرهنگ میمبتنی بر محصولات های مطالعه حاکی از آن است که یافته پرداخته است.

بهترین  فرهنگ محور، به زندگی روزمره کاربران از طریق استفاده از محصول فرهنگ ادغام از دیگرسو، منتقل کنند. را به کاربران آن محصول

ها و های اخیر، توجه به انتقال ارزشدر سالنتایج پژوهش به این نکته اشاره دارند که است. فرد راه برای گسترش یک فرهنگ منحصربه

مند برای شناسایی، تفسیر ایران رو به افزایش بوده است. با این حال، فقدان مدلی نظام های فرهنگی به طراحی محصولات صنعتی درویژگی

. بنابراین، لازم است  است.ها به طراحی محصولات ایرانی موضوعی است که برای طراحان این حوزه ایجاد چالش نمودهو انتقال این ارزش

گوی فرایند طراحی برای طراحان اسب با زمینه فرهنگی ایرانی کاربران و پاسخرویکردی تفسیری و روشمند به طراحان معرفی گردد که متن

 ایرانی باشد.
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 مقدمه

تثبیت  در جهان امروزجایگاه خود را تولید محصولات کاربردی عنوان ابزاری قدرتمند برای به کهافزون بر آن طراحی صنعتی

طراحی محصولات صنعتی کند. و حفظ هویت فرهنگی نیز ایفا می بازنمایی فرهنگ در مصنوعاتنموده است، نقشی کلیدی در 

های فرهنگ محلی یا دهنده ارزششده بازتاب، محصولات طراحیگذشتهدر  از گذشته تا امروز دچار تحولات زیادی شده است.

به دلیل ، در زمان حاضرشناسی و عملکردشان ممکن بود. اما ها از طریق زیباییتولید آنطراحی و ملی بودند و تشخیص محل 

مشخصی ویت فرهنگی ه شده اغلبمحصولات طراحی ، 1سازیبرمبنای جهانیسازی زبان بصری در محصولات تولید انبوه همگن

انجامد. می در طراحی محصولات صنعتی راهکاریست که به تنوع زبان بصریهای فرهنگی بازگشت به ریشه .کنندرا منعکس نمی

منبعی غنی برای بازآفرینی هویت و اصالت در طراحی محصولات تواند به عنوان میمیراث فرهنگی ناملموس در این راستا، 

 .صنعتی ایفای نقش کند

 تعلق به هویت خاصیو حس  منتقل کنند کاربرانهای مختلف را به های سنتی فرهنگشتوانند ارزمی محورفرهنگ محصولات

 یفرهنگهای ارزش ، افزون بر انعکاسهای میراث فرهنگی ناملموس به طراحی محصولات صنعتیانتقال ارزش .نمایند عکسا منر

تواند به ایجاد تمایز کند. این رویکرد میشناسی آن نیز کمک میهای تجاری و زیباییبه افزایش ارزش، محصول طراحیدر 

ای این امر در ایران، که دارای تاریخی غنی از هنرها و صنایع سنتی است، از اهمیت ویژه .در بازارهای جهانی منجر شودرقابتی 

این مسئله همچنان  ،این انتقال برایراهکاری  جهت ارائهگران حوزه طراحی رغم اهتمام پژوهشعلیحال، برخوردار است. بااین

 . عنوان یک شکاف پژوهشی باقی مانده استبه

به طراحی محصولات های میراث فرهنگی ناملموس ایران ارزش چرا انتقالاین پژوهش به دنبال پاسخ به این پرسش است که 

اصالت ایرانی را در طراحی  ،توانند با استفاده از میراث فرهنگی ایرانو طراحان ایرانی چگونه می استدارای اهمیت صنعتی 

از منظر فرهنگی و اهمیت پیوند سنت و نوآوری  تبیینسعی در گران پژوهشبه همین منظور  محصول خود منعکس نمایند.

میراث فرهنگی ناملموس در فرآیند طراحی صنعتی ارائه های ارزشاز  گیریبهرهمبنایی نظری برای  بنا دارند تا داشته وطراحی 

 .دنده

 پژوهش پیشینه

های هایی برای استخراج و انتقال ویژگیهای متعددی بررسی شده و اغلب مطالعات به ارائه مدلمحور در پژوهشطراحی فرهنگ

حال، این با .(Moalosi et al, 2010; Cao et al, 2023; Gao et al, 2018; Lin, 2022) اندفرهنگی در طراحی محصولات پرداخته

های طراحی نهادینه نشده و توجه طراحان به آن از انسجام کافی برخوردار نیست. مدلایران این رویکرد هنوز در طراحی صنعتی 

اند. برای مثال، نظریه هشناسی و روانشناسی بنا شدشناسی، جامعههایی از علوم دیگر، مانند انسانمحور بر پایه نظریهفرهنگ

 ,Prameswari et 1997(DiMaggio ; داندها میوارهسازی طرحیند طراحی را شامل تفسیر از طریق فعالافرهنگی فر 2وارهطرح

al, 2017)گیردها را برای طراحی تجربه کاربر به کار میها و موقعیتکه نظریه روایت عناصر داستانی مانند شخصیت، درحالی 

(Yang & Wu, 2023; Li et al, 2024). محور تمرکز دارند و معتقدند که ها بر بازتولید اصالت در طراحی فرهنگبرخی پژوهش

 .(Lupo et al, 2011) الگوهای فرهنگی کدگذاری کندتواند عناصر فرهنگی را شناسایی و در کهنیند هرمنوتیکی طراحی میافر

های طراحی فرهنگ محور توسط طراحان ها و تدوین چارچوبتند که در طراحی مدلترین مواردی هسها شاخصاین نظریه

هایی با بررسی طراحی مبتنی بر فرهنگ تایوان، مدل 2018تا  2005لین و همکارانش در بازه زمانی از جمله  اند.کار گرفته شدهبه

ش ارزش فرهنگی و اقتصادی محصولات منجر شده است. اند که به افزایرا با تأکید بر طراحی روایی و سناریوسازی توسعه داده

دیگر  .گرا از نورمن و تبیین فرهنگ در سه لایه توسط لئونگ تدوین کردندها مدل خود را بر اساس سه سطح طراحی احساسآن

الهام »ر پروژه ( د2011اند. برای نمونه، لوپو و همکارانش )گذاری میراث فرهنگی پرداختهمطالعات به تأثیر طراحی بر ارزش

تواند به اشاعه فرهنگ و ای دوسویه دارند و طراحی مینشان دادند که طراحی و میراث فرهنگی رابطه« گرفته از اپرای پکن

گیری از تفکر هنرمندانه، عناصر فرهنگی ( نیز با بهره2023. گومولیا و میلانی )(Lupo et al, 2011) بازآفرینی اصالت کمک کند

 .(Gumulya & Meilani, 2023) مدرن تبدیل کردندرا به طراحی 
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( به تأثیر 1386فرد )ندائیگران ایرانی نیز هست. از جمله، تعامل فرهنگ و محصول موضوعی است که مورد توجه پژوهش

هنگ در پژوهی سی. ال. ای را برای توجه به فر( روش آینده1389های فرهنگی در طراحی اشاره کرده، اژدری و همکاران )نشانه

های به منظور مشخص نمودن دامنه تعاریف و نظریه( تعامل فرهنگ و طراحی را 1389طراحی پیشنهاد داده و مرتضائی )

 های فرهنگی در طراحی ارائه داده( مدلی را برای بازنمایی شاخصه1402بررسی کرده است. عابدینی ) پیرامون این دو مفهوم

دستی بندی صنایع( را در طراحی بسته2010) و همکارانش موالسیارائه شده توسط مدل ( کاربرد 1402یاوری و مازوچی ) است.

 در را خود نقش باشد، ایرانیان هویت و فرهنگ کنندهتداعی بندیبسته که ها به این نتیجه رسیدند که زمانیآن اند.تحلیل کرده

 شود.و سبب فروش و گسترش فرهنگ و هویت ایرانی در بازارهای جهانی می داد خواهد نشان بیشتر دستیصنایع صادرات

 صورت چه به محصولات طراحی در هویت و فرهنگ با هدف پاسخ به این سؤال که کاربرد نیز (1402حسینی )اشعری و شاه

 بخشیهویت چگونگی و میزان و هال را انجام دادند استوارت بازنمایی نظریه با طراحی فرهنگ محور بود، مطالعه تطبیقی خواهد

 دستیصنایع در هویت ایران را بررسی نمودند. نتایج این پژوهش نشان داد که طراحان سعی در شناساندن دستیصنایع بندیبسته

 .اندداشته جامعه فرهنگی نمادهای بازنمایی با ایران

اند بودههای فرهنگی در عناصر طراحی ادغام ویژگیکاری برای به دنبال راهگران حوزه طراحی فرهنگ محور که پژوهشبا آن

بیشتر بر گران ایرانی پژوهش .نهادینه نشده استهای فرهنگ ایرانی این رویکرد در طراحی صنعتی ایران و متناسب با داشته اما،

های و کمتر به ارائه یک مدل عملیاتی برای انتقال ارزشاند های فرهنگی در طراحی محصول تمرکز داشتهبازنمایی شاخصه

بکار بردن رویکردی که از تأویل برای شناسایی عناصر فرهنگی در طراحی بهره اند. به تبع آن، میراث فرهنگی ناملموس پرداخته

اند و تی فرهنگ توجه کردهشناختی و زیباشناخهای نشانهبه بیان دیگر، مطالعات بیشتر به جنبهنیز مغفول مانده است. ببرد 

 .های تفکر در طراحی محصول مغفول مانده استهای ارزشی، باورها و شیوهتر فرهنگی مانند نظامهای عمیقنقش لایه

 روش پژوهش

به بررسی مطالعات پیشین در حوزه طراحی  ،3منداز مرور مفهومی نظام با استفادهو تحلیلی -این مطالعه با رویکرد توصیفی

بخشی به تبیین جایگاه میراث فرهنگی ناملموس در اصالت . هدف این پژوهش،محور محصولات صنعتی پرداخته استفرهنگ

برای بررسی . های فرهنگی در طراحی معاصر استگیری از ارزشطراحی محصولات صنعتی ایرانی و ارائه مبنایی نظری برای بهره

وس ایران به طراحی محصولات صنعتی، منابع علمی شامل مقالات پژوهشی، های میراث فرهنگی ناملماهمیت انتقال ارزش

مورد مطالعه و محصول های میراث فرهنگی، طراحی صنعتی و هویت فرهنگی های مرتبط با حوزههای تخصصی و گزارشکتاب

 ،Web of Science، Scopusر )های علمی معتبانتخاب این منابع حول محور پرسش اصلی پژوهش در پایگاه د.انتحلیل قرار گرفته

مگیران و پرتال جامع علوم انسانی( که به مفاهیم طراحی فرهنگ محور، طراحی برای فرهنگ و میراث فرهنگی ناملموس 

های انتقال ارزش از میراث فرهنگی به پرداخته بودند، صورت گرفت. در گام بعدی، تمرکز بر مطالعاتی قرار گرفت که روش

های میراث فرهنگی گیری از ارزشمبنایی نظری برای بهره این پژوهش با هدف ارائهکرده بودند.  بررسیطراحی محصول را 

 یهای مقالات پیشین، ضرورت اتخاذ رویکردبا استناد به یافتهدر نهایت ناملموس در فرآیند طراحی صنعتی انجام شده است. 

. (1)تصویر  موس ایرانی به طراحی محصولات صنعتی برجسته گردیدهای میراث فرهنگی ناملانتقال ارزشمند در زمینه نظام

های میراث مند و خلاقانه برای انتقال ارزشمند، زمینهی یک رویکرد نظامضرورت توسعه دهندههای این مرور مفهومی نشانیافته

ناسبی برای گسترش رویکردهای توانند بستر مها میفرهنگی ناملموس ایرانی به طراحی محصولات صنعتی است. این یافته

 .محور در طراحی محصولات صنعتی معاصر ایران فراهم آورندفرهنگ
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 . مسیر انجام پژوهش1تصویر 

 مبانی نظری

  محورهای آن برای طراحی فرهنگچالش و سازیجهانی

. پذیری است که ممکن است با گذر زمان به تحریف یا فراموشی مفاهیم اصلی منجر شودیند طولانی فرهنگاتمدن نتیجه فر

رنگ شده و مبهم گردند. این ها و مفاهیمی که ممکن است با گذشت زمان کمها تلاشی است برای احیای ایدهبازگشت به ریشه

های لقی نمود بلکه، جستجویی است برای یافتن جایگزینی برای نظام غالب ارزشهراسی تگرایش به فرهنگ را نباید بیگانه

نخستین دیدگاه بر این باور است که در این زمینه دو دیدگاه کلی قابل تأمل است. . (Leong & Clark, 2003: 54)جهانی شده 

ت. این رویکرد، مردمان سراسر جهان را به های گوناگون اقدامی ارزشمند اسهای مختلف زندگی در فرهنگاستانداردسازی جنبه

دهنده دیدگاه سنتی آورد. این تفسیر بازتابکند و زمینه تعامل، ارتباط مؤثر و درک متقابل را فراهم میتر مییکدیگر نزدیک

داند ده میکننای نگرانسازی را پدیدهدر مقابل، دیدگاه دوم، همگن. آینده استجهان غربی به نقش فناوری، صنعتی شدن و 

ها و رسوم فرهنگی را تضعیف کند. از این منظر، تنوع فرهنگی تأثیری های تاریخی، آیینتواند غنای زندگی، ارزش ریشهکه می

هایشان توجه ویژه داشته و از این تنوع عنوان طراحانی مسئول، باید به رفتار مردم در محیطمثبت و قدرتمند دارد و ما، به

 این چالشی است که طراحان در دوران پسامدرنیته با آن مواجه شدند.. (Norman, 2012: 4)م ارزشمند حمایت کنی

های و تلاش برای تقویت هویت سازیهای برجسته پسامدرنیته، همزیستی دیالکتیکی میان فشارهای جهانییکی از ویژگی 

زمان نیرویی برای حفظ و تقویت دارد، همسازی تولید و محصولات گرایش شدن به همگنمحلی است. در حالی که جهانی

های طراحان نیز بازتاب وضوح در فعالیتشود، وجود دارد. این وضعیت بههای فرهنگی، که به آن تنوع فرهنگی گفته میتفاوت

 .(Cardoso et al, 2009: 71) های محلیهای مرتبط با تنوع فرهنگی و ساخت یا بازسازی هویتویژه در زمینه پویایییابد، بهمی

در مقابل، محصولاتی  .اندیکنواخت شده فرمتوسعه تولید استاندارد و انبوه، محصولات از نظر عملکرد و سازی و در نتیجه جهانی

را برانگیزند  مردم آن منطقهتوانند تجارب عاطفی اند، میکنند یا از مواد محلی ساخته شدههای خاص منطقه را بیان میکه ویژگی

بخشی به طراحی محصولات صنعتی ایرانی و ارائه مبنایی تبیین جایگاه میراث فرهنگی ناملموس در اصالت

 های فرهنگی در طراحی معاصرگیری از ارزشنظری برای بهره
 هدف پژوهش

 یتحلیل -توصیفی

 محور محصولات صنعتیمند مطالعات پیشین در حوزه طراحی فرهنگمرور مفهومی نظام
 نوع پژوهش

های طراحی محور با کلیدواژه: انتخاب منابع علمی در حوزه طراحی فرهنگ1گام 

 فرهنگی/ طراحی و میراث فرهنگیمحور/ طراحی برای فرهنگ/ طراحی بینفرهنگ

های انتقال ارزش از میراث فرهنگی به هایی که بر روشبر پژوهش تمرکز: 2گام 

 بودند.طراحی محصول پرداخته

 روش پژوهش تحلیل محتوا

 روش تحلیل تحلیل مضمون منابع منتخب

 ارائه مبنای نظری
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شیوه استفاده طراحان از الهامات  سازیجهانیاز دیدگاهی دیگر،  .(Chai et al, 2018: 3) باشندجذاب نیز ها برای خارجی اغلبو 

های جهانی تغییر داده است. فرهنگ طراحی از سطح ملی به فرهنگ شرکتبه طور چشمگیری شناختی را فرهنگی و زیبایی

را جایگزین  ها()مانند پلاستیک ها، مواد مصنوعی مانند ایزوتروپیککاهش هزینه های تولید صنعتی بامنتقل شده است. فناوری

در این محصولات های ساده و حداقلی شده است. اند. الزامات عملکردی محصولات پیچیده نیز منجر به طراحیمواد طبیعی کرده

علاوه بر این، . شوندمنجر می ی ساده و مسطحهاهاست. به همین دلیل، اغلب به طراحیتمرکز اصلی بر عملکردهای داخلی آن

های گیرد. اولویتهای بازاریابی تمرکز بر رقابت جهانی را افزایش داده و نمادهای فرهنگی محلی را کمتر به کار میاستراتژی

ه جایگزینی دهندهای بلندمدت را کاهش داده است. این تغییرات نشانمدت، نوآوریوکار نیز با تأکید بر سود کوتاهکسب

، طراحان برای خروج از این دنیای یکدست شده. (Hall, 2015: 9) های محلی با مدل شرکتی در طراحی فرهنگی استفرهنگ

 .(Sun et al, 2022: 10)را به محصولات خلاقانه تبدیل کنند  این سرمایهباید از فرهنگ کشورها یا مناطق خود بهره ببرند و 

که به موازات آن،  لازمه دستیابی به این هدف، تغییر هسته طراحی از تحلیل فرم و بازار به درک معنا و احساس کاربران است

 هستیم. فرهنگی به ویژه از منظر تغییر الگوهای مصرف و زیبایی شناسیشاهد 

 فرهنگ، میراث و میراث فرهنگی ناملموس
باید اقدامات مناسبی برای حفظ آن انجام شود. به عبارت دیگر،  کهپیچیده و همیشه در حال تکامل است  یتصویر ،فرهنگ

های غیرپایدار آن به تدریج کند، در حالی که جنبهکند و اجرا میفرهنگ چیزی است که یک فرد یا جامعه آن را زندگی می

تاری بنیادی که فرد، جامعه، اجتماع یا کشوری بر آن استوار است ای سرشار از دانش است؛ ساخمیراث، گنجینه .شوندمحو می

یابد که چگونه تکامل یافته یا شکل گرفته و چه چیزهایی از گذشته باید بیاموزد و جذب کند تا به سوی و از طریق آن درمی

گیرد و بر هویت شکل می هااز آن اعضای یک جامعهشامل منابعی است که هویت فرهنگی میراث فرهنگی،  آینده حرکت کند.

های های فیزیکی مانند ساختمانمیراث فرهنگی تنها شامل دارایی. گذاردو روابط افراد با دیگران تأثیر می نفسفردی، عزت

را به  4یونسکو میراث فرهنگی. گیردها و جهانی از دانش مرتبط را نیز در بر میها، سنتها، زبانشود، بلکه فرهنگتاریخی نمی

مفهوم میراث  .  ,Kumar & Singh)2022 :9( 6و میراث فرهنگی ناملموس 5میراث فرهنگی ملموس :کنددسته تقسیم می دو

 فرهنگی مسیری طولانی را برای تبیین از سوی اندیشمندان پیموده است.

های ملموس شامل داراییاند که میراث فرهنگی تنها در بررسی تاریخی مفهوم میراث فرهنگی، اندیشمندان بر این باور بوده

های عنوان اجزای بنیادین هویت و ویژگیگیرد که از سوی یک جامعه بهشود، بلکه تمامی عناصر غیرملموسی را نیز در بر مینمی

در « میراث فرهنگی»اصطلاح  .(Lenzerini, 2011: 102) شوندفرد خود در مقایسه با دیگر جوامع انسانی شناخته میمنحصربه

این تعریف فقط  تا حد زیادی تحت تأثیر ابزارهایی که یونسکو توسعه داده است، دستخوش تغییر شده است.اخیر  هایدهه

های آینده منتقل شود که به نسلهای زنده به ارث رسیده از نیاکان را شامل میها و بیانمحدود به بناها و اشیاء نیست و سنت

 شوند. می

دقیقاً توصیف کرد آن را توان آن را لمس کرد، کند که وجود دارد اما نمیچیزی توصیف میرا « ناملموس» ،دیکشنری کمبریج

این مفهوم به چیزهایی اشاره دارد که توصیف، درک یا  .(.Cambridge Dictionary, n.d) یا ارزش دقیقی به آن اختصاص داد

یک فرد که همگی ناملموس هستند. برای مثال، در حالی ها و باورهای گیری آن دشوار است، مانند تجربه شخصی، آموختهاندازه

توان آن را لمس کرد، هرچند در زمان حضور توان احساس کرد و نمیهای موسیقی را نوشت، موسیقی را تنها میتوان نتکه می

ی قابل تعریف . بر این مبنا، مفاهیم میراث ملموس و ناملموس با دقت بیشتر(Kumar & Singh, 2022: 11) خود وجود دارد

بندی برای این دسته از آثار بشری هستند. یونسکو به منظور تدوین راهکارهایی جهت حفظ و پاسداشت میراث فرهنگی، طبقه

 (.2 تصویرای در شناخت میراث فرهنگی در سراسر جهان ایجاد گردد )ارائه نمود تا اتحاد رویه

است  ها، اجرا(های فرهنگی )دانش، مهارتمیراث ناملموس شامل جلوه شود،ها حفاظت میدر مقابل میراث ملموس که در موزه

 دیگر نسل به نسلی از ناملموس که فرهنگی میراث .(Kirshenblatt, 2014: 53) ناپذیری با افراد مرتبط هستندطور جداییکه به

 میراث این. شودمی تاریخ، بازآفرینی و طبیعت با تعامل محیط، به پاسخ در هاگروه و جوامع توسط مداوم طوربه شود ومی منتقل

 ,Meneghin & Re). دهدمی ترویج را انسانی خلاقیت و فرهنگی تنوع به احترام و بخشدمی هاآن به را تداوم و هویت حس
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های فرهنگی و خاطرات جمعی که توسط افراد متعلق به آن فرهنگ به ارث میراث فرهنگی ناملموس، به عنوان ژن .(12 :2018

های گذارد و در دورهها تأثیر میهریک از آن بررسیده، با فضای طبیعی و اجتماعی که در آن قرار دارد، وابستگی متقابل دارد و 

 .(Qin, 2023: 5)دهد مختلف، عملکردهای اجتماعی و معانی نهفته متفاوتی را نشان می

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 .(Kumar & Singh, 2022: 14) منبع:. ونسکوی ی توسطفرهنگ راثیم یطبقه بند. 2 تصویر

 

نظر به تعاریف ذکر شده برای میراث فرهنگی ناملموس و ویژگی خاص این دسته از میراث تاریخی بشر، این گروه از آثار در پنج 

بندی گامی (. این دسته1اند )جدول بندی شدهقلمرو جداگانه توسط یونسکو در کنوانسیون پاسداری از میراث فرهنگی طبقه

حفظ آثار میراث ناملموس فرهنگی تا جامعه بشری این دسته از میراث خود را از دست است در جهت شناخت و به دنبال آن 

 ندهد.

 (Mendonca & Lopes, 2015: 460). قلمرو میراث فرهنگی ناملموس، منبع: 1جدول 

 

 

 میراث فرهنگی

 ناملموس ملموس

 غیرمتحرک متحرک

 نقاشی

 مجسمه

 های دیوارینقاشی

 مبلمان

 هانوشتهدست

 

 آثار تاریخی

های ساختمان

 تاریخی

های سایت

 شناسیباستان

 

 های شفاهیها و نمایشسنت

 هنرهای نمایشی

رفتارهای اجتماعی، مراسم و 

 جشن رویدادهای

 

های مرتبط با دانش و شیوه

 جهانطبیعت و 

 

  صنایع دستی سنتی
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 میراث فرهنگی ناملموس ایران

های بسیار ای از داشتهگوناگون تشبیه نمود که مجموعهها، اقوام و مذاهب ها، زبانکمانی از فرهنگتوان به رنگینایران را می

طورمشترک با کرواسی در اثر، به 21ایران با ثبت (. ۷2: 1394غنی را در قالب میراث ناملموس در خود نهان دارد )سلیمانی، 

برخی از آثار ثبت  3 تصویر(. در 1402گرفت )مرکز رصد فرهنگی کشور، رتبۀ ششم میراث فرهنگی ناملموس در جهان قرار 

اند ری نیز به صورت ملی ثبت شدهیاالمللی، آثار بسافزون بر آثار ثبت شده بین شده به صورت تصویری نمایش داده شده است.

ایرانی  طراحان .روز اربعین و نقش زنان در بوشهرتعزیه  و از آذربایجان شرقی« عاشیق خسته قاسیم»داستان عامیانه ، از جمله

در از این گنجینه غنی از دانش فرهنگی به عنوان سرچشمه الهام، قادر خواهند بود محصولاتی را طراحی کنند که  با استفاده

طراحی شده توسط گذشتگان به خوبی در طرح خود منعکس بازارهای داخلی و جهانی متمایز باشند و هویت ایرانی را مانند آثار 

 سازند.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .(URL1)منبع:  .در قالب میراث فرهنگی ناملموس ایران . برخی آثار ثبت شده3 تصویر

 میراث فرهنگی ناملموس به عنوان شکلی از دانش و منبعی برای طراحی

ها وجود دارد؛ دانشی که معمولاً به شکل شفاهی از نسلی به نسل دیگر میراث فرهنگی ناملموس دانشی است که در ذهن انسان

شود و جامعه حامل آن با این نوع میراث احساس هویت ه مقتضیات زمان بازآفرینی میشود. این دانش با توجه بمنتقل می

های کارگیری حاملهتوان شکلی از اطلاعات در نظر گرفت که گذشتگان با بمیراث فرهنگی را می(. 31: 1394کند )پرمون، می

 ,.Li et al) کنندمتجلی را به مخاطب منتقل میمادی و از طریق فرآیندهای مداوم رمزگذاری، انتقال و رمزگشایی، اطلاعات 

2024: 2) . 

 غربی طراحی برای جایگزینی و باشد طراحی عمل در نوآوری پایه و کند ترغنی را معاصر طراحی تئوری تواندمی فرهنگی دانش

. دانش فرهنگی حامل ارزشی است که به محصول (Leong & Clark, 2003: 50)باشد  داشته المللیبین کاربرد که کند ارائه

کارگیری دانش فرهنگی در طراحی محصولات به عنوان یک تکنیک مطلوب در میان طراحان مطرح بهبخشد. تمایز و هویت می

به این معنا  .(Chai et al., 2018: 4) شودشده است، جایی که خود طراحی به عنوان یک محرک برای توسعه فرهنگی تلقی می

فرایندی شناختی است که  ،بازیابی دانش قبلی .دشوفرایند طراحی در بیشتر موارد بر پایه مقداری از دانش قبلی بنا میکه 

شود که شامل اطلاعات )اشیاء، رویدادها، رفتار، واره به ساختارهای دانشی اطلاق میطرح. واره استمبتنی بر پردازش طرح

 Prameswari et) کندبط بین هر قسمت است که به عنوان مرجعی برای تفسیر اطلاعات جدید عمل میتصاویر و غیره( و روا

al., 2017: 58) .ملموس )اغلب اشیاء( و میراث فرهنگی توان الگوهایی معرفی نمود که در میراث فرهنگی ها را میوارهطرح
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اند که میراث فرهنگی رهنگی مردم یک سرزمین خاص کدگذاری شدهها و غیره( در طول تاریخ فآیین ناملموس )رفتارها، تصاویر،

 کند.را مبدل به منبعی از دانش برای طراح می

، یابدمیتوسعه  سدر نظام فرهنگی میراث ناملمو که طراحیتوسعه کدها و الگوهایی که در مرحله  مجموعهباید توجه داشت که 

ذهنی باشد، به طور بالقوه برای  ای از یک فرآیند انتخابی و تفسیرشدهنتیجهحتی اگر  .یک سیستم دانش باز استدر واقع 

های بی بدیلی را برای نوآوری در فرایند این ویژگی میراث فرهنگی فرصت. باز است ،نهایتهای بیانحرافات، کاربردها و استفاده

های آن در ها و ارزشیراث فرهنگی است تا ویژگیهدف نوآوری در میراث فرهنگی بازتولید و انتقال م کند.طراحی فراهم می

 .(Lupo et al, 2011: 4) اشکال، اشیاء، آثار، خدمات، رویدادها و فضاهای جدید ادغام شود

 فرهنگ ابزاری برای ترویجبه مثابه میراث فرهنگی ناملموس 

های درونی فرهنگ نه تنها بازتولید ژنگیری از قدرت معنوی فرهنگ سنتی و و خلاق، بهره محور در طراحی محصولات فرهنگ

کند به ارث بردن فرهنگ ملی ممتاز نیز کمک میدر های مدرن را برآورده کند، بلکه تواند نیازهای مادی و معنوی انسانمی

(Qin, 2023: 2) .هایی در جهت احیا و ترویج فرهنگ خاص یک منطقه از طریق بازآرایی میراث فرهنگی ملموس و تلاش

 .(Lin, 2007: 46) ریزی دولتی انجام شده استها با برنامهوس صورت گرفته است که برخی از این فعالیتناملم

با وجود آنکه در فرایند انتقال وراثت و نوآوری، میراث فرهنگی ناملموس با مشکلاتی در بازار روبرو است اما، به انباشت تجربه و 

ها به ترویج میراث این فعالیت .سازی صنعت کمک کرده استفرهنگ و فرهنگی سازیدارایی فرهنگی یاری رسانده و به صنعتی

به همین دلیل،  .دهندکند و همچنین اعتماد به نفس فرهنگی مردم را افزایش میفرهنگی ناملموس و توسعه پایدار آن کمک می

 . ,Qin)2023 :3(دارد  های میراث فرهنگی ناملموس برای طراحی بهتر محصولات اهمیت بسیاریاستخراج ویژگی

. این های اخیر اهمیت بسیاری یافته است؛ به ویژه در حوزه تمدنی ایران فرهنگیمیراث فرهنگی ناملموس ایران نیز در سال

اهمیت تا جایی است که میراث فرهگی ناملموس در برخی از کشورهای امروزی این حوزه، جنبه سیاسی نیز پیداکرده و در 

دیپلماسی فرهنگی این کشورها، از جمله ایران، نمود یافته است. به همین دلیل در زمینه میراث فرهنگی ناملموس 

حال، طراحی محصول مبتنی بر فرهنگ در  (. با این86: 1394است )طالبیان، سازی انجام شده هایی جهت هویتگذاریسرمایه

های استخراج معنا ها و چارچوبهای پژوهشگران و طراحان ایرانی بر روشایران، در ابتدای مسیر خود قرار دارد و بیشتر تلاش

 ها و کشورهای دیگر متکی است.و فرم محققان سایر فرهنگ

 میراث فرهنگی ناملموسهای حفظ و انتقال چالش

های آینده ها را به نسل، حاملان میراث فرهنگی ناملموس به طور خودجوش وظیفه انتقال دانش و مهارتی متمادیهابرای قرن

های بر عهده داشتند تا تداوم این میراث تضمین شود. اما با گسترش جهانی شدن، این فرایند دچار اختلال شد. تشدید تماس

تر را در های مسنها انجامیده، توانایی نسلکه اغلب به سلطه فرهنگی و تحمیل الگوهای خاص بر دیگر فرهنگفرهنگی، بین

تر تضعیف کرده است. این روند به تدریج منجر به فقر فرهنگی و اجتماعی در های جوانهای خود به نسلانتقال دانش و مهارت

های اقلیت گسترش یند، الگوها و منافع فرهنگی جوامع مسلط به زیان فرهنگاز سوی دیگر، در این فرا. شودجوامع انسانی می

تثبیت که نتیجه آن،  المللی استای و بیناند که نتیجه آن سلطه فرهنگی و یکنواختی در سطوح محلی، ملی، منطقهیافته

منبعی ارزشمند برای تبادل، تنوع فرهنگی، که است. ارزش تنوع فرهنگی  کاهش ای والگوهای فرهنگی یکنواخت و کلیشه

 نوآوری و خلاقیت است، برای بشریت اهمیتی حیاتی دارد و ارتباطی نزدیک با حفاظت از میراث فرهنگی ناملموس دارد
(Lenzerini, 2011:103). 

یجه، بیش از پیش به عنوان یک دارایی اقتصادی مورد توجه قرار گرفته است. در نتناملموس در حال حاضر، میراث فرهنگی 

با این حال، این جنبه کمتر مورد  .(Cerisola, 2019: 3)رود که این دارایی اثر مثبتی بر توسعه اقتصادی داشته باشد انتظار می

بسیاری بر این باورند که میراث فرهنگی ناملموس، منسوخ و ابتدایی است و از نظر اقتصادی گران قرار گرفته است. توجه پژوهش

دهد، حس افتخار کند، تأثیر فرهنگی را افزایش میهای فرهنگی را منتقل میلی که میراث فرهنگی، ارزشدر حا .سودمند نیست

 .(Momeni & Hashemi, 2023: 180) بخشدکند و هویت را استحکام میمحلی را تقویت می
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 رابطه دوسویه طراحی و میراث فرهنگی ناملموس

تواند نوآوری حیات سنت است و می مقابل،در  .تواند ارزش محصول را افزایش دهدبنابراین می .سنت، پایه و اساس نوآوری است

توان سیر تحول طراحی از منظر جایگاه انسان در فرایند طراحی، می در بررسی .(Yang & Wu, 2023: 62)باعث تجدید آن شود 

در این نگرش تصورات کاربران اهمیتی نداشت و طراح  .سه دوره متمایز را تشخیص داد. دوره اول، طراحی شیء محور است

کنندگان به مصرفبود که برتری فناوری زیر سوال رفت و  م. 1960نقش رابط پیوند فناوری و بازار را داشت. در اواسط دهه 

ر بازار در صنعت ب یبه سمت توسعه محصول مبتن یرییتغ ،ییگرامصرف شیبا افزاکه  در نظر گرفته شدند ندایاز فر یعنوان بخش

ر دوره دوم یعنی طراحی فرایند محور، . دبا الزامات بازار ادامه داد یفناور یهمچنان به پل ارتباط یشد، اما عمل طراح جادیا

و  یدر طراح یعوامل انسان ،یعلم یهامانند ادغام روش یطراح دیجد یهاشروع به بحث در مورد راه یطراح یهارشته

ی در طراحی تمرکز حوزه طراح .م 1990و   م. 1980 یهاطول دهه در. کردند یبودن در طراح یعلاوه بر شهود ییگراعقل

و  ستیبا شروع قرن ب شد. جادیکننده مشکل ابه عنوان حل احاننقش طرد و به سمت کاربران منتقل ش ءیاز ش کاربر محور،

 کردیرو در مانند فرهنگ شد. ترانهیگراانسان یهابه سمت ارزش رییکه باعث تغ شدکاربر محور  یاز طراح یانتقادات ،میلادی کمی

تمرکز  توان گفت کهکه دارای عواطف، میراث و زمینه فرهنگی است. می است یانسان محور، تمرکز بر انسان یطراح سوم یعنی

انسان تکامل  یهاتیها و محدوداحساسات، ارزشبه  تیکاربران و در نها یازهایبه ن ءایاش یشناسییبایاز ز یموضوع حوزه طراح

این تغییر نگرش به انسان به عنوان وجودی . (Berk., 2013: 54) شده است فینقش طراحان بازتعر و به موازات آن نیز است افتهی

فرهنگ  به ایجاد پیوندی مشخص بین طراحی وکه  فرهنگی در نزد طراحان، مبنای حساسیت به فرهنگ در فرایند طراحی شد

 اشاره دارد.

شناسی اجتماعی آشکار شد، جایی که تمدن از طریق تکامل اشیا مورد پیوندهای اولیه بین فرهنگ و طراحی در حوزه انسان

پیوند طراحی و فرهنگ از طریق گنجاندن  .های فرهنگی تجسم یافته در آن اشیا پیگیری شدارزیابی قرار گرفت و از طریق ویژگی

این  .دهدهای فرهنگی شیوه رفتار مردم در جامعه خود را شکل میارزش .پذیر استدر محصولات امکان های فرهنگیارزش

های مناسب در محصولات گنجاند که در صورت ادغام درست در محصول، هویت ها یا ویژگیتوان با طراحی نشانهها را میارزش

های فرهنگی، محصولات طراحی شده اغلب موفق ه گرفتن ارزشکند و بعکس، با نادیدفرهنگی را به کاربر محصول اهدا می

بافند و از ها برای تفسیر وجود خود میای از معانی است که انسانفرهنگ شبکه (Moalosi et al, 2010: 176). نخواهند بود

شود. فرهنگ در محصولات مادی یک گروه اجتماعی قابل ها تنظیم میها، قوانین، و آیینهای اجتماعی، ارزشطریق سیستم

ها پویا و متاثر از تاریخ، جغرافیا، حافظه تشدن و گسترش فناوری، تنوع فرهنگی افزایش یافته و هویمشاهده است، اما با جهانی

کنند و طراحی نیز های گروهی عمل میهویت و تفاوت نمایشگرگیرند. آثار مادی به عنوان جمعی و تجربیات شخصی شکل می

کند، به طوری که مطالعه عوامل فرهنگی در طراحی، پیچیدگی و تنوع گیری فرهنگ و هویت ایفا مینقش کلیدی در شکل

 . (Cardoso et al, 2009: 72) سازدویت را آشکار میه

کند. در صنعت و دانشگاه، گیرد و همزمان آن را دگرگون میای دوسویه دارند؛ طراحی از فرهنگ تأثیر میطراحی و فرهنگ رابطه

موفقیت محصولات علاقه به طراحی مبتنی بر فرهنگ رو به افزایش است. بینش فرهنگی به عنصر مهمی برای بهبود طراحی و 

های فرهنگی، شیوه زندگی و ارتباطات دهنده وضعیتای و جهانی تبدیل شده است. طراحی محصولات بازتابدر بازارهای منطقه

ها را شکل کند که نحوه استفاده از آنهایی را ایجاد میها و ارزشبخشد و آییناجتماعی است. فرهنگ به محصولات معنا می

کند که مند را برای میراث فرهنگی فراهم میطراحی معاصر دیدگاهی نظاماز منظری دیگر،  .(Hung et al, 2013: 208) دهدمی

های طراحی سنتی ایجاد ظرفیتی برای تفکر در مورد مهارت ،این دیدگاه خاص .های طراحی سنتی استمتشکل از قابلیت

هایی دهی به میراث فرهنگی را به اقدامبرای حفظ، مدیریت و ارزش های استراتژیکتواند انتخابکند که به وسیله آن طراح میمی

توان این ویژگی را به نوعی می. (Berk, 2013: 45) در جهت سازماندهی و تجربه میراث فرهنگی توسط مخاطب امروز تبدیل کند

قیت و نوآوری را نیز در فرایند بخشی، خلاشمار آورد که علاوه بر هویتهای فرهنگی در فرایند طراحی بهمزیت ادغام ویژگی

 کند.طراحی محصول تأمین می
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 های پژوهشیافته

بندی عنوان محورهای ساختاری برای دستهاصلی به محور، سه حوزهبر اساس تحلیل مطالعات پیشین در حوزه طراحی فرهنگ

محور، رویکردهای ابعاد ارزشی طراحی فرهنگ :اند ازآمده از تحلیل محتوا شناسایی شد. این سه حوزه عبارتدستمضامین به

در ادامه، مضامین  .محورشناختی در طراحی فرهنگهای روشبازنمایی فرهنگ در طراحی محصول و ضرورت توسعه چارچوب

 .شودها ارائه میشده در هر یک از این حوزهاستخراج

 محورابعاد ارزشی طراحی فرهنگ .1

این قابلیت را دارد که های فرهنگی، ارزش انتقال از طریق معنادار در طراحی صنعتی، عنوان رویکردیمحور بهطراحی فرهنگ

بر مبنای تحلیل منابع  به همین منظور،ارائه دهد.  ناشی از آن سازی فرهنگیسازی و همسانهای جهانیپاسخی به چالش

محور پیشنهاد ای برای طراحی فرهنگو مدل مفهومی چهارمرحله شدمحور استخراج پیشین، مضامین اصلی طراحی فرهنگ

 این مضامین شامل موارد زیر هستند: .دشومی

گیری از مفاهیم فرهنگی، به خلق هویتی تواند با بهرهطراحی محصول می :ساز در طراحیمثابه بستر هویتفرهنگ به

گیری ارزشی، همراه با شناخت فرهنگی جهتبر این باورند که ( 2003. لئونگ و کلارک )فرد در بازار جهانی کمک کندمنحصربه

. این دیدگاه، (Leong & Clark, 2003: 55) گذاری نظریه طراحی هستندو انسجام استراتژیک، سه مؤلفه کلیدی برای بنیان

 د. گیرطراحی را ابزاری برای بازنمایی و تقویت هویت فرهنگی در نظر می

افزاید، تنها به غنای معنایی محصول میهای فرهنگی، نهطراحی مبتنی بر ارزش :عنوان منبع مزیت رقابتی در بازارفرهنگ به

با  را دارند که امکاناین ، یک منطقه خاصشده بر اساس فرهنگ تواند تمایز رقابتی نیز ایجاد کند. محصولات طراحیبلکه می

. ,Gao et al)2018 : قتصادی محصول را افزایش دهدتواند ارزش ادراکی و ااین ارتباط می کنند که کاربران ارتباط عاطفی برقرار

58) 

عنوان منبعی برای بازنمایی سنتی تلقی شود، بلکه فرهنگ نباید صرفاً به :های فرهنگی به نیازهای معاصرترجمه خلاقانه ارزش

ای خلاقانه با نیازها و سبک زندگی معاصر تلفیق گردد. این ترجمه فرهنگی، فرآیندی فعال است که از تقلید صرف گونهباید به

 .شودرود و به بازآفرینی نوآورانه معنا منتهی میفراتر می

 ی فرهنگی در طراحی محصولرویکردهای بازنمای .2

دانش فرهنگی محور محصولات صنعتی با تمرکز بر اهمیت انتقال های انجام شده در زمینه طراحی فرهنگدر این مطالعه، پژوهش

 .بررسی شدندطراحی محصولات صنعتی  به میراث فرهنگی های ناملموسو ارزش

محور، توانایی آن در ادغام معانی آیینی های کلیدی طراحی فرهنگفهیکی از مؤل :ها و معانی نمادین در طراحی فرمادغام آیین

ای موفق در این زمینه ارائه کرده است. این شرکت با کنگ نمونهدر هنگ JIA و نمادین در ساختار فرم محصول است. شرکت

های دهند و هم حامل آیینبازتاب میشناسی سنتی را هایی را طراحی کرده که هم زیباییای، فرمالهام از ظروف آیینی موزه

ای برای روایت فرهنگی تبدیل فرم در اینجا به رسانه. ) ,2022Sun et al :7( فرهنگی مرتبط با غذا خوردن و تعامل خانوادگی هستند

 (.4)تصویر  شده است

 

 

 

 

 ( 2022al, Sun et :7(منبع:  .JIA در تولیدات شرکتجدید  سبکی به دادن شکل و سنت . تداوم4تصویر 
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 محورشناختی در طراحی فرهنگهای روشضرورت توسعه چارچوب .3

 (معماریمیراث فرهنگی )( در تحلیل خود از آثار 2020) نژانگ و و :محورمند در فرایند طراحی فرهنگفقدان چارچوب روش

کنند که بسیاری از محصولات صرفاً از بافت یا فرم ظاهری عناصر سنتی استفاده محور، به این نکته اشاره میو طراحی فرهنگ

فقدان روش علمی ناشی از  استفاده مستقیم از عناصر فرهنگی. این گرایش به استشدهها توجهی نکنند و به عمق معنایی آنمی

 & Zhang)محصول برای آشکار کردن ارزش فرهنگی و خلاقانه در طراحی محصول باشد و مؤثر در مرحله پیش از توسعه 

Wen., 2020: 13). 

 ,Leong & Clark)ت راستا اساین پژوهش با نتایج مطالعات پیشین هم محور درنتایج حاصل از واکاوی مضامین طراحی فرهنگ

2003; Gao et al., 2018; Zhang & Wen, 2020)  که ( را مبنی بر این2018یافته پژوهش چای و همکارانش ) ،تحلیلنتایج این

در بازار  اغلبرا برانگیزند و  مردم آن منطقهتوانند تجارب عاطفی کنند، میهای خاص منطقه را بیان میمحصولاتی که ویژگی

ژانگ و ون  شده توسطشناختی اشارهروشخلأ علاوه بر تایید ، بررسی مضامینهمچنین  .کندتایید می باشندجذاب نیز  جهانی

مطرح شد، برجسته ( 2003ط لئونگ و کلارک )محور را که توساهمیت انسجام استراتژیک و هویتی در طراحی فرهنگ، (2020)

  سازند.می

در چهار  توان مبنایی نظری برای طراح پیشنهاد نمود که در قالب فرایندیبر اساس تحلیل محتوای مطالعات انتخاب شده، می

های فرهنگی به عناصر ترجمه ارزش، های میراث فرهنگی ناملموسشناسایی ارزشقابل سازماندهی است. این فرایند شامل  ،گام

تواند به عنوان این فرایند می(. 5است )تصویر  اعتباریابی فرهنگی طراحی، های فرهنگی با نیازهای معاصرتلفیق ارزش، طراحی

کار رود که بسته به نیاز، تجربه و رویکرد هر طراح قابل بازآرایی های عملیاتی متنوعی بهگیری مدلکلچارچوبی مفهومی برای ش

مند برای ورود معنادار فرهنگ به فرایند طراحی، امکان ارتقای سازی است. چنین چارچوبی با فراهم آوردن بستری نظامو بومی

 د.آورقویت پیوند میان گذشته و حال را فراهم میدلی کاربران و تهویت فرهنگی محصولات، افزایش هم

 

 
های میراث فرهنگی ناملموس به جهت انتقال ارزشمحور . فرایند طراحی محصول فرهنگ5تصویر 

 طراحی محصولات صنعتی )منبع: نگارندگان(

 گیرینتیجه 

است که علاوه بر تنوع بصری، معانی و را دارای غنی از میراث ملموس و ناملموس کهن ایران گنجینهفرهنگی حوزه تمدن 

سازی و انتقال به طراحی محصولات ای برای فعال. این میراث ظرفیت بالقوهارزشمندی را در خود نهان دارندهای فرهنگی ارزش

 ۱ های میراث فرهنگی ناملموسشناسایی ارزش

 های فرهنگی به عناصر طراحیترجمه ارزش
۲ 

های فرهنگی با نیازهای معاصرتلفیق ارزش  
۳ 

 اعتباریابی فرهنگی طراحی
۴ 

 با مرتبط فرهنگی نمادهای و هاداستان ها،سنت ها،آیین تحلیل•

 هدف؛ جامعه

 می.بو فرهنگ برای دارای معنا و بخشهویت عناصر مستندسازی•

شده از طریق فرم، رنگ، متریال، های شناساییبازنمایی ارزش•

 سرایی، الگوهای بصری و کارکرد محصول؛داستان

 ی.زیباشناختی در طراح-های فرهنگیتوجه به قابلیت•

شناسی فرهنگی با نیازهای عملکردی، زیباییسازی اصالت هماهنگ•

 و تکنولوژیکی محصولات امروزین؛

خلق محصولاتی که هم معاصر باشند و هم ریشه در فرهنگ داشته •

 .باشند

 نفعان فرهنگی؛دریافت بازخورد از کاربران محلی و ذی•

های میراثی و پذیرش ارزیابی میزان وفاداری محصول به ارزش•

 فرهنگی آن
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کار الگوهای فرهنگی این منابع ارزشمند را در آثار خود بهها و کهنمند، ویژگیصنعتی دارد. اگر طراحان ایرانی در چارچوبی نظام

 که باشندکننده هویت فرهنگی ایرانی منعکس ی کهطراحی محصولات -1: م دست یابندزمان به دو هدف مهتوانند همگیرند، می

همگام  -2. خواهد شداز محصولات مشابه در بازارهای جهانی ای در میان طیف گستردهاین ویژگی سبب تمایز طراحی محصول 

هنگی ناملموس به زندگی روزمره کاربران از المللی، با رسوخ میراث فربا ثبت آثار میراث فرهنگی ناملموس در سطح ملی و بین

 شود. می فراهمحفظ و اشاعه میراث ارزشمند ایرانیان زمینه طریق محصولات صنعتی، 

های فرهنگی به طراحی محصولات صنعتی در ایران رو به افزایش بوده است. ها و ویژگیهای اخیر، توجه به انتقال ارزشدر سال

ها به طراحی محصولات ایرانی فقدانی است که برای مند برای شناسایی، تفسیر و انتقال این ارزشمدلی نظام کمبودبا این حال، 

های بصری طراحان ایرانی بیشتر به استفاده از ویژگی های صورت گرفته توسطاست. تلاشطراحان این حوزه ایجاد چالش نموده

اند. بنابراین، لازم است جهت اجتناب میق نهفته در میراث فرهنگی پرداختههای عچون رنگ و فرم محدود بوده و کمتر به ارزش

ها، رویکردی علمی و روشمند به طراحان های فرهنگی و بازاری شدن بیش از حد این دسته از طراحیاز استفاده تزیینی از ویژگی

چنین رویکردی حی برای طراحان ایرانی باشد. گوی فرایند طرامعرفی گردد که متناسب با زمینه فرهنگ ایرانی کاربران و پاسخ

، یفرهنگمیراث های بصری و نمادین با ویژگی علاوه بر آشنایییند تفسیری و خلاقانه است که در آن، طراحان امستلزم یک فر

ی فکری، آن را در بسترهای نوین و متناسب با نیازهای معاصر بازآفرینی کنند. در این مسیر، شناخت دقیق مبان قادر باشند

طور تواند به خلق محصولاتی منجر شود که هویت فرهنگی را بههای زیست مرتبط با میراث فرهنگی میها و شیوهباورها، آیین

 .انددرونی در خود جای داده
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Intangible Cultural Heritage as a Reference for Recreating Authenticity in Iranian Industrial 

Product Design 

In the past, everyday products were not merely functional artifacts but also embodied expressions of 

the cultural values, aesthetic sensibilities and symbolic traditions of the communities that designed and 

used them. These material objects functioned as tangible narratives of lived experience -shaped by the 

specific historical, geographical and social contexts in which they emerged. Items such as utensils, 

textiles, furniture or tools often bore traces of local craftsmanship, belief systems and social customs. 

Their forms, materials, patterns and methods of production were intimately tied to the rhythms of daily 

life and to the collective memory of the communities that gave rise to them. In this sense, products were 

more than objects of utility; they were cultural signifiers -vessels through which communities 

articulated their identities, sustained intergenerational knowledge and reinforced a sense of belonging. 

These design practices were not isolated or arbitrary but were embedded within broader systems of 

meaning-making, where every design choice -from the curve of a handle to the motif on a surface-

reflected values, cosmologies and symbolic codes deeply rooted in tradition. 

Moreover, the use and circulation of such products reinforced cultural continuity and social cohesion. 

As these artifacts were passed down, shared or ritually used, they helped sustain intangible dimensions 

of culture, such as oral histories, collective memories and shared moral frameworks. In traditional 

societies, the relationship between people and products was thus deeply reciprocal, just as people shaped 

their objects, these objects, in turn, shaped people’s perceptions of the world and their place within it. 

Design, in this context, was a profoundly cultural act-grounded in meaning, shaped by community and 

oriented toward continuity. However, the contemporary design landscape has undergone profound 

transformation. With the rise of globalization, the dominance of international markets and the extensive 

adoption of mass production techniques, design has increasingly gravitated toward standardized 

aesthetics and uniform functional models. This shift has led to a marked homogenization of design 

languages across regions and cultures, resulting in the erosion of culturally distinctive features in 

product forms and a weakening of the tangible links between material culture and local identity. 

In response to this growing cultural flattening, the integration of intangible cultural heritage into the 

practice of industrial design has gained recognition as a powerful and meaningful strategy. This 

approach aims not only to preserve and honor the richness of traditional knowledge, rituals and values, 

but also to creatively translate them into contemporary forms that are relevant to modern lifestyles. 

Specifically, this study investigates the role and importance of transferring the values inherent in Iran’s 

intangible cultural heritage to the design of contemporary industrial products. It posits that culture-

based design can function simultaneously as a medium for safeguarding cultural heritage and as a 

catalyst for innovation, identity articulation and emotional resonance in product development. 

Employing a descriptive-analytical methodology, the research undertakes a systematic conceptual 

review grounded in thematic content analysis of a curated body of scholarly literature. The findings 

underscore the transformative potential of culture-based design to embed deep-seated cultural meanings 

into industrial products, thereby enabling users to re-establish connections with their heritage through 

everyday encounters with design. At the same time, the analysis reveals a persistent challenge, the 

absence of a structured, context-sensitive framework for identifying, interpreting and operationalizing 

cultural values within the product design process. This gap points to the pressing need for design 

methodologies that are not only analytically rigorous but also creatively adaptive and locally grounded. 

Ultimately, the study advocates for the intentional and informed integration of intangible cultural 

heritage into Iranian industrial design as a vital pathway toward promoting cultural sustainability, 

enhancing product identity and enriching the experiential quality of user engagement. 

 

Keywords: Culture-Based Design, Intangible Cultural Heritage, Recreating authenticity, Industrial 

Product Design. 
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واره پردازش انسان اطلاعات جدید را بر اساس ساختارهای ذهنیِ از پیش موجودی به نام طرح ذهنکند که بیان می( Schema Theory) وارهحنظریه طر 2

. درفتار کن بر اساس آن و دبینی کن، پیشدکنند دنیا را بفهمکمک می انساناند که به ای از دانش و تجربهیافتهها، الگوهای سازمانوارهکند. این طرحمی

 د.یا تطبیق دهکند های قبلی تفسیر وارهکند آن را با طرح، ذهن تلاش میدشورو میبا موقعیتی تازه روبهفرد وقتی 
3 Conceptual Systematic Review 
4 Cultural Heritage 
5 Tangible Cultural Heritage 
6 Intangible Cultural Heritage 


