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 چکیده
صرفاً بر اساس میزان  الملل تجارت بین کشورها و میزان موفقیت آنهادر نظریه سنتی تجارت بین

همچون  عواملی الملل نقششد اما در نظریه جدید تجارت بینمنابع در دسترس توضیح داده می

تأثیر ی حاضر بررسی . هدف اصلی مقالهع مورد توجه قرار گرفته استهای مقیاس و تنوصرفه

های مقیاس و تنوع بر صادرات صنعت خودروی ایران به شرکای عمده تجاری در بازه زمانی صرفه

های مقیاس در صنعت خودرو از تابع تولید ترانسلوگ باشد. برای برآورد صرفهمی 1397تا  1381

گیری میزان تنوع در محصولات صادراتی این صنعت از شاخص تنوع فینسترا استفاده و برای اندازه

نامرتبط تکراری برآورد و مدل تجارت  ظاهربهشد. تابع تولید ترانسلوگ از طریق روش رگرسیون 

های تلفیقی برآورد یافته با دادهبا استفاده از تکنیک پانل دیتای پویا با روش گشتاورهای تعمیم

ی مقیاس و تنوع تأثیر مثبت بر صادرات صنعت هاصرفهنتایج دلالت بر آن داشت که شدند. 

 خودروی ایران دارند. 

 JEL :F12 ،C43 ،L25 ،L74بندی طبقه

 صنعت خودروی ایرانهای مقیاس، تنوع، صادرات، صرفه ها:کلیدواژه
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 مقدمه. 1

رجی خارت او اقتـصاد جهانی، تج یاقتصادرشد در دنیای امروز بارزترین وجه مشخصه 

ی المللی با دیگر کشورها زمینهتواند با ایجاد و توسعه مبادلات بینهر کشوری میاست. 

در تجارت  ازارهای نیاز بزرگتر یکیخودرو بازار رشد و توسعه اقتصادی خود را فراهم کند. 

های سابقه و حمایتسال  50صنعت خودروسازی ایران با وجود بیش از الملل است. نیب

مستمر دولتی، کماکان نتوانسته همگام با تحولات جهانی حرکت کند و در بازارهای جهانی 

نسبت  1397در سال  1ویتسبر اساس اطلاعات آماری سایت خودرو جایگاهی ندارد. 

تجارت )مجموع ارزش صادرات و واردات( صنعت خودروسازی ایران به ارزش تولیدات 

درصد بوده است در حالی که این نسبت در کشور اندونزی،  47/0د بخش صنعت در حدو

باشد که دلالت بر پایین بودن درصد می 15و  6/5، 6/1عربستان و امارات به ترتیب حدود 

 های اخیر دارد. این نسبت در کشور ایران طی سال

ها در توضیح تجارت بین کشورها الملل، اساس تحلیلهای کلاسیک تجارت بیندر نظریه

بودن کشورها و همگنی  ریپذمتیقوجود بازدهی ثابت نسبت به مقیاس، بازارهای رقابتی، 

های کلاسیک است و مدلباشد، اما جهان واقع مسائلی خلاف این را نشان دادهها میبنگاه

های تئوری جهیدرنتآیند، های آماری برنمیاز عهده توضیح برخی الگوهای تجاری و نظم

های نوین تجارت مطرح شدند که دلایل ایجاد جریان تجاری دیگری تحت عنوان تئوری

 های مقیاس، وجود رقابت ناقص و تجارت محصولاترا به مواردی از قبیل وجود صرفه

دهند ها نسبت میوری بنگاه)تجارت درون صنعت( و تفاوت در بهره 2همگن متمایز

عوامل  ییشناسا الملل جهتینب الگوهای مدرن تجارتین مقاله در ا (.2012)سورناویچ، 

 صنعت خودروی کشور ایران مورد بررسی قرار می گیرد.مؤثر بر تجارت 

صادرات  زانیدارد اما م یسازوتجربه خودر 1967از سال  رانیکشور ا نکهیا با توجه به

 بیبه ترت 2014و  2001  یهادر سال رانیا کهیاست بطور زیناچ اریکشور بس نیخودرو ا

 رانیصادرات خودرو ا نیشتریب دلار خودرو صادر کرده است. ونیلیم 180و  66.3معادل 

با ملاحظه به ارقام صادرات  باشد.یدلار م ونیلیم 588 زانیبه م 2010مربوط به سال 

برد. صادرات  یپ رانیصنعت خودرو ا فیعملکرد ضع توان بهیم یخودرو توسط کره جنوب

دلار بوده است.  ردیالیم 73و  15 بیبه ترت 2014و  2001 یهادر سال یکره جنوب

                                                           
1. World Integrated Trade Solution(WITS) 
2 . Differentiation Homogeneous Products 
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کشور درسال  نیو کاهش تقاضا، ا یو رکود اقتصاد ایکرونا در دن یوجود پاندوم رغمیعل

 .کشورها صادر کرد ریخودرو به سا اردیلیم 54معادل  2020

نسبت به صنعت  رانیا یقدمت صنعت خودرو رغمیدارد که عل نیفوق دلالت برا آمار

خودرو ندارد.  یدر بازار جهان یگاهیجا رانیا یاما صنعت خودرو یکره جنوب یخودرو

ایران جهت حضور در  سازیدلایل متعددی برای عدم توانمندی صنعت خودرواگرچه 

مربوط ولی بی شک یکی از این عوامل به مقیاس تولید غیربهینه  تجارت جهانی وجود دارد

باشد. ادغام خودروسازان و قطعه سازان موجب افزایش مقیاس و برخورداری از منافع می

ایران در بازار جهانی  سازیتولید در مقیاس وسیع و افزایش قدرت رقابتی صنعت خودرو

به  مقاله نیادر صادرات  رانیمطلوب صنعت خودرو ا ریعملکرد غ توجه به با شود.می

تنوع بر صادرات صنعت  و اسیمق یهاصرفهین سؤال است آیا دنبال پاسخگویی به ا

با استفاده از تخمین سیستم تابع تولید ترانسلوگ میزان  گذارد؟خودروی ایران تآثیر می

شود. شاخص تنوع با های مقیاس برآورد میبرخورداری صنعت خودروی ایران از صرفه

ن نهایی پارامترها در مدل شود. تخمیاستفاده از شاخص تنوع فینسترا محاسبه می

رود. در نهایت، مدل موردنظر با کاربرد تکنیک پانل دیتای پویا استاندارد تجارت به کار می

ساماندهی این مقاله  شود.های تلفیقی برآورد میبا روش گشتاورهای تعمیم یافته با داده

است که پس از بیان مقدمه در بخش دوم، مبانی نظری به بحث گذاشته  بیترتنیابه

شود. در بخش چهارم الگو و روش شود و در بخش سوم، پیشینه تحقیق مطرح میمی

گردد نتایج برآورد الگوی برآورد معرفی می شود. در ادامه و در بخش پنجم تلاش می

 شدهدادهدی و پیشنهادها اختصاص بنتحقیق ارائه شود. بخش ششم به تفسیر نتایج، جمع

 است.

 

 مروری بر ادبیات تحقیق. 2

 مبانی نظری .2-1

الملل قرن بیستم علاوه بر مزیت نسبی، عوامل دیگری برای تجارت بین 70از اواخر دهۀ 

های مقیاس مدل رقابت انحصاری برای توضیح تجارت بین کشورها، صرفه مطرح شدند. در

زیر بنای کاربرد مدل رقابت انحصاری شود. متمایز در نظر گرفته میدر تولید و محصولات 

محدودیت بازار شود. اندازه بازار می گسترشدر تجارت این ایده است که تجارت باعث 

های مقیاس و تولید محصولات متنوع عاملی است که مانع برخورداری صنعت از صرفه

جهانی  تجاری با یکدیگر و تشکیل بازار ۀرابطتوانند از طریق برقراری کشورها میشود. می
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های مزبور را کاهش دهند. هر باشد، محدودیتکشور می هرکه بزرگتر از بازارهای ملی 

تواند در تولید کالاهای به نسبت محدودتری در مقایسه با قبل از تجارت، تخصص کشور می

محصولات متنوعی را به بازار ، یابد و با خرید کالاهایی که خود توانایی تولید آن را ندارد

. در نتیجه حتی در صورت عدم تفاوت در منابع و فناوری بین کشورها، تجارت عرضه کند

 کند.نفع متقابل را برای طرفین تجارت فراهم می

 و مزیت نسبی های مقیاسصرفه 

های مقیاس با مزیت نسبی در تعیین الگوی تجارت برای بررسی عملکرد متقابل صرفه

شود اقتصاد جهانی از دو کشور خودی و خارجی تشکیل شده است. الملل، فرض میبین

شود فرض میهر یک از این کشورها دارای دو عامل تولید سرمایه و نیروی کار هستند. 

که کشور خودی دارای نسبت سرمایه به نیروی کار بیشتری در مقایسه با کشور خارجی 

رمایه فراوان در اختیار دارد. همچنین فرض است، به این مفهوم که کشور خودی، س

شود صنعت وجود دارد، که در یکی کالاهای صنعتی و دیگری غذا تولید می وکه د شودمی

و صنعت تولید کالاهای صنعتی، بیشتر سرمایه بر است. اختلاف بین این مدل با مدل 

ک صنعت نسبت عوامل آن است که در مدل مورد بحث فرض شده کالاهای صنعتی در ی

کنند، نیست. در عوض این صنعت، شرایط رقابت کامل که کالاهای همگن تولید می دارای

ها به طور کلی محصولات دارای شرایط رقابت انحصاری است که در آن تعدادی از بنگاه

، هیچ یک از کشورها قادر به های مقیاسوجود صرفهکنند. به دلیل مختلفی را تولید می

هریک از کشورها تعدادی از کالاهای تولید کلیه محصولات صنعتی نیستند. بدین ترتیب، 

. ماهیت رقابت کنندصنعتی و در مجموع هر دو کشور کالاهای مختلفی را تولید می

 .کندانحصاری صنعت کالاهای صنعتی تفاوت مهمی را در الگوی تجارت ایجاد می

های صنعتی مربوط به بخش تولیدی متمایز نباشند )یکسان باشند(، به دلیل آنکه اگر کالا

گیریم کشور فراوان است و کالای صنعتی سرمایه بر، نتیجه می ۀکشور خودی با سرمای

نسبی بیشتری از کالاهای صنعتی است و در نتیجه، کالاهای صنعتی  ۀدارای عرض یخود

 کنند. می واردصادر و غذا 
 متمایز باشند.شود که کالاهای صنعتی در چارچوب بخش رقابت انحصاری  اگر فرض

کند کند. آرمینگتون فرض می( فرض محصولات متمایز را مطرح می1969آرمینگتون )

در تئوری تقاضا محصولات نه تنها بر اساس نوع شان بلکه بر اساس مکان تولیدشان متمایز 

باشند. نه تنها هر کالا از کالای دیگر متفاوت هستند بنابراین جانشین ناقص در تقاضا می

کننده کنندگان، هر کالا با توجه به کشور عرضهشود از نظر مصرفاست بلکه فرض می
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کشور خودی هنوز صادر کنندۀ خالص کالاهای متمایز باشد. با توجه به فرض انجام شده 

در بخش کالاهای  های کشور خارجیصنعتی و وارد کنندۀ غذا خواهد بود. اما بنگاه

های کشور کنند که با محصولات تولید شده توسط بنگاهصنعتی، محصولاتی تولید می

کنندگان داخلی تنوع کالایی کشور خودی متفاوت است. با توجه به آنکه برخی از مصرف

صادرکنندۀ خالص کالاهای صنعتی دهند، با اینکه کشور خودی خارجی را ترجیح می

صنعت تولید کالاهای صنعتی، کند. بدین ترتیب صنعتی را نیز وارد میباشد، کالاهای می

 .(2000، 1)اوبسفلد و کروگمن همزمان صادر کننده و وارد کننده خواهد بود

 المللتنوع محصول و تجارت بین

ای از محصولات تولید شده در اقتصاد نوین و پیشرفتۀ امروز متکی بر تنوع و بخش عمده

بر این اساس یک اتومبیل شورولت به هیچ تفاوت به جای تشابه و همگن بودن کالاهاست. 

بنابراین حجم وسیعی از مبادلات وجه شباهتی با تویوتا، فولکس واگن، ولوو یا رنو ندارد. 

ت همگن متمایز در یک صنعت با یک گروه از کالاها انجام المللی بر اساس محصولابین

صنعت در الملل تجارت درونشود. به عبارت دیگر، بخش وسیعی از تجارت بینمی

محصولات همگن متمایز است. این نوع تجارت در مقابل تجارت صنعت داخلی در 

توضیح بدیل دو  0197در دهۀ  .(2007، 2)سالواتوره گیردمحصولات کاملاً متمایز قرار می

کنند، ارائه شد. این دو، کنندگان کالاهای متمایز را تقاضا میبرای این که چرا مصرف

ای دقیق برای تحلیل تقاضا در بازار رقابت انحصاری بدست علاوه بر این که اساس و پایه

الملل را فراهم دادند، امکان توسعه چارچوب تحلیلی رقابت انحصاری به اقتصاد بینمی

در پس تقاضا برای  (1976) 5و اسپنس (1977) 4استیگلیتز و 3به نظر دیکسیت .آوردند

های ای غیر صریح در منحنیکالاهای متمایز از یکدیگر، به سادگی مطلوبیت تنوع به گونه

کننده نسبت در نظر گرفته شده است. اگر مصرف أبی تفاوتی سنتی محدب نسبت به مبد

این دو کالا روی یک منحنی ( 1.0و )( 0.1یعنی ترکیب ) به دو کالا بی تفاوت است،

گیرند، در این صورت ترکیب دیگری از این دو مانند )تفاوتی قرار میبی
1

2
و  

1

2
( نیز به دو 

شود. علت این است که این ترکیبات روی قسمت خطی حالت افراطی بالا ترجیح داده می

گیرند و بدین ترتیب باید روی منحنی کند قرار میکه دو حالت افراطی را بهم وصل می

                                                           
1. Obstfeld and Krugman 
2. Salvatore 
3. Dixit 
4. Stiglitz 
5. Spence 
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ای که توان با معرفی تابع مطلوبیت به گونهبی تفاوتی بالاتر قرار گیرند. این مسئله را می

با فرض ثابت بودن بقیۀ عوامل، شاخص مطلوبیت با افزایش مقدار کالاهای مصرف شده 

ی متمایز موجود را تقاضا کننده تمام انواع کالاافزایش یابد، نشان داد. بنابراین هر مصرف

استیگلیتز در چندین کار کروگمن که در  -دیکسیت  -های اسپنس اولویت خواهد کرد.

سازد الملل برای کالاهای متمایز را بر پایۀ رقابت انحصاری میآنها وی نظریه تجارت بین

اند رفتهها رقابت انحصاری چمبرلین جدید نام گمورد استفاده قرار گرفته است. این نظریه

( هر مصرف 1975) 1سترکالناز دیدگاه  باشند.چون به کار خود چمبرلین نزدیکتر می

کنندگان سلیقۀ متفاوتی نسبت به تمام انواع یک محصول کننده یا گروهی از مصرف

 2کنند. وی کار را با کار هتلینگمیو بنابراین یک گونه از محصول را تقاضا متمایز داشته 

ستر رقابت انحصاری هتلینگ اکند. بدین ترتیب برداشت با رویکرد لنکآغاز می( 1929)

-های کالای مورد تقاضای خود را بکار میشود و سپس رویکرد ویژگیجدید خوانده می

رسد. رویکرد یابد، میالملل توسعه میگیرد و به الگوی رقابت انحصاری که به تجارت بین

خواهد بلکه کننده کالا را بخودی خود نمیفشود که مصرستر با این فرض آغاز میالنک

شود که تقاضا برای باشد. بدین ترتیب نتیجه میهای مستتر در کالا میخواهان ویژگی

ها و ها در مورد ویژگیکالاها یک تقاضای غیر مستقیم یا القایی است که به ارجحیت

نسبت به  کنندگان مختلفواکنش فردی متفاوت مصرف. خصوصیات فنی بستگی دارد

های مستقر در کالاها های فردی متفاوت نسبت به ویژگییک کالای مشابه ناشی از اولویت

گردد. کنندگان تصور میشود که به شکلی مشابه بوسیله تمامی مصرفدر نظر گرفته می

 (.1937، 3)گاندالفو باشدهای کالای مشابه نمینتیجه تصورهای متفاوت افراد از ویژگی

تنوع محصول عبارت است از تعداد گونه های یک گروه محصول. در واقع محصولات، 

(. در 1979;1966ی مختلفی خواهند داشت )لنکاستر، هانسبتی خاصی با هایژگیو

 برده نامبر تجارت  مؤثرالملل  از تنوع به عنوان یکی از عوامل ادبیات نوین تجارت بین

، گذاردیم ریتأثی مقیاس که از طرف عرضه بر تجارت جهانی هاصرفه. برخلاف شودیم

عنصری است که میل به مصرف بیشتر کالا  درواقعای است مرتبط با تقاضا و تنوع مقوله

است که مهمترین عامل،  . برای تنوع محصول دلایل مختلفی عنوان شدهشودیمرا موجب 

کننده برای ط به تقاضای مصرفدو راهکار نظری مربوباشد. کنندگان میسلیقه مصرف

                                                           
1. Lancaster 
2. Hotelling 
3. Gandolfo 
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( و 1976است که توسط اسپنس ) 1یتنوع پسندتنوع وجود دارد. مدل اول، مدل 

تمایل دارند  کنندگانمصرف. در این مدل شودیم( مطرح 1977دیکسیت و استیگلیتز )

( 1981، 1980، 1979ی متفاوتی از یک کالای متمایز را مصرف کنند. کروگمن )هاگونه

. با افزایش تنوع کالاها، کندیماستفاده  المللنیباز این مدل برای توضیح تنوع در تجارت 

 لنکاستراست.  2مدل دوم، مدل تنوع مطلوب .ابدییمافزایش  کنندگانمصرفمطلوبیت 
به کار  المللنیبمدل را برای توضیح تنوع در تجارت  این( 1981) 3و هلپمن  (1980)

ی متعدد مثل رنگ، ماندگاری، هایژگیو. بر اساس این رویکرد هر کالا دارای برندیم

کنندگان مختلف دارای ترجیحات متفاوت نسبت به هر مقاومت، طراحی و... است. مصرف

ی هاگونهکه یک محصول با  شودیمها هستند و همین امر موجب یک از این ویژگی

محصولی که نزدیک به گونه مطلوب است را  کنندهمصرفمختلف به بازار عرضه شود. هر 

در هر مورد، درجه  .ابدییمافزایش  کنندگانمصرف. بنابراین مطلوبیت همۀ کندیمانتخاب 

(. 1989، 4ود )لیشیمبالاتری از تمایز محصول، منجر به توسعه تجارت درون صنعت 

. شودیم المللنیببنابراین، تنوع از طریق تابع مطلوبیت و تقاضا موجب گسترش تجارت 

ی محصول خواهد بود که منابع بخشتنوععلاوه بر این، بنگاه یا صنعت در صورتی قادر به 

لازم در دسترس باشند. بنابراین محصولات متنوع، در دو کشور داخلی و خارجی خریداری 

در صنایع بزرگ  (.2002، 5)فانک و رویدلتر تجارت خواهد شد حجم بزرگو منجر به 

کننده رقابتی ترین تعیینافتد، مهم( اتفاق میFDIگذاری مستقیم خارجی )که سرمایه

یکی از  درواقع(. 2000 ،6بودن بازار محصول درجه تنوع محصول است )فراجا و نورمن

ی به بخشتنوعاقدامات استراتژیک صنایع برای توسعه تجارت و افزایش صادرات، 

و  شودیمی خاص بازار است که منجر به مزیت رقابتی هابخشمحصولات متناسب با 

، 7)بری و کوپر کندیممقادیر بیشتری از محصولات را در بازارهای داخلی و خارجی عرضه 

 (.2001، 8؛ برنوفن1999

 

 

                                                           
1. Love-of-Variety  
2. Ideal Variety 
3. Helpman 
4. Lee 
5. Funke & Ruhwedel 
6. Fraja & Norman 
7. Berry & Cooper 
8. Bernhofen 
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 پیشینه تجربی -2-2
ادرات ی مقیاس و تنوع محصول بر صهاصرفههدف این پژوهش ارزیابی تأثیر  که آنجا از

وضوع این م، بنابراین مناسب است ابتدا آثار قبلی مرتبط با باشدیمصنعت خودروی ایران 

های های مقیاس از شاخصرخی از مطالعات برای برآورد صرفهپژوهش مرور شود. ب

ا تابع هزینه طور مستقیم از تخمین تابع تولید یو مطالعات دیگر به ندتفاده کردمختلفی اس

ی در سطح ها. در برخی از مطالعات از دادهندهای مقیاس را برآورد کردترانسلوگ، صرفه

در  شده است. های در سطح کشور و یا صنعت استفادهبنگاه و در مطالعات دیگر از داده

 است. شده ارائهادامه مطالعات خارجی و داخلی مرتبط با موضوع پژوهش 
رار قمحصول و الگوی تجارت را موردبررسی  تمایزهای مقیاس، (، صرفه1980کروگمن )

مایز تهای مقیاس و ( با صرفه1977دهد. وی با کاربرد مدل دیکسیت و استیگلیتز )می

رون دفزاینده و تنوع محصول منجر به تجارت محصول، به این نتیجه رسید که بازدهی 

، شود، حتی بین اقتصادهایی که سلیقهشود و منافعی از تجارت حاصل میصنعت می

که  دهد کشورهاییتکنولوژی و موجودی عامل یکسانی داشته باشند. همچنین نشان می

 ند.اشتری داشته باشند، تمایل دارند صادرکننده خالص محصولات ببازار داخلی بزرگ

دهد. چهار های مقیاس و حجم تجارت را مورد بررسی قرار می(، صرفه1994) 1هریگان

هیرشمن، نسبت تمرکز چهار  -های مقیاس )شاخص هرفیندالنماینده مختلف برای صرفه

. با آزمون مدل رقابت دگیر، حداقل مقیاس کارای بنگاه( در نظر میسودبنگاه، حاشیه 

ای از های تجارت و تولید برای نمونهدادهریز انحصاری برای حجم تجارت و با کاربرد 

که واردات دوجانبه به تولید کشور  ددهنشان می 1983در سال  OECDکشورهای 

. استصادرکننده بستگی دارد و کشش واردات با توجه به تولید کشور صادرکننده یک 

هکشر اوهلین ونک تجارت دو جانبه سازگار است. در  -تفسیر آرمینگتوناین نتایج با 

 های مقیاس بزرگتر، حجم تجارت بالاتر است.صنایع با صرفه

های تولید، جریان تجاری و موجودی عامل، صرفه(، با کاربرد داده2002) 2آنتویلر و ترفلر

مورد بررسی  1972-1992کشور طی دوره زمانی  71صنعت برای  34های مقیاس را در 

قرار دادند و به این نتیجه رسیدند که حدود یک سوم تمام صنایع تولید کالا تحت شرایط 

بازده فزاینده نسبت به مقیاس فعالیت می کنند. بازدهی فزاینده به مقیاس، توانایی ما را 

 دهد. المللی افزایش میبینی جریان تجارت بینبرای پیش

                                                           
1. Harrigan 
2. Antweiler & Treffler 
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طی دوره  OECDکشور  15برای  GMM، با به کارگیری روش (2002فانک و رویدل )

دازه ها انبه بررسی تنوع صادرات و عملکرد صادرات پرداختند. آن 1989-1997زمانی 

ن معادلات کنند. با تخمیمستقیمی از تنوع صادرات را با ادبیات جریان تجاری ترکیب می

ی ند که با تولید کالاهارسبه این نتیجه می OECDکشور  15تقاضای صادرات برای 

یمتر شود که منجر به فروش محصولات بیشصادراتی متمایز، مزیت رقابتی حاصل می

 شود.

های مقیاس در صنعت خودروسازی ایتالیا را مورد (، صرفه2003و همکاران ) 1تروئت

عت بررسی قرار دادند. با استفاده از تابع هزینه ترانسلوگ به این نتیجه رسیدند که در صن

 های مقیاس وجود دارد. خودروسازی ایتالیا صرفه

های مقیاس و تجارت را برای چهار کشور اتحادیه (، رابطه بین اندازه صرفه2004)2پریدی

های مقیاس مستقیماً با سیستم تابع تولید ترانسلوگ دهد. صرفهاروپا مورد بررسی قرار می

تقاضای صادرات اولیه مطرح  -عرضهها در مدل شود. این تخمینغیرخطی تخمین زده می

نتایج حاکی  1975-2000طی دوره زمانی  2SLSو  SUR-WLSشوند. با کاربرد روش می

پذیری دار هستند. رقابتاز آن است که تخمین پارامترها با هر دو روش مشابه و معنی

با  دهد. با افزایش ظرفیت صادراتی، تولید داخلی، صادرات داخلی را افزایش می3قیمت

یابد. پارامتر تولید خارجی مطابق چارچوب رقابت انحصاری یا صادرات افزایش می

های در هکشر اوهلین ونک، مثبت است. صادرات داخلی با تعداد تنوع -آرمینگتون

های مقیاس یابد. همچنین صادرات به طور مبهم با درجه صرفهدسترس افزایش می

 کند.انتظارات نظری را تأیید میهای تجربی یابد. این یافتهافزایش می

دهند. با کاربرد (، تنوع و کیفیت صادرات را مورد بررسی قرار می2005) 4هاملز و کینو

طبقه محصول  5000کشور واردکننده در  59کشور صادرکننده و  126های تجاری داده

درصد از صادرات اقتصادهای  62دهند، حاشیه گسترده حدود نشان می 1995در سال 

کنند. آید. اقتصادهای بزرگتر بیشتر از اقتصادهای کوچکتر صادرات میبزرگ به حساب می

تری از (، مجموعه گسترده5اقتصادهای بزرگتر حجم بزرگتری از هر کالا )حاشیه متمرکز

 کنند.کالاها )حاشیه گسترده( و کالاها با کیفیت بالاتر را صادرات می

                                                           
1.Truett 
2. Peridy 
3. Price Competitiveness 
4. Hummels & Klenow 
5. Intensive Margin 
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پردازد. حداقل مقیاس و تجارت درون صنعت می های(، به بررسی صرفه2010) 1کلارک

گیرد و های مقیاس در نظر میای برای صرفه( را به عنوان نمایندهMESمقیاس کارا )

( NAICSبندی صنعتی آمریکای شمالی )رقمی در سیستم طبقه ششصنعت  357برای 

پایین  های مقیاسدهد که صرفهکند. نتایج تخمین نشان میمحاسبه می 2002در سال 

 صنعت بالا رابطه دارد.با سهم تجارت درون

(، به بررسی تنوع تجاری و عملکرد صادرات کشورهای 2014) 2چانی و سوفیان

ASEAN-5  پرداختند. پویایی تنوع صادرات و واردات کشورهایASEAN-5  را طی

گیری اندازه  3با کاربرد شاخص تنوع بر مبنای آنتروپی شانون 1991-2008دوره زمانی 

تنوع مرتبط،  RVکنند. توابع تقاضای صادرات و واردات با چهار شاخص تنوع تجاری )می

UV  ،تنوع غیرمرتبطSV  ،تنوع نیمه مرتبطTV شود. صادرات تنوع کل( تعمیم داده می

های اخیر )اندونزی، مالزی، فیلیپین، سنگاپور و تایلند( در دهه ASEAN-5کشورهای 

اگر رشد سریع صادرات بدتر شدن رابطه مبادله را به دنبال رشد سریعی داشته است. 

داشته باشد، ممکن است به طور معکوس بر رفاه اقتصادی اثر بگذارد. افزایش در تنوع 

شود و بدتر محصولات قابل تجارت و بهبود در تکنولوژی منجر به رشد سریع صادرات می

 کند. شدن رابطه مبادله را متوقف می

در سطح  SITC7های تجاری کالاهای برآورد مدل دوبخشی با کاربرد داده (، با2018لی )

ی برای کشور کره با شرکای تجاری، به این نتیجه می رسد که بازده SITCسه رقمی 

 فزاینده و مزیت نسبی می توانند مقدار تجارت درون صنعت را توضیح دهند.

فاده از پردازد. با استجی می(، به بررسی نقش ساختار بازار در تجارت خار1383راسخی)

رسد که رقمی آیسیک به این نتیجه میو صنایع با کد سه 1377مدل لاجیت برای سال 

ی ناشی هاجوییمتغیرهای ساختار بازار رقابت انحصاری ازجمله وجود درجۀ پایین صرفه

ساختار  ری براز مقیاس، نسبت تمرکز بازار پایین و درجۀ بالای تمایز محصول تأثیر معنادا

 ای ایران دارند. تجارت درون صنایع کارخانه

های مقیاس و تنوع محصول بر تجارت (، به بررسی تأثیر صرفه1399خلیلی و همکاران )

های ای ایران پرداختند. در این مطالعه ضمن استفاده از مدل دادهخارجی صنایع کارخانه

این  1394تا  1380در بازه زمانی صنعت کد دورقمی آیسیک  21های تابلویی پویا و داده

های مقیاس و تنوع محصول تأثیر مثبت بر تجارت خارجی نتیجه به دست آمده که صرفه

                                                           
1. Clark 
2. Ghani & Sofyan 
3. Shannon entropy 
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های مقیاس و تنوع ای ایران دارند. همچنین رابطه علیت دوطرفه بین صرفهصنایع کارخانه

 شود.ای ایران تأیید میمحصول با تجارت خارجی صنایع کارخانه

های سری زمانی طی دوره زمانی (، با استفاده از داده1391ی و همکاران )حبیبی نائین

های مقیاس را مورد صنعت در صنعت پتروشیمی و تآثیر صرفهتجارت درون 1997-2009

بررسی قرار دادند. با کاربرد الگوی حداقل مربعات جملات خطای خطی به این نتیجه 

صنعت در صنعت پتروشیمی ایران، یک ونرسیدند که ساختار بازار مسلط بر تجارت در

های مقیاس، عوامل خاص صنعت همچون باشد. بجز صرفهساختار انحصار چندجانبه می

تمایز محصول و مخارج تحقیق توسعه تآثیر مثبت بر تجارت درون صنعت در صنعت 

 پتروشیمی ایران دارند.

ست که با در نظر گرفتن با مروری بر مطالعات انجام شده، پژوهش حاضر تنها پژوهشی ا

های مقیاس و تنوع، صادرات صنعت خودروی ایران با شرکای عمده تجاری را مورد صرفه

 بررسی قرار داده است.
 

 .  معرفی الگو و روش برآورد3

 معرفی الگو و متغیرها .3-1
در این مقاله برای بررسی تأثیر صرفه های مقیاس و تنوع بر صادرات صنعت خودروی 

جدید همچون مدل رقابت انحصاری چمبرلین  المللنیبهای تجارت نظریه ایران از

فرم خلاصه شده به صورت ( 2004شود. برای این منظور به پیروی از پریدی )استفاده می

 :شودرابطه زیر تدوین می

(1) 
𝑙𝑜𝑔𝑋𝑖𝑗𝑘𝑡 = 𝜇0 + 𝜇1𝑙𝑜𝑔

𝐸𝑡
∗𝑃𝑘𝑡

𝑥∗

𝑃𝑖𝑘𝑡
𝑥 + 𝜇2𝑙𝑜𝑔𝑌𝑖𝑘𝑡

+ 𝜇5𝑙𝑜𝑔𝜃𝑘𝑡 +  𝜇6𝑙𝑜𝑔𝑉𝑖𝑘𝑡

+ 𝜇7𝑙𝑜𝑔𝑋𝑖𝑗𝑘𝑡−1 

 

 j)ایران( به کشور  iدر رابطۀ بالا متغیر وابسته لگاریتم ارزش صادرات دوجانبه کشور 

باشد. )کشورهای شریک تجاری( در صنعت خودروی ایران می
𝐸𝑡

∗𝑃𝑘𝑡
𝑥∗

𝑃𝑖𝑘𝑡
𝑥   نرخ ارز واقعی

 iتولید کشور  𝑌𝑖𝑘𝑡باشد. می iقیمت در کشور  پذیریکالاهای صادراتی که بیانگر رقابت

تنوع  𝑉𝑖𝑘𝑡 های مقیاس در صنعت خودرو،صرفه 𝜃𝑘𝑡در صنعت خودرو بر حسب دلار، 

( لازم است متغیرهای 1قبل از برآورد رابطه )می باشد.  iدر صنعت خودرو و کشور  محصول

ی مقیاس و تنوع محصول به ترتیب با استفاده از تابع تولید ترانسلوگ و شاخص هاصرفه
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در این  کاررفتهبهی هادادهاست که  ذکرقابل تنوع محصول فینسترا استخراج گردد.

المللی بندی بینپژوهش مربوط به صنعت خودروی ایران بر اساس ویرایش چهارم طبقه

. آمار باشدیم 1381-1397( طی دوره زمانی ISIC, Revision.4های اقتصادی )فعالیت

مربوط به ارزش صادرات صنعت خودروی ایران به کشورهای شریک تجاری )عراق، سوریه، 

و آمار مربوط به تولید صنعت خودرو از نتایج  1آذربایجان، ترکیه، الجزایر( از سایت ویتس

رکز آمار ایران نفر کارکن و بیشتر سایت م 10های صنعتی آمارگیری از کارگاه

از آمار و اطلاعات کشورهایی به عنوان گردید  در این پژوهش تلاشاست.  شدهیگردآور

شریک تجاری استفاده شود که در بخش صنعت خودرو بیشترین صادرات را با آن کشورها 

به دلیل عدم دسترسی به شاخص قیمت جهانی صادرات، از متغیر میانگین وزنی  داشتیم.

 :شودیمزیر استفاده  صورتبهکشورهای رقیب قیمت صادراتی 

(2) 𝑃𝑘𝑡
𝑥∗ = ∑ 𝛼𝑗

𝑗

∑ 𝛽𝑗𝑎

𝑎

𝑃𝑎
𝑥  

jα سهم صنعت خودروسازی ایران از صادرات به شرکای تجاریj ؛jaβ  سهم صنعت

𝑃𝑎خودروسازی کشورهای رقیب از واردات از شرکای تجاری؛ 
𝑥  قیمت صادراتی کشور

های مقیاس گیری صرفهادامه به شرح روش اندازه. در باشدیمدر صنعت موردنظر  aرقیب 

 .شودیمو تنوع محصول پرداخته 

ی هاصرفهپراکسی برای  عنوانبهبرآورد بازدهی به مقیاس در تابع تولید صنعت خودرو 

( بازدهی به مقیاس با 1983) 2در این پژوهش به پیروی از چان و مونتن. باشدیممقیاس 

 شود. استفاده از سیستم ترانسلوگ به همراه معادلات سهم هزینه برآورد می

(3) 

𝑙𝑜𝑔
𝑌

𝐼𝑁𝑇𝜃
= 𝛽° + 𝛽𝐿𝑙𝑜𝑔

𝐿

𝐼𝑁𝑇
+ 𝛽𝐾𝑙𝑜𝑔

𝐾

𝐼𝑁𝑇
+ 𝛽𝑇𝑇

+ 𝛽𝐾𝐿𝑙𝑜𝑔
𝐿

𝐼𝑁𝑇
𝑙𝑜𝑔

𝐾

𝐼𝑁𝑇
+

1

2
𝛽𝐾𝐾(𝑙𝑜𝑔

𝐾

𝐼𝑁𝑇
)2

+
1

2
𝛽𝐿𝐿(𝑙𝑜𝑔

𝐿

𝐼𝑁𝑇
)2 + 𝛽𝑇𝐿 𝑇𝑙𝑜𝑔

𝐿

𝐼𝑁𝑇

+ 𝛽𝑇𝐾𝑇𝑙𝑜𝑔
𝐾

𝐼𝑁𝑇
+

1

2
𝛽𝑇𝑇(𝑇)2 

 

                                              

(4) 𝑠𝐿 = 𝛽𝐿
∗ + 𝛽𝐾𝐿

∗ 𝑙𝑜𝑔
𝐾

𝐼𝑁𝑇
+ 𝛽𝐿𝐿

∗ 𝑙𝑜𝑔
𝐿

𝐼𝑁𝑇
+ 𝛽𝑇𝐿

∗ 𝑇 
  

                                                           
1. World Integrated Trade Solution(WITS) 
2. Chan & Mountain 
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(5                 ) 𝑠𝐾 = 𝛽𝐾
∗ + 𝛽𝐾𝐿

∗ 𝑙𝑜𝑔
𝐿

𝐼𝑁𝑇
+ 𝛽𝐾𝐾

∗ 𝑙𝑜𝑔
𝐾

𝐼𝑁𝑇
+ 𝛽𝑇𝐾

∗ 𝑇  

Y  ،تولید صنعت خودروL ،K ،INT  ی اواسطهی هانهادهنهاده نیروی کار، سرمایه و

ی تغییر فنی به ریگاندازهشاخص زمانی که برای  Tدر صنعت خودروی ایران و  کاررفتهبه

بیانگر پارامتر 𝜃 سهم هزینه سرمایه و 𝑠𝐾 ،سهم هزینه نیروی کار 𝑠𝐿باشد. د، میرویمکار 

 . استبازدهی به مقیاس 

ایج آمارگیری از ای از نتهای واسطهآمار مربوط به تولید، نهاده نیروی کار، سرمایه و نهاده

 است. نفر کارکن و بیشتر سایت مرکز آمار ایران گردآوری شده 10های صنعتی کارگاه

-بین بندیچهارم طبقههای به کار رفته مربوط به صنعت خودرو بر اساس ویرایش داده

 1397تا  1381( طی دوره زمانی ISIC, Revision.4های اقتصادی )المللی فعالیت

د کخودروسازی و صنایع مرتبط در زیرگروه  در این پژوهش رشته فعالیتباشد. می

29ISIC .هر  تولید عبارت است از ارزش کالاهای تولید شدهارزش  در نظر گرفته شد

ی مابه اهای واسطهلیت، نیروی کار بر حسب تعداد شاغلان و نهادهیک از سه رشته فعا

آمار و اطلاعات  کهنیابا توجه به التفاوت ارزش تولید و ارزش افزوده فعالیت صنعتی است. 

جودی ، بنابراین برای به دست آوردن موباشدینممربوط به موجودی سرمایه در دسترس 

ر و شد و موجودی سرمایه برای صنعت موردنظسرمایه از روش موجودی دائمی استفاده 

در روش موجودی دائمی از روابط زیر برای محاسبه  ی مختلف محاسبه شد.هاسال

 شود.موجودی سرمایه استفاده می
+ λ) GDP/(g1-t=  I 1-tK 

1-t+ I 1-tλ)K –= (1  tK 

اخالص تشکیل سرمایه ثابت ن tI-1نرخ رشد تولید،   GDPgنرخ استهلاک،  λدر رابطه فوق 

 .باشدمی tو سال  t-1به ترتیب موجودی سرمایه در سال   tkو   t ،1-tk-1در سال 

های همگنی و تقارن در سیستم معادلات، تعداد پارامترهای مدل با اعمال محدودیت

شود. از طریق تخمین همزمان معادلات پارامتر برآورد می 19یابد و درنهایت کاهش می

)بازدهی به مقیاس( به دست می  𝜃( برآورد کارایی برای پارامترها از جمله 5( و )4(، )3)

 (.1992، 1؛ کیم 3198)چان و مونتن،  آید

شود. یکی از اهداف این مطالعه تعیین در ادامه تنوع در صنعت خودروی ایران محاسبه می

باشد. تنوع صادراتی در صنعت خودرو و بررسی تأثیر آن بر صادرات صنعت خودرو ایران می

                                                           
1. Kim 
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است. در این مقاله از شاخص فینسترا برای  یریگاندازهمختلف قابل یهاتنوع به روش

ضمن  ،(1994)1. فینستراشودیایران استفاده م صنعت خودرویدر  صادراتی وعنارزیابی ت

تنوع محصول  یریگاقدام به معرفی شاخصی برای اندازه CESتابع مطلوبیت استفاده از 

به صورت  k)شریک تجاری( در صنعت  F)ایران( به کشور  hصادراتی کشور رد. تنوع ک

 شود:زیر تعریف می

 𝑉𝑘𝑡
ℎ𝐹(𝑗) =

∑ 𝑝𝑘
𝐹(𝑗)𝑞𝑘

𝐹(𝑗)
𝑗∈𝑗𝑘𝑡

ℎ

∑ 𝑝𝑘
𝐹(𝑗)

𝑗∈𝑗𝑘𝑡
𝐹 𝑞𝑘

𝐹(𝑗)
                                                           (6) 

 kصنعت  در hاز محصولاتی که کشور  Fدهندۀ ارزش واردات کشور صورت کسر نشان

ا ارزش ی Fباشد. مخرج کسر بیانگر ارزش صادرات همه کشورها به کشور کند، میصادر می

نعت صدر  hباشد. بنابراین تنوع صادرات کشور می kاز جهان در صنعت  Fواردات کشور 

kعنوان سهم واردات کشور تواند به، میF  از محصولاتی که کشورh  در صنعتk در صا

یک  باشد. هر چه این شاخص بهشاخص تنوع بین صفر و یک میاین  .کند، بیان شودمی

ر صنعت محاسبه تنوع صادراتی د برایشود، تنوع صادراتی بیشتر خواهد بود. نزدیک می

 خودروسازی ایران، در صورت کسر ارزش صادرات محصول کشور ایران به کشور شریک

ن( ک تجاری از ایراتجاری در صنعت و سال موردنظر )ارزش واردات محصول کشور شری

ر و در مخرج کسر ارزش واردات محصول کشور شریک تجاری از جهان در صنعت موردنظ

 شود.در نظر گرفته می

 روش تحقیق .3-2 

در این مطالعه معادله تابع هزینه ترانسلوگ و معادلات سهم هزینه نهاده، تحت عنوان 

به ظاهر نامرتبط تخمین  هایسیستم معادلات همزمان با یکدیگر و به روش رگرسیون

شوند، زیرا اولاً هر یک از معادلات سهم هزینه، دارای پارامترهای یکسانی با معادله زده می

باشند، ثانیاً معادلات سهم هزینه اجزای نهاده از معادله تابع هزینه هزینه ترانسلوگ می

اخلال تابع هزینه اند و اجزای اخلال معادلات سهم هزینه با جزء ترانسلوگ استخراج شده

حل مشکل خودهمبستگی در الگوی سیستمی به باشند. برای ترانسلوگ در ارتباط می

باشد که ارتباط بین اجزای اخلال را در ای میبه گونه 2SUREظاهر غیرمرتبط، روش 

                                                           
1. Feenstra 
2. Seemingly Unrelated Regressions 
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کند نظر گرفته و شرط حداقل حداقل واریانس را برای تآمین کارایی پارامترها برآورده می

 (.9621، 1)زلنز

 شگاری بالقوه یعنی تورازدو ناسا ب( 1معادله ) های مقطعی در برآوردبه کارگیری داده

جهت رفع ( 1995)2ت. اسلامنزایی همراه اسروناشی از د شمتغیر و تور حذفناشی از 

های داده شدر رو .کندرا پیشنهاد می های تابلوییش دادهگاری، استفاده از روازاین ناس

(، این الگو به الگوی پویا در 1معادله )در وابسته  وجود وقفه متغیره به با توج لوییتاب

با وقفه در سته لحاظ متغیر واب .است وفمعر اپوی لوییهای تابپویا یا دادههای تابلویی داده

های شود که در دادهمی بموج ل ارتباط بین این دو،الگو، همراه با اثرات مقاطع به دلی

به تورش در منجر ها برای برآورد پارامترروش حداقل مربعات معمولی ستفاده از ا ابلوییت

زن های متغیر ابزاری مانند تخمینزنتخمیناستفاده از  ،این اساس بربرآورد شود. 

GMM زن دهند که تخمین( نشان می1998) 3. بلوندل و بوندگرددمی و نظایر آن لازم

-کاراتر از تخمین( تا حد زیادی MSystem GM) 4گشتاورهای تعمیم یافته سیستمی

گشتاورهای تعمیم یافته  زنندر این مطالعه از تخمی ،این اساساست. بر   GMMزن

 شود.سیستمی استفاده می

 

 نتایج برآورد الگو. 4
های به ظاهر نامرتبط تکراری تابع تولید به همراه معادلات سهم هزینه با روش رگرسیون

(ISUR)  2930و  2920، 2910های سه صنعت با کد چهاررقمی با استفاده از داده 

توانایی برآورد سیستم  Stata15افزار  شود. نرمتخمین زده می 29زیرگروه کد دورقمی 

دهد مقدار بازدهی های پانل متوازن را دارد. نتایج به دست آمده نشان میمعادلات در داده

( 1در جدول ) باشد.یک می به مقیاس برآورد شده در بخش صنعت خودرو بزرگتر از

 1381( در بازه زمانی 2910برآورد بازدهی به مقیاس در صنعت خودروسازی ایران )کد 

دهد بازدهی به مقیاس در صنعت خودروسازی گزارش شده است. نتایج نشان می 1397تا 

با توجه به این که برای حالت بازدهی فزاینده به مقیاس  باشد.ایران بزرگتر از یک می

اعداد بزرگتر از یک و برای حالت بازدهی نزولی به مقیاس ارقام کوچکتر از یک حاصل 

در صنعت خودروسازی ایران بازدهی  خواهد گردید. بنابراین با توجه به رقم برآوردی

                                                           
1.Zellner 
2. Islam 
3.Blundell and Bond 
4. System Generalized Method of Moments 
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که بیانگر این است که این صنعت از صرفه های  فزاینده به مقیاس را خواهیم داشت

نشده است و در شاخه نزولی منحنی هزینه متوسط مند مقیاس به طور کامل بهره

تواند با افزایش مقیاس از کاهش هزینه متوسط بلندمدت قرار دارد. بنابراین این صنعت می

متوسط بلندمدت حاوی اطلاعات بسیار مهمی  شکل منحنی هزینهدر واقع  برخوردار شود.

متوسط کل بلندمدت  هزینه ی فناوری تولید یک کالاست. وقتی با افزایش تولید،درباره

فزاینده به مقیاس( وجود دارد. وقتی  یهای ناشی از مقیاس )بازدهیابد، صرفهکاهش می

های ناشی از یابد، عدم صرفهبا افزایش تولید، هزینه متوسط کل بلندمدت افزایش می

ینه کاهنده به مقیاس( وجود دارد و بالاخره وقتی با افزایش تولید، هز یمقیاس )بازده

 ثابت به مقیاس وجود دارد.  بازدهیکند، میمتوسط کل بلندمدت تغییری ن

 بازدهی به مقیاس در صنعت خودروسازی ایران (: 1) جدول
 بازدهی به مقیاس سال

1381    237/1 

1382  238/1 

1383 224/1 

1384 234/1 

1385 238/1 

1386 233/1 

1387 326/1 

1388 236/1 

1389 236/1 

1390 233/1 

1391 224/1 

1392 227/1 

1393 235/1 

1394 230/1 

1395 236/1 

1396 233/1 

1397 220/1 

 های پژوهشمنبع: یافته

 

( نتایج برآورد تنوع صادراتی صنعت خودروی ایران را با توجه به بازارهای صادراتی 2جدول )

 دهد.( نشان می6مقصد بر اساس رابطه )
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 تنوع صادراتی: شاخص (2)جدول 

 الجزایر ترکیه آذربایجان سوریه عراق سال

1381 001/0 04/0 0096/0 05-E6/1 0002/0 

1382 0007/0 037/0 0039/0 06-E9/9 0001/0 

1383 00045/0 042/0 0018/0 05-E1/1 05-E6/2 

1384 00317/0 069/0 013/0 05-E9/2 00025/0 

1385 0213/0 047/0 01/0 00185/0 00112/0 

1386 0001/0 0208/0 0056/0 00148/0 0075/0 

1387 0001/0 0074/0 0124/0 00142/0 0061/0 

1388 0001/0 0027/0 00064/0 0025/0 004/0 

1389 1441/0 0094/0 00053/0 00096/0 001/0 

1390 0733/0 0017/0 00028/0 05-E1/5 0006/0 

1391 0001/0 0001/0 00034/0 00047/0 0001/0 

1392 0123/0 0001/0 0041/0 05-E1/1 05-E4/6 

1393 0291/0 0041/0 0098/0 05-E1/2 0001/0 

1394 0001/ 00012/0 00057/0 05-E5/4 00013/0 

1395 0413/0 0064/0 00073/0 06-E3/7 05-E5/2 

1396 011/0 05-E4/8 00089/0 05-E1 00045/0 

1397 0053/0 00074/0 00098/0 05-E6/1 0001/0 

 ی پژوهشهاافتهمنبع: ی

نتایج جدول دلالت براین دارد که صادرات صنعت خودروی ایران به هر یک از کشورهای شریک 

های تجاری از درجه تنوع پایینی برخوردار است. با توجه به جدول فوق، صنعت خودرو طی سال

 د.کنیمی محصول را به کشور عراق صادر هاگونهدرصد از  2به طور میانگین  1397تا  1381

کند و مقدار ناچیزی های محصول را به کشور سوریه صادر میدرصد از گونه 1این صنعت 

 کند.های محصول را به کشور ترکیه صادر میدرصد از گونه 05/0حدود 

تی برای متغیرهای بازدهی به مقیاس و شاخص تنوع صادرا آمدهدستبهدر نهایت برآوردهای 

( وقفه متغیر وابسته در 1در معادله ) کهنیا. با توجه به رودیم( به کار 1در تخمین معادله )

ی تابلویی پویا مواجه هستیم. بنابراین هادادهاست، با یک الگوی  ظاهرشدهسمت راست معادله 

صنعت  یبراگشتاورهای تعمیم یافته سیستمی ای تک مرحله با استفاده از روش این معادله

شریک عمده تجاری تخمین زده  5و با در نظر گرفتن ساله  17 یدوره زمان یط خودروی ایران

 .است شدهانجام Stata15اقتصادسنجی  افزارنرمبرآورد الگو با استفاده از  .شودیم
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 گشتاورهای تعمیم یافته سیستمیای نتایج برآورد مدل به روش تک مرحله (:3) جدول

 ی پژوهشهاافتهمنبع: ی

 در نظر گرفته شده است. اگر 90/0با توجه به این که در این پژوهش سطح اطمینان 

شود و در صورتی باشد، فرضیه تآیید نمی 1/0مقدار سطح معناداری، بزرگتر از مقدار خطا 

نتایج  شود.باشد فرضیه تآیید می 1/0که مقدار سطح معناداری کوچکتر از مقدار خطا 

ی مقیاس تأثیر مثبت و معناداری بر صادرات هاصرفهپارامتر  دهدیم( نشان 3جدول )

ی در درصدکافزایش ی گریدانیببهصنعت خودروی ایران به کشورهای طرف تجاری دارد. 

درصدی در صادرات صنعت خودروی ایران به  31ی مقیاس موجب افزایش هاصرفه

. اثر تنوع محصول بر صادرات متقابل صنعت خودروی شودیمکشورهای طرف تجاری 

ی در درصدکی که با افزایش یاگونهبه. باشدیمران با شرکای تجاری مثبت و معنادار ای

درصد افزایش  0.63 اندازهبهتنوع محصول، صادرات صنعت خودرو ایران با شرکای تجاری 

عنادار است، صادرات دوره جاری صنعت م. ضریب وقفه متغیر وابسته مثبت و ابدییم

نرخ ارز واقعی باشد. ی تحت تأثیر صادرات دوره قبل میخودرو ایران به شرکای تجار

تأثیر مثبت و معناداری بر صادرات دوجانبه صنعت خودرو ایران با کالاهای صادراتی 

تولید صنعت  کشورهای شریک تجاری دارد. ارتباط کاملاً مثبت و معناداری بین ضریب

اری وجود دارد. بر اساس خودرو کشور ایران و صادرات دوجانبه این صنعت با شرکای تج

ای نتایج آزمون سارگان صحت اعتبار نتایج مدل آزمون شده بر اساس روش تک مرحله

 متغیرهای مستقل
 (𝑙𝑜𝑔𝑋𝑖𝑗𝑘𝑡)وابسته: لگاریتم صادراتمتغیر 

 احتمال zه آمار ضریب

 لگاریتم وقفه صادرات

𝑙𝑜𝑔𝑋𝑖𝑗𝑘𝑡−1 
0829/0 95/1 051/0 

نرخ ارز واقعی کالاهای لگاریتم 

 صادراتی

𝑙𝑜𝑔
𝐸𝑡

∗𝑃𝑘𝑡
𝑥∗

𝑃𝑖𝑘𝑡
𝑥  

2641/0 63/7 000/0 

 kدر صنعت iتولید کشور 
𝑌𝑖𝑘𝑡 

0041/0 83/6 000/0 

 های مقیاسلگاریتم صرفه

𝑙𝑜𝑔𝜃𝑘𝑡 
03/31 71/1 087/0 

 لگاریتم تنوع محصول

𝑙𝑜𝑔𝑉𝑖𝑘𝑡 
63/0 14/13 072/0 

 آزمون سارگان
Prob. 97/78 

 0843/0 دو-آماره کای



 

 

 

 87    1400 زمستان ویژه ،(24 پیاپی) پنجم شماره ششم، سال، )نشریه علمی( فصلنامه مدلسازی اقتصادسنجی

 

 

 گشتاور تعمیم یافته سیستمی تأیید می شود. 
 

 بندی و پیشنهادهاتفسیر نتایج، جمع. 5

تأثیر صرفه های مقیاس و تنوع بر صادرات صنعت خودروی ایران تحقیق حاضر به بررسی 

شریک عمده تجاری )عراق، سوریه، آذربایجان، ترکیه، الجزایر( طی دوره زمانی  5با 

پرداخته است. بر اساس برآورد سیستم تابع تولید ترانسلوگ، مقدار بازدهی  1397-1381

که بیانگر این است باشد به مقیاس برآورد شده در صنعت خودروی ایران بزرگتر از یک می

این  یاس به طور کامل بهره مند نشده است. بنابراینکه این صنعت از صرفه های مق

. نتایج حاصل صنعت می تواند با افزایش مقیاس از کاهش هزینه متوسط برخوردار شود

ضریب وقفه متغیر وابسته مثبت و مورد انتظار است. دهد مدل تجارت نشان میاز برآورد 

تأثیر صادرات دوره صادرات دوره جاری صنعت خودروی ایران به شرکای تجاری تحت 

های بازرگانی و ها در زمینه استراتژیدلالت بر این دارد که تجربه بنگاهباشد. قبل می

واسطه حضور در بازارهای جهانی به تقویت صادرات در انعقاد قراردادهای تجاری به

های موجود در صنعت از های بعد کمک خواهد کرد. علاوه بر این، تقلید سایر بنگاهدوره

های دیگری که قصد های صادرکننده ممکن است برای ایجاد جذابیت به بنگاهرفتار بنگاه

تبدیل شدن به یک صادرکننده را دارند کمک نماید و از این کانال صادرات صنعت افزایش 

نرخ ارز واقعی کالاهای صادراتی مطابق انتظار تأثیر مثبت بر صادرات صنعت خودروی  یابد.

تولید  طرف تجاری دارد. ارتباط کاملاً مثبت و معناداری بین ضریب ایران به کشورهای

صنعت خودروی ایران و صادرات دوجانبه این صنعت با شرکای تجاری وجود دارد. تولید 

باشد. افزایش در ظرفیت دهندۀ ظرفیت تولیدی صنایع کشور میصنایع کشور داخلی نشان

 شود. ی صادراتی میهاتولیدی صنعت خودرو سبب رشد تولید در بخش

های مقیاس تأثیر مثبت و معناداری بر صادرات صنعت خودروی ایران به پارامتر صرفه

مؤید آن است که کشورهای طرف تجاری دارد. این نتیجه با انتظارات سازگار است و 

موجب شکاف بیشتر بین قیمت نسبی صنعت و  افزایش مقیاس در صنعت خودرو ایران

د و به دلیل کاهش هزینه متوسط و قیمت تمام شده، مزیت رقابتی شوهزینه نهایی می

نتایج حاصل شده در این مطالعه مطابق یابد. این صنعت برای صادرات خودرو افزایش می

( و 2002(، آنتویلر و ترفلر )1994با مطالعات تجربی انجام گرفته پیشین نظیر هریگان )

توسعه صادرات صنعت  منظوربه شودمیپیشنهاد ( بوده است. بنابراین 2004پریدی )

های ی مختلف شرایط لازم برای افزایش مقیاس و گسترش فعالیتهاروش بهخودرو، 
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برای مثال ادغام دو خودروساز ایران خودرو و سایپا به  .صنعت خودرو ایران فراهم شود

 شود.های مقیاس و کسب مزیت رقابتی پیشنهاد میمنظور برخورداری از صرفه

اثر تنوع محصول بر صادرات دوجانبه صنعت خودروی ایران با شرکای تجاری مثبت و 

نتایج حاصل شده در این مطالعه باشد که با مدل رقابت انحصاری مطابقت دارد. معنادار می

( و پریدی 2002مطابق با مطالعات تجربی انجام گرفته پیشین نظیر فانک و رویدل )

شود این که تنوع صادراتی موجب افزایش صادرات می با توجه به( بوده است. 2004)

تواند مزیت صنعت خودرو با تنوع و توسعه محصولات خود میشود بنابراین پیشنهاد می

رقابتی و درنتیجه فروش محصولات را افزایش دهد و به بازارهای صادراتی جدید دسترسی 

 پیدا کند.

 

 منابع:
(، تحلیل اثر ساختار بازار بر تجارت 1391) فرهاد، حبیبی نایینیکریمی، فرزاد و ، آذربایجانی، کریم

صنعت در ایران: مورد صنعت پتروشیمی، چهارمین همایش ملی اقتصاد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد درون

 شهر.خمینی

های (، تأثیر صرفه1399شاه حسینی، سمیه و راسخی، سعید ) ،خداداد کاشی، فرهاد، خلیلی اصل، مریم

ای ها: مطالعه موردی صنایع کارخانهس و تنوع محصول بر تجارت خارجی و بررسی رابطه علیت بین آنمقیا

 .381-411(: 95)28های اقتصادی، ها و سیاستایران، فصلنامه پژوهش

ای ایران(، ی موردی: صنایع کارخانه(، نقش ساختار بازار در تجارت خارجی )مطالعه1383راسخی، سعید )

 .14-37(: 13)4علوم انسانی و اجتماعی، پژوهشنامۀ 

(، 1388، ترجمه حمیدرضا ارباب )(المللالملل )تجارت بیناقتصاد بین (،2007سالواتوره، دومینیک )

 تهران: نشر نی.

الملل )تئوری و سیاست(، ترجمه حسین صمصامی (، اقتصاد بین2000کروگمن، پل و اوبیسفیلد، موریس )

 شهید بهشتی، مرکز چاپ و انتشارات.(، تهران: دانشگاه 1384)

(، تهران: 1380الملل، ترجمه مهدی تقوی و تیمور محمدی )(، تجارت بین1937گاندولفو، ژیان )

 پژوهشکده امور اقتصادی.

Antweiler, W. & Treffler, D. (2002), Increasing Returns and All That: A View 

from Trade, The American Economic Review, 92(1): 93-119. 

Armington, P. (1969), A Theory of Products Distinguished by Place of 

Production, Palgrave Macmillan Journal, 16(1): 159-178. 

Bernhofen, D. M. (2001), Product Differentiation, Competition, and 

International Trade, Canadian Journal of Economics, 34(4): 1010- 1023. 



 

 

 

 89    1400 زمستان ویژه ،(24 پیاپی) پنجم شماره ششم، سال، )نشریه علمی( فصلنامه مدلسازی اقتصادسنجی

 

 

Berry, W. L. & Cooper, M. C. (1999), Manufacturing Flexibility: Methods for 

Measuring the Impact of Product Variety on Performance in Process 

Industries, Journal of Operations Management, 17: 163-178. 

Blundell, R. & Bond, S. (1998), Initial Conditions and Moment Restrictions 

in Dynamic Panel Data Models, Journal of Econometrics, 87(1): 115-143. 

 Chan, M. L. & Mountain, D. C. (1983), Economies of Scale and the Tornqvist 

Discrete Measure of Productivity Growth, The Review of Economics and 

Statistics, 65(4): 663-667. 

Clark, D. P. (2010), Scale Economies and Intra-Industry Trade, Economics 

Letters, 108: 190-192. 

 Dixit, A. K. & Stiglitz, J. E. (1977), Monopolistic Competition and Optimum 

Product Diversity, American Economic Review, 67: 308-297. 

 Funke, M. & Ruhwedel, R. (2002), Export Variety and Export Performance: 

Empirical Evidence for the OECD Countries, Weltwirtschaftliches Archiv, 

138(1): 98-114. 

Fraja, G. & Norman, G. (2000), Product Differentiation and the Location 

International Production, Journal of Economics & Management Strategy, 

13(1): 151-170. 

Ghani, G. M. & Sofyan, J. F. (2014), Trade Variety and Export Performance 

of  ASEAN-5, Journal Ekonomi Malaysia, 48(1): 49-61. 

Harrigan, J. (1994), Scale Economies and Volume of Trade, The Review of 

Economics and Statistics, 76(2): 321-328. 

Hummels, D. & Klenow, P. J. (2005), The Variety and Quality of a Nation 

Exports, The American Economic Review, 95(3): 704-723. 

Islam, N. (2003), What have we learnt from the convergence debate?, Journal 

of Economic Surveys, 17(3): 309-362. 

Krugman, P. (1980), Scale Economies, Product Differentiation, and the 

Pattern of Trade, The American Economic Review,70(5): 950-959. 

Kim, H. Y. (1992), The Translog Production Function and Variable Returns 

to Scale, The Review of Economics and Statistics, 74(3): 546-552. 

Lancaster, K. (1975), Intraindustry Specialization and the Gains from Trade, 

Journal of Political Economy, 89: 973-959. 

Lee, H (2018), Equivalence Between Increasing Returns and Comparative 

Advantage as the Determinants of Intra-industry Trade: An Industry Analysis 

for Korea, East Asian Economic Review, 22(1): 75-114. 

Peridy, N. (2003), Exchange Rate Volatility, Sectoral Trade, and the 

Aggregation Bias, Review of World Economics, 139(3): 389-418. 



 

 

 

 

 ایران خودروی صنعت صادرات رب تنوع و مقیاس های صرفه اثر                                                        90

 

 

Peridy, N. (2004), Trade Effects of Scale Economies: Evidence from Four EU 

Countries, Economics Letters, 83: 399-403. 

Spence, M. (1976), Product Differentiation and Welfare, American Economic 

Review, LXVI, 407-414. 

Suranovic, S. (2012), Policy and Theory of International Trade, Washington: 

Saylor Foundation. 

Truett, L. J. & Truett, D. B. (2003), The Italian Automotive Industry and 

Economies of Scale Contemporary Economic Policy, Western Economic 

Association International, 21(3): 329-337. 

Zellner, A. (1962), An Efficient Method of Estimating Seemingly Unrelated 

Regressions and Tests for Aggregation Bias, Journal of the American 

Statistical Association, No. 58, 977-99


