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Abstract: 
Intellectual property rights are traditionally based on the protection of inventions, copyrights, and 

trademarks. Also, the special rights of intellectual property, such as the rights of designs, are 

also placed as a continuation of the subject and research. In the fashion and clothing industry, 

where intellectual property is particularly important, creative ideas and innovations are 

continuously produced and commercially exploited. Supporters of intellectual property rights 

believe that despite the many problems that exist in the creation and production of works of art, 

it is very easy to copy such works. The lack of strong intellectual property rights to protect works 

of art has discouraged artists from creating and investing time and money in artistic fields. For 

this reason, in order to protect fashion and clothing designers against counterfeiting, it is 

necessary and useful to take advantage of intellectual property rights protection. In this sense, 

the main goal of this article is to identify and search for alternative legal methods to protect the 

intellectual property rights of artists, and the main question of the current research is what effect 

does intellectual property rights have on the creativity of clothing designers? This research is 

applied research and analytical-descriptive nature. Both desk research and field methods have 

been chosen in the method of collecting information in a documentary way. In the first part, 

available sources are used in connection with this topic. And in the field part, the opinions of 304 

clothing designers were collected using the questionnaire tool, and the obtained information 

was analyzed with the help of spss software. The results of the current research have shown 

that there is a positive and significant relationship between the creativity of a clothing designers 

and intellectual property rights. But to what extent this issue affects the creativity of clothing 

designers is still debatable. 
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تأثیر نقش حقوق مالکیت فکری در خلاقیت طراحان 

 لباس
 2، مریم سیاری1پور کاسگریعلیرضا حسین

 استادیار،دانشکدۀ مهندسی نساجی، پوشاک و مد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد قائمشهر، قائمشهر، ایران.)نویسنده مسئول( 1
 اد اسلامی واحد قائمشهر، قائمشهر، ایران. دانشجوی دکتری، دانشکدۀ مهندسی نساجی پوشاک و مد، دانشگاه آز 2

 (26/11/1401، تاریخ پذیرش نهایی:  13/11/1401،  تاریخ بازنگری:  06/05/1401)تاریخ دریافت مقاله:  

                /16.1127937.3202AAJ./10.22075https://doi.org                     یپژوهش-یمقاله علم

 

 چکیده

 علائم و( رایتکپی) هنری-ادبی اختراعات، مالکیت از حمایت هایبنیان بر سنتی، صورتبه یفکر مالکیت حقوق

 با دائماً نیز و چارچوب این از خارج ها،طرح حقوق نظیر فکری، مالکیت ویژۀ شده است. حقوق استوار( تجاری علامت)

 دائم، طوربه بالاست، فکری مالکیت اب صنعتی که لباس و مد صنعت در. شودرو میروبه مجدد بندیصورت و پرسش

باورند  این بر یفکر مالکیت حقوق دارانطرفشود. می تجاری برداریبهره هاآن از و تولید خلاقانه هاینوآوری و هاایده

 .ها آسانآن کردن، اما کپیدشوار استهنری، -و دیگر آثار ادبی ، کتابو فناوری، نظیر موسیقی های علمینوآوری که

آثار  پدیدآورندگان از تلاش مندی مجانیبهره موجب، آثاری از چنین فکری قدرتمند برای حمایت مالکیت نبود حقوق

 این اساس بر .شودها جدید میدر نوآوری و مالی های زمانیگذاریها برای سرمایهدلسردی آن ،فکری و درنتیجه

ضروری و  ،فکری مالکیت های حقوقگیری از حمایتدر برابر جعل، بهره مد و لباس ناز طراحا حمایت برای، توجیه

. بنابراین نقش این نوع مالکیت شود اندیشیده مهم موضوع برای این جایگزین های حقوقیروش نیاز است. مفید است

حقوق مالکیت معنوی در سؤال که بسیار حائز اهمیت و حساس است. پژوهش حاضر در همین زمینه و با طرح این 

از نظر  و کاربردی ،هدف نظراین پژوهش از  ریزی و انجام شده است.، طرحخلاقیت طراحان لباس چه تأثیری دارد

است که طی آن، به آثار و  برداری( و میدانی)فیش اسنادی، روش گردآوری اطلاعات است. توصیفی-تحلیلی ،ماهیت

آوری شد. طراح لباس جمع 304نامه، نظر کارگیری ابزار پرسشدر قسمت میدانی، با به مکتوبات مشابه قبلی رجوع شد.

نتایج حاصل از تحقیق نشان داد  تجزیه و تحلیل شد. spssافزار کمک نرمآمده در مطالعات میدانی، بهدستاطلاعات به

وجود دارد؛ اما اینکه تا چه اندازه بر که بین خلاقیت طراحان لباس و حقوق مالکیت معنوی، رابطۀ مثبت و معناداری 

 خلاقیت طراحان لباس تأثیرگذار است، هنوز شایستۀ بحث است. 

 .صنعت مدحقوق مالکیت معنوی، طراحی لباس، خلاقیت،  :کلیدی هایهواژ

                                                                 
1 Email: a_hoseinpour51@yahoo.com  
2 Email: maryamsayari2270@gmail.com  
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 مقدمه  

ازجمله مسائل جدید در قوانین و مقررات کشورها، 

حقوق مالکیت معنوی است که قلمرو وسیعی از 

های اقتصادی زندگی فردی و اجتماعی و جنبه زندگی

دهد. حقوق مالکیت معنوی، بشر را پوشش می

ای از حقوق است که در جهان امروز، اهمیت رشته

که در کشورهای مختلف،  طوریبسیاری یافته است؛ به

یا قوانین جدیدی در این زمینه تصویب شده یا قوانین 

(. 1384:44نحوی اصلاح شده است )امیری، قبلی به

المللی های بینها و پیمانهمچنین کنوانسیون

متعددی در این خصوص منعقد شده که وحدت 

المللی حقوق را در این رشته، تا حد زیادی تأمین بین

(. در اعلامیۀ 70و  69: 1390)شکوری، کرده است

المللی حقوق اقتصادی، جهانی حقوق بشر و میثاق بین

مندی از یاسی، بر بهرهاجتماعی، فرهنگی، مدنی و س

منافع مادّی و معنوی و لزوم اتخاذ تدابیر مناسب 

ها برای تأمین، حفظ، توسعه و ترویج آثار توسط دولت

ادبی و هنری تأکید شده است. برگزاری چند 

ای در این رابطه، گویای کنوانسیون جهانی و منطقه

 . توجه جهانی به این مسئله است

در زبان  Intellectual property Rightsاصطلاح 

انگلیسی که معادل حقوق مالکیت فکری در زبان 

های حقوقی فارسی، حقوق فارسی است، در کتاب

مالکیت معنوی ترجمه شده است )مقبلی و همکاران، 

در قدیم، کلمۀ مالکیت مربوط به  (.25:1384

هایی نظیر زمین، پول، باغ، ملک و طلا بود؛ اما دارایی

شود، های متفاوتی را شامل میجنبهامروزه مالکیت، 

نظیر مالکیت معنوی یا مالکیت فکری که این مسئله 

ها و علوم مختلف است؛ اما مربوط به بسیاری از شاخه

توان برآورد در مبحث هنر، مالکیت معنوی را نمی

ارزش کرد؛ زیرا گاهی ایده یا خلاقیت در طراحی 

آن ایده تواند مبالغ هنگفتی سوددهی برای صاحب می

در واقع، این حقوق به صاحبان آن، حق  .داشته باشد

های فکری و ابتکاری انسان را وری از فعالیتبهره

دهد و دارای ارزش اقتصادی است و قابلیت دادو می

ستد دارد؛ اما موضوع آن شیء معیّن مادی نیست 

 (. 63:1392)داودی، 

بحث حقوق مالکیت معنوی در رشتۀ طراحی لباس، 

، شعر، های هنری و ادبی، نظیر رماننند سایر رشتههما

های معماری، حائز اهمیت و طرح نامه، مجسمهنمایش

گذاری داخلی، مهجورترین حق در میان است. در قانون

حقوق مالکیت فکری در ایران، مربوط به حقوق 

وزارت  1346مالکیت ادبی و هنری است. در سال 

از حقوق مؤلفان و فرهنگ و هنر وقت، لایحۀ حمایت 

تقدیم  1347مصنّفان و هنرمندان را تهیه و در آبان

به تصویب شورای ملی  1348مجلس کرد که در سال 

رسید. قانون حمایت از حقوق پدیدآورندگان 

توسط مجلس به  1379ای، در سال افزارهای رایانهنرم

مدت سی تصویب رسید که حقوق پدیدآورندگان به

هم مجلس  1383ر سال شود. دسال حمایت می

های شورای اسلامی قانون مربوط به حمایت از نشانه

جغرافیایی را تصویب کرد. تأثیر حقوق مالکیت معنوی 

 در خلاقیت طراح لباس، جای بررسی دارد. 

صنعت مد و لباس کاملاً جهانی شده و  21در قرن 

کنندگان در کشورهای امروزه بعید است مصرف

روف مد و لباس، نظیر آدیداس، مختلف، با برندهای مع

نایک، زارا و لاکوسته آشنا نباشند. در بیان اهمیت این 

صنعت، اشاره به حجم تجاری آن در بازارهای 

های زیادی است. در سال المللی، گویای واقعیتبین

میلیارد دلار 1700بازار جهانی این صنعت  2012

میلیون نفر در سراسر 75گردش مالی داشت و بیش از 

جهان در این حوزه، مشغول به کار و فعالیت بودند. 
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رقم تقریبی صادرات این  2011همچنین در سال 

 Bennettمیلیارد دلار بوده است )412صنعت، 

Moses, Lyria, 2011 .) 

قطعاً تأثیر حقوق مالکیت معنوی در خلاقیت لباس و 

نقش مثبت آن بدیهی است؛ اما اینکه این مسئله تا 

خلاقیت طراح لباس تأثیرگذار است، جای چه اندازه بر 

بحث دارد. در واقع، سؤال اصلی پژوهش آن است که 

حقوق مالکیت معنوی در خلاقیت طراحان لباس چه 

 تأثیری دارد؟

 

 پژوهش پیشینۀ

نقش مدیریت مالکیت معنوی »عنوان  بادر پژوهشی 

 ۀبه رابط ،«ها و راهکارهااقتصادی، چالش ۀدر توسع

اقتصادی  ۀالکیت معنوی و توسعتنگاتنگ نقش م

ها رفت از آنهایی برای برونو راهکارشده  پرداخته

(. 2012،  1گردیده است. )الکساندر و منفردپیشنهاد 

ۀ در مقال (1395) و مهدویان شبیری زنجانی

های نظام سنتی حقوق مالکیت فکری در محدودیت»

در  شده، چاپ«های مد و لباسحمایت از طرح

با طرح این مسئله طالعات حقوق خصوصی، فصلنامۀ م

که در صنعت مد و لباس که صنعتی با مالکیت فکری 

 ،های خلاقانهها و نوآوریایده ،طور دائمبه ،بالاست

این پرسش ، شودبرداری تجاری میتولید و از آن بهره

لباس  را مطرح کرده است که آیا طراحان مد و

حقوق مالکیت چوب توانند از آثار خود در چهارمی

در ( 1388آیتی ) فکری کشورشان حمایت کنند؟

شناسی حقوق هنر، درآمدی موضوع»عنوان  باای مقاله

در نشریۀ پژوهشکدۀ فرهنگ  شدهچاپ ،«بر آثار هنری

 ،به بررسی مفهوم حقوق هنرو هنر جهاد دانشگاهی، 

شناخت هنر و آثار هنری )موضوع، فرم و محتوا( 

                                                                 
1. Alexandra & Manfredi 

 وزهمراکند که ین بیان میاو همچن پرداخته است.

 بخش در ویژههـب ،یوـمعنهای مالکیت قوـحق

 فراوانی همیتا انیردر ا یهنرو  بیاد یهاالکیتم

 رثاآ، ییسینما یهافیلمۀ یندافزۀ ست. توسعا یافته

 پیشاز  بیش اهمیت آن، بر ،بکتاو  یییقاـموس

های جبران کاستی ایرـب سدرمی نظر بهاست.  افزوده

 و اجرایی، قضایی راهکار سه باید ،بطهرا یندر ا دموجو

. دگیر ارقر نظر مطمح، اخلید قحقو در تقنینی ۀعرص

نقش »عنوان  با خود ۀدر مقال( 1387) حیمیرپور

 ،«خلاقیت و نوآوری ۀحقوق مالکیت فکری در توسع

به بررسی ، های سنتی ایرانلباسشده در مجلۀ چاپ

به وری پرداخته و خلاقیت و نوآ ۀاین مهم در توسع

سازی حقوق مالکیت مندسازی و نظامضرورت فرهنگ

طی  ،خلاقیت و نوآوری ۀبرای مدیریت مدبرانرا فکری 

وجه تمایز این  است. کردهتوجه  ،رویکردی سیستمی

حفظ حقوق مالکیت معنوی ها پژوهش با دیگر پژوهش

تا یک طراح لباس یا  استدر خلاقیت طراحان لباس 

هدف مشخصی  های خود را بابتواند طرح راحتیهمد ب

عنوان های خلاقانه بهاین طراحی .در بازار عرضه کند

فرصتی برای نمایش استعدادها و ایجاد آگاهی عمومی 

در پژوهش  .شوداز نام تجاری طراحان قلمداد می

اند تحقیقات گذشته را حاضر، نگارندگان سعی کرده

دد مفهوم تکمیل کرده و ضمن بررسی و تبیین مج

ویژه در عرصۀ هنری، اثرگذاری آن مالکیت معنوی، به

را در مقولۀ خلاقیت طراحی، مطالعه کنند. این موضوع 

 های پیشین، سابقه ندارد.در پژوهش

 

 پژوهش روش

موضوع تحقیق از نظر روش، از آغاز تا انتها متکی بر 

این پژوهش از دیدگاه . ای استهای کتابخانهیافته

توصیفی -تحلیلی ،از نظر ماهیت و دیکاربر ،هدف
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از روش پیمایشی  ،هاآوری دادهبرای جمع .است

صورت میدانی، ترین ابزار آن بهکه مهم شدهاستفاده 

بر اساس  است ونامه، مصاحبه و مشاهده پرسش

شده ای لیکرت طراحی و تدوین مرتبهمقیاس هفت

حقوق مالکیت فرضیۀ پژوهش عبارت است از: . است

. ی در خلاقیت طراحان لباس تأثیر مثبتی داردمعنو

طراح لباس بودند که به  304همچنین نمونۀ آماری، 

نامۀ پژوهش پاسخ دادند. تجزیه و تحلیل پرسش

کمک آمده از مطالعۀ میدانی، بهدستهای بهداده

 تجزیه و تحلیل شده است. spssافزار نرم

 Design (D)طراحی ) •

 Customer Feelمشتری  ۀاحساس و سلیق •

and Taste (CFT) 

 (Q)  Quallityکیفیت •

 (E) Economicاقتصاد  •

 

 وهش ژآمار توصیفی پ
 :1جدول به  با توجه

 (1401منبع: نگارندگان، )پژوهش یفیآمار توص -1 جدول

 توزیع فراوانی  فراوانی درصد فراوانی

 زن 272 3/86
 دهندگانجنسیت پاسخ

 مرد 34 7/14

 لمحصّ 108 53/35

 دهندگانعیت شغلی پاسخوض
 شاغل 77 33/25

 دارخانه 54 76/17

 بدون شغل 65 38/21

13/40 122 30-21 

 دهندگانپاسخ سنّ
36/27 84 40-31 

8/14 45 50-41 

43/17 53 50> 

 دیپلم 42 68/23

 میزان تحصیلات پاسخگویان

 فوق دیپلم 49 12/16

 لیسانس 72 68/23

 یسانسفوق ل 65 38/12

 دکترا 46 13/15

 هلأمت 149 01/49
 دهندگانهل پاسخأوضعیت ت

 مجرد 155 99/50

 سال 5 زیر 50 4/16

 دهندگانطراحی پاسخ ۀسابق

5/14 44 10-5 

3/30 92 15-10 

7/20 63 20-15 

 20بالای 54 8/17
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درصد 7/14زن و  دهندگان،درصد از پاسخ31/86 −

 .هستندمرد 

 ،محصل دهندگاندرصد از پاسخ53/35 −

 و داردرصد خانه76/17 ،درصد شاغل33/25

 هستند.درصد بدون شغل 38/21

، 30تا  21 دهندگانپاسخدرصد از 13/40سنّ  −

 و 50تا  41 درصد8/14، 40تا 31 درصد36/27

 .استسال  50بیشتر درصد 43/17

 ،دیپلم دهندگاندرصد از پاسخ68/23 −

، درصد لیسانس68/23 ،درصد فوق دیپلم12/16

درصد دکترا 13/15 و درصد فوق لیسانس38/12

 .دارند

 و هلأمت دهندگانپاسخ درصد از01/49 −

 .هستنددرصد مجرد 99/50

 ،سال 5 کمتر از دهندگاندرصد از پاسخ4/16 −

 15تا  10 درصد3/30 سال، 10تا  5 درصد5/14

درصد 8/17 و سال 20تا  15 درصد7/20 سال،

 .دارندطراحی  ۀقسال ساب 20بیش از

 

 (1401)منبع: نگارندگان،  توصیفی مارآهای پراکندگی متغیرهای شاخص -2جدول 

 متغیر تحصیلات شاغلین هلأت طراحی ۀسابق سن جنسیت

 میانگین 88/2 250/2 50/1 14/3 09/2 105/1

 میانه 00/3 00/2 00/2 00/2 00/2 00/1

 مد 00/1 00/1 00/1 00/3 00/1 00/1

 انحراف میانگین 385/1 153/1 153/1 665/1 114/1 307/0

 حداقل 00/1 00/1 00/1 00/1 00/1 00/1

 حداکثر 00/5 00/4 00/4 00/21 00/4 00/2

 مجموع 00/876 00/684 00/459 00/957 00/637 00/336

 

 (1401)منبع: نگارندگان،  های پراکندگی مالکیت معنوی و خلاقیت طراحانشاخص -3جدول 

 خلاقیت طراحان ت معنویمالکی 

 559/2 557/2 میانگین

 5000/2 512/2 میانه

 29/2 56/2 مد

 633/0 626/0 انحراف میانگین

 18/1 18/1 حداقل

 68/5 59/5 حداکثر

 97/777 38/777 مجموع

 

میانگین متغیر مالکیت معنوی در ، 3 جدولبا توجه به 

متغیر خلاقیت  ،557/2 شده،ماری بررسیآ ۀجامع

مقیاس متغیر مالکیت معنوی  ۀدامن، 559/2طراحی 

مقیاس متغیر خلاقیت طراحی  ۀو دامن 59/5 تا 18/1

 .است 5/68تا  18/1
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 استنباطی پژوهش آمار

 ،تحلیل متغیرها و این بخش شامل تجزیه

 .استهای ناپارامتریک بودن و آزموننرمالیته

 پیش از تحلیل آزمون کلموگروف اسمیرنوف و

ها اجرا بودن دادهمنظور تعیین نرمالک بهشاپیرویل

زمون آداری مربوط به بنابراین معنی است؛ شده

سنجیده  05/0داری سطح معنی درکلموگروف 

 شود.می

 

 هابودن دادهنرمال

تمام  ،کند در آزمون کلموگروفبیان می 4 جدول

بیشتر از  و بوده 28/0داری ها دارای مقدار معنیداده

توزیع نرمال  بنابراین از است./05ی دارسطح معنی

آزمون پیرسون را برای  ،این صورت در .کندپیروی می

اما مالکیت معنوی و ویژگی ؛ دهیممتغیرها انجام می

توزیع نرمال پیروی  از، سازمانی و خلاقیت طراحان

کندال و اسپیرمن  شده،آزمون بررسی . پسکندنمی

 .است

 

 (1401: )نگارندگاننرمالیته، منبع آزمون -4جدول 

  کلموگروف اسمیرنوف شاپیرویلک

 زادیآ ۀدرج داریمعنی زمونآ ۀمارآ زادیآ ۀدرج داریمعنی
 ۀمارآ

 زمونآ

 

 گی سازمانیژوی 145/0 304 000/0 979/0 304 000/0

 وری اطلاعاتافن 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 ویژگی ذهنی 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 خلق دانش 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 ذهن خلاق 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 نگهداری دانش حفظ و 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 مدیریت دانش 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 بکاربستن دانش 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 انتقال دانش تبدیل و 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 ویژگی فردی 55/0 304 28/0 979/0 304 29/0

 مالکیت معنوی 145/0 304 000/0 979/0 304 000/0

 خلاقیت طراحان 145/0 304 000/0 979/0 304 000/0

 

 دو–آزمون خی

H0 :از هم  خلاقیت طراحان و مالکیت معنوی مستقل

 هستند.

H1 :از هم  خلاقیت طراحان و مالکیت معنوی مستقل

 نیستند.

 

چون مقدار ، 5ها در جدول توجه به تحلیل دادهبا

صفر در  ۀفرضی ،مدهآدست ه ب 039/0 داری برابرمعنی

این بدان معناست  .شودرد می05/0داری سطح معنی

توان گفت خلاقیت طراحان و مالکیت معنوی که نمی

 از هم هستند. مستقل
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 (1401ندگان، ( )منبع: نگارخلاقیت طراحان) دو–آزمون خیخلاصۀ  -5 جدول

 کم یا متوسط زیاد

 کل

174 

0/174 

20 

 

6/20 

105 

 

4/55 

 

 شدهفراوانی مشاهده

 فراوانی موردانتظار

کم یا خیلی کم یا 

 متوسط

 

 

مالکیت 

 معنوی

55 

2/75 
 

12 

 

4/11 
 

43 

 

6/59 

 شدهفراوانی مشاهده

 فراوانی موردانتظار

 زیاد

 یا خیلی زیاد

304 

 

0/304 

32 

0/32 

272 

 

0/272 

 دهشفراوانی مشاهده

 فراوانی موردانتظار
 

 

 کل

 p=0.039  Df=1  X2=4.259 

 

 آزمون همبستگی

H0 : بین خلاقیت طراحان و مالکیت معنوی رابطه

 وجود ندارد.

H1 : بین خلاقیت طراحان و مالکیت معنوی رابطه

 وجود دارد.

با توجه به اینکه ضریب همبستگی کندال و اسپیرمن 

سطح  و 999/0 و 980/0ترتیب برابر به ،بین دو متغیر

به دست  032/0 و 027/0 ترتیب برابرداری بهمعنی

 نداشتنصفر مبنی بر وجود ۀبنابراین فرضی است، آمده

رد 05/0داری رابطه بین دو متغیر در سطح معنی

 شود. می

 

 (1401( )منبع: نگارندگان، مالکیت معنویخلاصۀ آزمون همبستگی ) -6 جدول

  همبستگی کندال ی اسپیرمنهمبستگ

خلاقیت 

 طراحان
 داریمعنی فراوانی

ضریب 

 همبستگی
 داریمعنی فراوانی

ضریب 

 همبستگی

304 032/0 999/0 304 027/0 980/0 

 

 آزمون فریدمن

H0 :های خلاقیت طراحان یکسان لفهمؤ ۀتوزیع هم

 است.

H1 :های خلاقیت طراحان یکسان لفهؤم ۀتوزیع هم

 نیست.

فریدمن  ۀمارآ ،6جدول  یهاوجه به تحلیل دادهت با

 دست آمدهه ب0 /000داری مقدار معنی و 150/1برابر

بودن توزیع صفر مبنی بر یکسان ۀبنابراین فرضی است؛

 شود. های خلاقیت طراحان پذیرفته نمیلفهؤم
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 (1401)منبع: نگارندگان،  آزمون فریدمنخلاصه همبستگی  -6جدول 

 متغیر هاهمیانگین رتب

 خلاقیت طراحان 85/158 

 مالکیت معنوی 77/142

P=0/000 Df=1 X2=1/150 

 

 آزمون کروسکال والیس

H0 :وضعیت شغلی افراد  توزیع مالکیت معنوی و

 یکسان است.

H1 : توزیع مالکیت معنوی و وضعیت شغلی افراد

 یکسان نیست.

 کروسکال ۀمار، آ7جدول ی هابا توجه به تحلیل داده

دست ه ب 241/0داری آن و معنی 922/16 والیس برابر

داری صفر در سطح معنی ۀبنابراین فرضی است؛ مدهآ

این بدان معناست که توزیع  .توان رد کردرا نمی 05/0

 یکسان است. ،مالکیت معنوی با مشاغل متفاوت افراد

 

 (1401)منبع: نگارندگان،  آزمون فریدمنخلاصۀ همبستگی  -7جدول 

 

 مالکیت معنوی جنسیت و: ن ویتنیاآزمون م

H0 : توزیع مالکیت معنوی بین مردان و زنان یکسان

 است.

H1 : زنان یکسان  معنوی بین مردان وتوزیع مالکیت

 نیست.

ن ویتنی ام ۀمار، آ8ل جدوی هابا توجه به تحلیل داده

دست ه ب 877/0 نآداری معنی و 000/1138برابر 

داری سطح معنی صفر را درۀ بنابراین فرضی است؛ مدهآ

این بدان معناست که توزیع  .توان رد کردنمی 05/0

 سان است.مالکیت معنوی بین مردان و زنان یک

 

 (1401)منبع: نگارندگان،  مالکیت معنوی جنسیت و -8جدول 

  جنسیت فراوانی هامیانگین رتبه

 زن 272 68/140 مالکیت معنوی

 مرد 32 64/252

P=0.877 Z=-6.834 U=1138.000 

 شغل فراوانی هاگین رتبهمیان

 محصل 108 44/179

مالکیت 

 معنوی

 شاغل 77 36/145

 دارخانه 54 66/136

 بدون شغل 65 

 304  

P=0.241          DF=3 X2=16.992 
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هل و مالکیت أوضعیت ت: ن ویتنیاآزمون م

 معنوی

H0 :هل أتوزیع مالکیت معنوی بین افراد مجرد و مت

 یکسان است.

H1 :هل أتوزیع مالکیت معنوی بین افراد مجرد و مت

 یکسان نیست.

ن ویتنی ام ۀمار، آ9جدول  یهابا توجه به تحلیل داده

 مدهآدست ه ب 359/0داری آن و معنی 500/108برابر

داری صفر را در سطح معنی ۀبنابراین فرضی است؛

زیع این بدان معناست که تو. توان رد کردنمی 05/0

 هل یکسان است.أمت مالکیت بین افراد مجرد و

 (1401)منبع: نگارندگان،  مالکیت معنوی جنسیت و -9جدول 

  وضعیت تاهل فراوانی هامیانگین رتبه

مالکیت 

 معنوی

 مجرد 155 03/157

 متاهل 149 79/147

P=0.35 Z=-0.916 U=108.500 

 

 ایآزمون دوجمله

H0 :افراد )خیلی کم،  وی درنسبت میزان مالکیت معن

 است. 0 /5 برابر کم، متوسط(

H1 : ،نسبت میزان مالکیت معنوی در افراد )خیلی کم

 نیست. 5/0کم، متوسط( برابر 

 شده برابراینکه نسبت مشاهده ،با توجه به تحلیل

توان می ،است 000/0داری دوطرفه و معنی 11/0

این بنابر؛ است 1 طرفه برابرداری یکگفت سطح معنی

توان رد نمی 05/0داری صفر را در سطح معنی ۀفرضی

این بدان معناست که نسبت میزان مالکیت  .کرد

 .است 5/0برابر  ،معنوی افراد

 

 (1401)منبع: نگارندگان،  ایدوجملهخلاصۀ آزمون  -10جدول 

 فراوانی شدهنسبت مشاهده زمونآنسبت مورد  داریمعنی

 1گروه 32 11/0 50/0 000/0

 2گروه 272 82/0  

     

 هاآزمایی فرضیهراستی

فرضیه تحقیق: حقوق مالکیت معنوی در خلاقیت 

 .طراحان لباس تأثیر مثبتی دارد

که بین است نتایج حاصل از تحقیق کنونی نشان داده 

 ۀرابط ،خلاقیت طراحان لباس و حقوق مالکیت معنوی

 ،یقاز آنجا که این تحق .مثبت و معناداری وجود دارد

خلاقیت طراحان  تأثیر مثبت حقوق مالکیت معنوی و

توان این تأثیر مثبت را می ،دهدلباس را نشان می

عنوان الگویی برای متغیر خلاقیت طراحان توصیه هب

 . کرد
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ساز رشد با توجه به اینکه یکی از ابزارهای زمینه

حمایت از حقوق  ،وری در یک کشورآخلاقیت و نو

نقش مثبت  ،در این پژوهش ،مالکیت معنوی است

رعایت حقوق مالکیت معنوی بدیهی است. طبق 

 عامل اثرگذار بر ،هلأتو جنسیت  ،های تحقیقیافته

 نیست.حقوق مالکیت معنوی و خلاقیت طراحان لباس 

های همچنین مشاغل متفاوت افراد نیز طبق یافته

تواند تأثیری در حقوق مالکیت معنوی و پژوهش نمی

  ن داشته باشد.خلاقیت طراحا

ال اصلی تحقیق: حقوق مالکیت معنوی در خلاقیت ؤس

  طراحان لباس چه تأثیری دارد؟

تواند ضامن موفقیت هایی که مییکی از زیرساخت

وری و برندشدن طراحان لباس آنو ،گسترش ،اقتصادی

نقش مهم  .توجه به حقوق مالکیت معنوی است، باشد

حقوق . یستحقوق مالکیت معنوی بر کسی پوشیده ن

 از آثارای از قوانین است که مجموعه ،مالکیت معنوی

 وکند می حمایت افراد و ابتکار ، خلاقیتناشی از فکر

 حمایت معنوی مالکیت حقوق فرهنگ که زمانی تا

طراحان . با اشکالات اساسی مواجه خواهد بود نشود،

کنند خلاقیت و هنر و فرهنگ لباس و مد تلاش می

آثار خود به نمایش بگذارند تا بتوانند کشورشان را در 

که بدون حقوق درحالی ؛در بازار کار خود موفق باشند

ای برای نوآوری و خلاقیت انگیزه ،مالکیت معنوی

 وجود ندارد.

 

 گیرینتیجه

فکری  حقوق مالکیت های سنتینظام بررسی

ها نظام از این یکدهد هیچنشان می کشورهای مختلف

 آثار نیستند؛ زیرا این درخور این حمایتی ارائۀ قادر به

های و جنبه هـای تزیینیاز جنبـه ها تلفیقیطرح

باید با دیدی خاکستری  کارکردی هستند؛ درنتیجه

 از این خاص برای حمایت برقـراری نظـامی اقدام به

 امر محقق این کهکرد و تا زمانی پدیده اجتماعی

دچار  صنعت، آمـدن سود اقتصادی از این بار نشود، به

 تردید خواهد بود. 

نظام خاص همانند هر نظام دیگری، دارای  این

 در یـک و حمایت امکان ثبت که است هاییمؤلفه

 حـق آورد. در صورت نقـضمی را فراهم مدت معیّن

در  اعمـال تجاوزکارانه برای تشـخیص نیـز معیارهـایی

 با طبیعت که نظامی . چنینشده است بینیآن پیش

نظیر  ، آثار مثبتیاست های مـد هماهنـگویژۀ طرح

سود  در طراحان، تضمین انگیزه و خلاقیت افزایش

و  حق اعمال ناقض از فروش آثـار، تشخیص حاصل

 .دنبال خواهد داشت های واردشده را بهجبران خسارت

حفظ حقوق  ،گیریاین نتیجه ترین موضوع دراساسی 

 است.مالکیت معنوی در خلاقیت طراحان لباس 

داران حقوق مالکیت معنوی بر این باورند که طرف

حمایت از حقوق مالکیت معنوی ضروری و مفید است 

های خود راحتی بتواند طرحهتا یک طراح لباس یا مد ب

این  .هدف مشخصی در بازار عرضه کند را با

عنوان فرصتی برای نمایش قانه بههای خلاطراحی

استعدادها و ایجاد آگاهی عمومی از نام تجاری 

تا چه اندازه بر  کهاما این ؛شودطراحان قلمداد می

 جایهنوز  ،گذار استخلاقیت طراحان لباس تأثیر

 .داردبحث 
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 فهرست منابع 

 .میزان :تهران ان تجارت جهانی و حقوق ایران،عتی در مقررات سازمناجرای حقوق مالکیت ص (،1384حسین علی) امیری، −

 . 7-13: 2می، پژوهشکدۀ فرهنگ و هنر جهاد دانشگاهی، تجس یهنرها بر با تأکید یهنر رثادر آ یمعنو لکیتما(، 1388آیتی، حمید ) −

 .82-83: 18و 17 کتاب ماه هنر، های سنتی ایران،لباس (،1378) مرجان پورحیمی، −

 . 63- 70: 136 د مد و طراحی در قرن بیستم، نساجی امروز،(، رون1392) داودی، مریم −

 .  69-70:  29 صنعت نساجی و پوشاک، ۀچگونه مد به ایران آمد، ماهنام (،1390) سعیده شکوری، −

های سنتی حقوق مالکیت فکری در حمایت از طرح های مد و های نظام(، محدودیت1395شبیری زنجانی، سیدحسن و حسن مهدویان ) −

 . 11-27: 46(1فصلنامۀ مطالعات حقوق خصوصی، ) لباس،

 22 چیدمان، های میراث کهن سرزمین خود در الگوهای پوشش،احیای باور ایرانیان امروز به جلوه (،1392) قمریو سمانه  آناهیتا مقبلی، −

 :25- 19 . 
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