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Abstract: 

Postmodernism is an ambiguous and challenging term in various intellectual and cultural 

fields that has been widely used since the second half of the 20th century. This term is such a 

complex concept that there is no agreement among theorists in its definition, principles and 

components; while some have considered it a continuation of modernism and its 

complement, some believe postmodernism is a reaction against it. The manifestations of 

postmodernism in cultural and artistic fields like itself have been different and even 

contradictory. The present study tries to study some manifestations of this thought in 

contemporary graphics of Iran and to answer this question that with which mechanisms 

postmodernism has appeared in different branches of Iranian contemporary graphics. In 

order to answer this question, data was collected via library sources and then analyzed by 

descriptive-analytical method. In the sense that, firstly, the examples of Iranian 

contemporary graphics were selected, and secondly, among the works of contemporary 

Iranian graphic design, examples were selected that had more prominent elements of 

postmodernism in them. The purpose of this article is to describe and explain some of the 

components of postmodernism and their reflection in Iranian contemporary graphics. The 

results indicate that five components of postmodernism can be traced in Iranian 

contemporary graphics and these components are more visible than others. These five 

components are: 

- Presence of the author 

- Eclecticism 

- Hyperreality 

- Popular taste 

- Decline of grand narratives  

These components are more visible in contemporary Iranian graphics, especially since the 

40s, compared to other components of postmodernism and graphic designers, knowingly or 

unknowingly, have used these components more than other components in design. These 

components can be seen in branches of contemporary Iranian graphics such as poster design, 

advertisement design and logo design.   

Keywords: Modernism, Postmodernism, Graphic Design, Iranian Contemporary Graphics, 

Postmodern Graphics.   
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مدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانهایی از پساواکاوی مؤلفه  

  1 )نویسنده مسئول( زادهحسام حسن

 
 .ادبیات و علوم انسانی، دانشگاه محقق اردبیلی، اردبیل، ایران ه، دانشکدارتباط تصویریگروه  ،استادیار 1
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 چکیده

فرهنگی _های مختلف فکریی دوم قرن بیستم در حوزهاست که از نیمه پسامدرنیسم اصطلاحی مبهم و چالشی

های آن توافقی ای است که در تعریف، تاریخ شروع، اصول و مؤلفهیافت. این اصطلاح چنان مفهوم پیچیده گسترش

ند، برخی آن را دانمدرنیسم و مکمل آن می های پسامدرنیسم را ادامکه عده پردازان وجود ندارد؛ در حالیبین نظریه

های مدرنیسم نیز مثل خودش در حوزهگیرند. نمودهای پسامی نظر واکنشی علیه مدرنیسم و در تقابل با آن در

شد برخی از نمودهای پسامدرنیسم در  است. در پژوهش حاضر تلاش هنری متفاوت و حتی متناقض_فرهنگی

های مدرنیسم با چه سازوکارهایی در شاخهشود که پسا به این پرسش پرداخته وگرافیک معاصر ایران واکاوی 

 اسنادیهایی با استفاده از منابع به منظور پاسخ به این پرسش داده ؟استمختلف گرافیک معاصر ایرانی نمایان شده

شد. جامعه آماری پژوهش حاضر پوسترها، لوگوها و تبلیغات  تحلیلی بررسی_گردآوری و سپس با روش توصیفی

است؛ به این مفهوم که اولاً شده ها حجم نمونه به روش هدفمند انتخابی معاصر ایران است که از بین آنگرافیک

شد  هایی انتخابشد و ثانیاً از بین آثار طراحی گرافیک معاصر ایران، نمونه ها از گرافیک معاصر ایرانی انتخابنمونه

شد که اشباع نظری  ها داشتند. حجم نمونه به تعدادی انتخابهایی از پسامدرنیسم نمود بارزتری در آنکه مؤلفه

کند. هدف از  مدرنیسم را در گرافیک معاصر ایران را پیگیریهای پستها مولفهشود و مخاطب با تکیه بر آن حاصل

ست. نتایج ها در گرافیک معاصر ایران امدرنیسم و بازتاب آنهای پسای حاضر تشریح و تبیین برخی از مؤلفهمقاله

گرایی، های پسامدرنیسم از جمله حضور مؤلف، التقاطحاکی از آن است که در گرافیک معاصر ایران برخی از مؤلفه

های ها بیشتر از سایر مؤلفهاست و این مؤلفه پیگیری ها قابلروایتی عامه و افول کلانسلیقه واقعیت،فوق

 .است پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانی نمایان

 

مدرن.گرافیک پست ،مدرنیسم، طراحی گرافیک، گرافیک معاصر ایرانتمدرنیسم، پس های کلیدی:واژه  
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  مقدمه

پس از ورود مدرنیسم و زمانی که هنوز این جریان 

ی فکری جایگاه خود را به صورت کامل در جامعه

بود، ظهور جریان فکری دیگری با  ایرانی پیدا نکرده

افتاد. این اصطلاح چنان  پسامدرنیسم اتفاقعنوان 

مفهوم چندبعدی، چالشی و مبهم است که با گذشت 

های ی فعالیتسال سیطره  بر کلیه 60قریب به 

فرهنگی، هنوز هم در مورد تعریف، ماهیت و _فکری

نظری وجود ندارد. حتی زمان شروع کارکرد آن اتفاق

هایش ها و ویژگیپسامدرنیسم نیز همچون مؤلفه

چالشی است؛ در حالی که برخی شروع آن را قرن 

دانند، برخی همچون چارلز تر میهجدهم و حتی پیش

معتقد است پسامدرنیسم دقیقاً در ساعت سه  1جنکس

آغاز شد؛ زمانی  1972جولای  15روز  هودو دقیقو سی

در شهر سنت  2ایگو_که مجتمع مسکونی پروئیت

شد که نمادی از  بلوئیس ایالت میسوری آمریکا تخری

های ی حوزهمعماری مدرن بود. پسامدرنیسم همه

هایی فرهنگی را دگرگون کرد و باعث شد مؤلفه_فکری

های مختلف شکل گیرد. متفاوت از مدرنیسم در عرصه

های متأثر از پسامدرنیسم معماری یکی از اولین حوزه

های هنری حوزه هبود، اما بعدها این جنبش فکری هم

سازی، ل نقاشی، عکاسی، گرافیک، مجسمهاز قبی

های تجسمی را نیز هنرهای مفهومی و سایر شاخه

های مختلف هنری که متأثر ساخت. هنرمندان شاخه

هایی را در آثار خود به متأثر از این جریان شدند، مؤلفه

ی های دورهکار بستند که آشکارا متفاوت از مؤلفه

جوامع و حتی  پیش بود. با این حال درک و دریافت

 هنرمندان از پسامدرنیسم یکسان و واحد نبود؛ از 

های رو بازتاب این جنبش فکری در جوامع و حوزهاین

 مختلف نیز متفاوت بود.

در ایران نیز این جریان فکری علاوه بر فرهنگ و 

های مختلف هنری از قبیل معماری، سیاست در حوزه

شد، اما  های هنرهای تجسمی نمایانادبیات و شاخه

هایش شد مؤلفه ماهیت مبهم و چندبعدی آن باعث

باشد؛ برای نمونه بازتاب  های متفاوتی داشتهنیز جلوه

ادبیات و هنرهای  هاین جریان فکری در دو حوز

های آشکاری نیز تفاوت _هارغم مشابهتبه_ تجسمی

 های متفاوت آن یکی از داشت. گرافیک و شاخه

امدرنیسم بود. هنرمندان این از پس های متأثرحوزه

ها و سازوکارهایی را در حوزه آگاهانه یا ناآگاهانه شیوه

تر بستند که پیش کارتولید و طراحی آثار گرافیکی به

توان های معدودی را مییا سابقه نداشت و یا نمونه

پیدا کرد. پژوهش حاضر در پی پاسخ به این پرسش 

در گرافیک های پسامدرنیسم است که کدام مولفه

پیگیری است؟ به منظور تدقیق در معاصر ایرانی قابل

ها و سازوکارهای بازتاب پسامدرنیسم در گرافیک شیوه

شود پس از می رو تلاشی پیشمعاصر ایران در مقاله

ی این جریان فکری، تبیین برخی از مفاهیم پایه

وجوهی از آن تشریح شود که بازتاب بارزتری در 

اند. به این منظور آثاری از ایرانی داشتهگرافیک معاصر 

های طراحان گرافیک معاصر ایرانی در زیرشاخه

های تبلیغاتی به گرافیک مانند پوستر، لوگو و آگهی

  شود.روشی هدفمند انتخاب می

 پیشینه پژوهش

 _های مختلف فرهنگیبازتاب پسامدرنیسم در عرصه

یر های اخهای زیادی در سالهنری موضوع پژوهش

ای با عنوان است. مستعلی پارسا و اسدیان در مقالهبوده

 «های ادبیات داستانی در آثار نادر ابراهیمیمؤلفه»

های پسامدرنی نادر ابراهیمی به مؤلفه  ،(1387)

ی خوانشی جدید از آثار این نویسنده پرداخته، با ارائه

اند که سبک نوشتاری ابراهیمی متأثر از داده نشان

های دبی پسامدرن بوده و بسیاری از مؤلفهمکتب ا

توان در آثار وی ردیابی و ادبیات پسامدرن را می

های رمان نظریه»جستجو کرد. لاج و دیگران در کتاب 

به این پرسش  ،(1394) «از رئالیسم تا پسامدرنیسم

مدرن از چه زمانی شکل امان پساند که رپرداخته

های بر حوزه دارد. علاوه هاییگرفت و چه ویژگی

هایی های اخیر پژوهشکلامی و نوشتاری، در سال

تجسمی با رویکرد پسامدرن انجام  هزیادی نیز در حوز

تحلیل » هاحمدآباد و دیگران در مقالاست. صفاریشده

رویداد پسامدرنیسم در هنرهای تجسمی از نگاه 

چاپ شده در نشریه باغ  ،(1396) «داگلاس کریمپ

اعتقاد کریمپ بر این اند که رسیده نظر، به این نتیجه

ریزی شده که پسامدرنیسم هنری اصل مهم پی
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ی لاگسست اساسی با مدرنیسم هنری و عصر استی

ای با عنوان زاده و دیگران در مقالهدارد. بانکینقاشی 

 ،(1400) «مدرنیسم و تأثیر آن در هنردرمانیپست»

ای ههنرهای تجسمی، مؤلفه در نشریه هنرهای زیبا:

پسامدرن در هنردرمانی را کاویده، به این نتیجه 

های اجتماعی، اهمیت اند که ساختارشکنی سازهرسیده

اجتماعی هنر،  هچندگانه، اهمیت وجه هایواقعیت

گرایی، فعالیت گروهی و مبتنی بر گفتمان، کثرت

اهمیت تأویل مخاطب، استفاده از استعاره، ایهام و 

   ر خلق آثار هنری از های مختلف دکاربرد رسانه

     هایی است که در هنردرمانیترین ویژگیمهم

شدند. طاهری و  گرفته کارمدرن مطرح و بهپست

ازتعریف عدالت ب» ای با عنواندیگران نیز در مقاله

مدرن با رویکرد انتقادی اجتماعی در هنر پست

فرهنگی؛ مطالعات موردی: چیدمان شیبولث  مطالعات

در نشریه هنرهای  ،(1401) «نش درونیو پرفرمنس ت

هنرهای تجسمی، متمرکز بر عدالت اجتماعی در  زیبا:

طیفی از اند مدرن شده، نتیجه گرفتههنر دوران پسا

مدرن، آرمان ستدر بطن هنر پ هات و انتقادلامداخ

کند که بازنگری در را دنبال می خواهیعدالتجمعی 

که بر طرد  های اجتماعی مدرنیته بودهپارادوکس

های قومیتی و غیره متمرکز های جنسی و اقلیتهویت

است و دوگانه فرادست و فرودست در خوانش مطالعات 

ارد. تفاوت جستار حاضر با گذفرهنگی را به نمایش می

های یادشده در این است که این پژوهش پژوهش

های ها و ویژگیمنحصراً متمرکز بر آن دسته از مؤلفه

ست که نمود بارزتری در آثار گرافیک پسامدرنیسم ا

 اند.معاصر ایران داشته

 روش پژوهش

رو از نظر هدف، بنیادی و به لحاظ روش، پیش همقال

های آن با تحلیلی است که داده_پژوهشی توصیفی

 و شد. روش تجزیه گردآوریاسنادی مراجعه به منابع 

منظور تحلیل اطلاعات در این مقاله کیفی است. به

های پسامدرنیسم در گرافیک عه و شناسایی مؤلفهمطال

 هها تشریح و در مرحلمعاصر ایران، ابتدا برخی از آن

های گویی به سؤالهایی با هدف پاسخبعد نمونه

ها هدفمند شد. روش انتخاب نمونه پژوهش انتخاب

ها از گرافیک معاصر است؛ به این مفهوم که اولاً نمونه

ثانیاً از بین آثار طراحی گرافیک شد و  ایرانی انتخاب

های شد که مؤلفه هایی انتخابمعاصر ایران، نمونه

ها داشتند. حجم پسامدرنیسم نمود بارزتری در آن

شد که اشباع نظری حاصل  نمونه به تعدادی انتخاب

 شود.

 مبانی نظری

 گرافیک معاصر ایران _

ط با به اعتقاد برخی با اولین علامتی که بشر برای ارتبا

شکل  دیگری به وجود آورد، گرافیک به معنای سنتی

توان مدعی شد با اولین گرفت. به طریق اولی می

جغرافیایی ایران با هدف  یههایی که در حوزنشانه

ارتباط با دیگری ایجاد شده، گرافیک ایرانی شکل 

توان از نقوشی که بر روی است. بر این مبنا میگرفته

ی مختلف تاریخی ایران از جمله هاهای دورهسفالینه

عنوان اولین اند، به های نیشابور نقش بستهسفالینه

های آثار گرافیک ایرانی یاد کرد. این آثار هنری نمونه

توان با های گرافیک معاصر است و میدر واقع ریشه

عنوان گرافیک سنتی از آن یاد کرد. اما آنچه مدنظر 

نوع آثار است. در  نوشتار حاضر است، متفاوت از این

جستار حاضر مشخصاً آن نوع آثار گرافیکی مدنظر 

است که پس از انقلاب صنعتی شکل گرفته و متفاوت 

گیری گرافیک به شکل هزمین» گرافیک سنتی است؛ از

معنی امروزی آن پس از انقلاب صنعتی با نیاز به 

مناسب تولیدات جهت  هتبلیغات و بازاریابی و عرض

ها ایجاد شد و طراحی گرافیک از آغاز مصرف بیشتر آن

های هنر مدرن و نیازهای قرن بیستم بر اثر جنبش

 «ارتباطی در دوران دو جنگ جهانی متحول شد

(. این نوع آثار گرافیکی که در 8: 1393)افشارمهاجر، 

از آن یاد « گرافیک معاصر»جستار حاضر با عنوان 

آثار شود، از نظر ماهیت و کارکرد متفاوت از می

منظور ارتباط با دیگری خلق است که صرفاً به گرافیکی

های اخیر و با ظهور فضای مجازی، شد. در دههمی

رو داشته، تا های جدیدی پیشگرافیک نیز چالش

جایی که حیطه، تعریف و کارکرد آن کلاً تغییر 

توان گفت منظور از است. بنابر آنچه گفته شد، مییافته
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تار آثاری است که در صدسال گرافیک در این نوش

 اند.اخیر طراحی شده

 مدرنیسمپسا _

بیه   م 1917ظاهراً اولیین بیار در سیال    » پسامدرنیسم

برای توصیف  3فیلسوف آلمانی رودولف پانویتس هوسیل

فرهنگ غربی قرن بیستم کیه مضیمونی    4انگارینیست

 «اسییترفتییه کییارگرفتییه از آرا ن نیچییه بییود، بییه  وام

(Pannwitz, 1917: 64). کیه ایین نظرییه    جاییآن از

 های مختلفیخاصی نبوده و در عرصه همحدود به حوز

 _از فلسفه گرفته تا سیاست، هنر، ادبیات و معمیاری _

پردازان تیوافقی در میورد آن   نمود پیداکرد، بین نظریه

توان از پسامدرنی واحد صحبت کرد، وجود ندارد و نمی

پسامدرنیسیم  » ؛هاسیت بلکه سخن از انیواع پسیامدرن  

اقتصادی جان کیارلوس رو،  _انتقادی و اجتماعیادبی، 

پالین  هاندیشانپسامدرنیسم ایجابی و پسامدرنیسم شک

روز ناو، پسامدرنیسم سازنده یا بازنگرانه و پسامدرنیسم 

گریفین، پسامدرنیسیم تیاریخی،    هواسازنده یا بر اندازند

شناختی و مثبیت لارنیس کیوهن، پسامدرنیسیم     روش

محیور  دانش_ پسامدرنیته قدرت انگارانه دریدایی وتنم

 هفوکییویی، پسامدرنیسییم بوالهوسییانه یییا بازیگوشییان    

آمیز بست و مخالفت و پسامدرنیسم بودریایی _لیوتاری

پسامدرنیسیم بیدبین    بیین و کلنر، پسامدرنیسم خیوش 

بییوریمر و تمییایلات گونییاگون فمنیسییتی،    گیبینییز و

... کیه یییل    ح سیبز و گرا، صیل آنارشیستی، جهان سوم

)احمدیان و نوری،  «گیرندمفهوم پسامدرنیسم قرار می

(. علاوه بیر انیواع پساندرنیسیم، در میورد     114: 1389

 یافت؛ توان به تعریف واحدی دستماهیت آن نیز نمی

بود، در حالی که « لحظه»پسامدرن برای برخی فقط »

 آمد.تری به شمار میعمومی« وضعیت»از نظر دیگران 

فرو کاستند، در حالی کیه  « سبک»برخی آن را به حد 

 «تیاریخی بیالا بردنید   « یهدور»دیگران آن را تا مقیام  

 (193: 1394)ملپس و وِیک، 

   یاست که پسامدرنیسم ابتدا در حوزه اعتقاد بر این 

 معماری شکل گرفت، اما بعدها در هنرهای دیگری نیز

علائم بروز » 5نمود یافت؛ به اعتقاد استیون کانور

اَشکال هنری  یهتوان در همپسامدرنیسم را تقریباً می

های عمل فرهنگی بازجست، اما در بحث از و عرصه

ظهور واکنشی پسامدرنیستی به یک حرکت 

ترین و مدرنیستی پیشین معمولاً این واکنش روشن

هایی )برای مثال توانمندترین نمود خود را در عرصه

یابد که و ادبیات( میمعماری، هنرهای تجسمی 

   ترین وها روشنتر در آن عرصهمدرنیسم پیش

(. 189: 1394)پین،  «استترین سلطه را داشتهنمایان

 هرغم گستردگی و تنوع مفاهیم و اصول در این حوزبه

توان پسامدرنیسم که می فکری، آنچه مسلم است این

ها در هر یک از ها و ویژگیاساس برخی مؤلفه را بر

های هنری بازشناخت. از این منظر محدود شاخه

گرایی ای خاص نوعی تقلیلکردن آن به دوره یا رشته

شود. به منظور است که منجر به شناخت ناقص آن می

های مختلف پسامدرنیسم در شناخت ابعاد و مؤلفه

های ای خاص از فرهنگ و هنر کشف مؤلفهشاخه

توجه به  اصلی آن ضروری است. بر این اساس و با

هایی از پسامدرنیسم موضوع نوشتار حاضر به مؤلفه

شود که نمود بارزتری در گرافیک معاصر می پرداخته

 است.ایران داشته

مدرنیسم در گرافیک های پسابازتاب مؤلفه

 معاصر ایران

هایی از پسامدرنیسم در معماری، پس از ظهور جلوه

 های مختلف هنرهای تجسمیهنرمندان شاخه

هایی از آن را در خلق آثار مؤلفه _آگاهانه یا ناآگاهانه_

کار بستند، اما با توجه به سازوکارهای متفاوت هنری به

یک از این  های پسامدرن نیز در هرها، جلوهاین رسانه

ها متفاوت بود. در این بخش از مقاله به بازتاب و حوزه

های پسامدرنیسم در طراحی گرافیک ظهور مؤلفه

شود. با این توضیح که برخی می صر ایران پرداختهمعا

 تر از ظهور رسمیها پیشها سالاز این مؤلفه

 پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانی وجود داشته

 شود.می ها پرداختهاست که متعاقباً به آن
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های متأثر از پسامدرن یکی از حوزه حضور مؤلف: _

ان پسامدرن به طرق نویسنویسی است. داستانداستان

بودگیِ نوشته را کنند داستانمی مختلف تلاش

بودن آن آگاه  برجسته کرده، مخاطب را از تصنعی

   رکاسازند. به این منظور شگردهای مختلفی را به

هاست. گیرند که حضور مؤلف در داستان یکی از آنمی

 شودمی گفته 6که به آن فراداستان این نوع روایت

چند  نویسی است که هرودآگاهانه از داستانشکلی خ»

های پیشامدرن )حتی قرن هایش را در دورهنمونه

توان یافت، اما در ادبیات پسامدرن به هجدهم( می

-نویسی نظریههای اصلی داستانعنوان یکی از شکل

(. در 185: 1397)پاینده،  «استپردازی و تجویز شده

های اصلی یتفراداستان نویسنده گاهی یکی از شخص

بودگیِ روایت را داستان است تا از این طریق داستان

فراداستان آگاهانه بر »شود؛ بنابراین متذکر می

« ورزدکند، تأکید میمی ساختگی بودن آنچه روایت

(Waugh, 2001: 2).  ،برای نمونه نادر ابراهیمی

های پسامدرن در داستان ایرانی داستان یهنویسند

خود در داستان « هرمان یلیل منقهرمان من، ق»

 زند.اش حرف میحضور دارد و با قهرمان قصه

ای این شگرد پسامدرنیستی منجر به ایجاد زیرشاخه

 7پوستر_است که با عنوان سلفدر طراحی پوستر شده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

برخی از طراحان  های اخیرشود. در سالمی شناخته

اند که موضوع کردهگرافیک پوسترهایی از خود طراحی

 ها خودن طراح است. این نوع پوسترها سفارشآن

ای ندارد، بلکه طراح به روایتی تصویری از دهنده

این طراحان  هپردازد. رضا عابدینی از جملخویشتن می

است که اغلب با ترکیب تصویری از خود و عناصر 

هایی از هایی به روایتو نیز نوشته تصویری دیگر

پردازد. تاریخ طراحی پوستر در ایران خویشتن می

ای ندارد و دهد این نوع از پوسترها سابقهمی نشان

ای نوظهور در طراحی گرافیک معاصر ایران پدیده

است. در این پوسترها تصویرِخود طراح نقش اصلی را 

که طراح  دارد و سایر عناصر در خدمت روایتی است

-طور که حضور مؤلف در داستاناست. همانکرده بیان

ای آگاهانه و البته تصنعی به های پسامدرن جنبه

های تصویری دهد، طراح در این روایتداستان می

کند. به تبعیت می از خویشتن را بیانآگاهانه حکایتی 

در ادبیات داستانی پسامدرن « فراداستان»از اصطلاح 

را برای این نوع از آثار « فراگرافیک»لاح توان اصطمی

( دو نمونه از 2( و )1برد. تصاویر ) کارگرافیکی به

ها طراح نقش پوسترهای رضا عابدینی است که در آن

 اصلی روایت تصویری را دارد.   
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یکی از انتقادهای اساسی به معماری  گرایی:التقاط _

درن در آن بود؛ به عناصر پیشام یهمدرن طرد کلی

ای از هنر پیش از ای که اثر مدرن دیگر نشانهگونه

توجه به خود نداشت. در این نوع آثار هنرمند اغلب بی

کند که پیوندی با آثار هنری آثاری خلق می هپیشین

پیشین ندارد. این نوع گسست در هنر مدرن موردتوجه 

د است. وی معتقگرفته اندیشمندانی چون آدورنو قرار

ای، آیینی، مناسکی اسطوره ههنر باید از زمین» است

شده، جدا شود و مسیر تکامل درونی  که در آن پرورده

(؛ دیدگاهی که 226: 1385)احمدی،  «خود را بیابد

 بعدها اندیشمندانی چون دریدا بر آن ایراد گرفتند؛

هنر فقط با توجه به نسبت آن با دنیای خارج از اثر »

 «استشود و این نسبت قطع شدهمی هنری شناخته

 (.229)همان: 

تابند طرفداران پسامدرنیسم چنین دیدگاهی را برنمی

و معتقد به گفتگوی اثر هنری با آثار پیشین هستند. 

هم  در»گرایی عبارت است از در معماری التقاط

های معماری پیشامدرن با آمیختن عناصری از سبک

(. این 177: 1397)پاینده، « عناصر سبک پسامدرن

ای مهم است که برخی نوع روابط بینامتنی به اندازه

 مدرن و پسامدرن  یهپردازان یکی از وجوه ممیزنظریه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

هنر مدرن و »دانند؛ را همین ارتباط با گذشته می

شان با آثار مدرن توسط روابطهمچنین هنر پست

میل  هپایشوند. اولی بر می گذشته مشخص و تعریف

 به گذار و گسست حتی انکار آثار گذشته استوار شده

گذشته و تلاش برای  هاست. برعکس، دومی بر پای

تواند عامل و برقراری رابطه میان حال و آن چیزی می

 «گرددیا مانع بازتولید آن شود، استوار می

(Benghozi, 2010: 38 266: 1395نامور مطلق، ؛ .)

متنی خود نشانی از جریان از طرف دیگر روابط بینا

یکی از عناصر  بینامتنی»فکری پسامدرن است؛ 

پسامدرنیسم  هتاز هساز دورفروپاشی مدرنیسم و زمینه

 (.270)همان:  «است

های مختلف بینامتنی در اقتباس و استفاده از شیوه

ای دیرینه دارد و هنرهای گرافیک در ایران سابقه

گیری از آثار پیشین بسیاری از طراحان گرافیک با وام

توان زنند. از این منظر میهای جدید دست میبه خلق

تر از پسامدرنیسم درگرافیک ایرانی را بسیار قدیمی

( 4( و )3زمان ظهور رسمی آن درنظر گرفت. تصاویر )

هایی از این نوع آثار است که در آن طراح با نمونه

هخامنشی و ساسانی  هاستفاده از عناصر معماری دور

کرده که آشکارا روابط  پوستر و لوگویی را طراحی

 های پیشین دارد.بینامتنی با عناصر معماری دوره
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های که از مؤلفه_ چنین رویکردی به آثار هنری

تر ها پیشسال _اساسی پسامدرنیسم در معماری است

مرسوم  از ظهور رسمی پسامدرنیسم، در گرافیک ایرانی

شد  توان مدعیاست. بر این اساس میبوده

-ای خاص نیست؛ همانپسامدرنیسم منحصر به دوره

-مجازیم بی»بر آن تأکید دارد؛  9ملپسطور که سایمن

هیچ تردیدی قاطعانه بگوییم که متون و آثار هنری 

چنانچه مجموعه تمهیدهای _ های پیشین رادوره

 فتهر کارها بهصوری مربوط به پسامدرنیسم در آن

 «توان آثاری پسامدرن محسوب کردمی _باشند

توان شد، می (. بنابر آنچه گفته164: 1397)پاینده، 

استدلال کرد هرچند روابط بینامتنی و استفاده از 

های پیشین در گرافیک عناصر تصویری هنر دوره

ای بیش از ظهور رسمی پسامدرن معاصر ایرانی سابقه

گراییِ پسامدرنیستی التقاط هی از مؤلفدارد، اما مصداق

 این شاخه از هنرهای تجسمی است.  

فیلسوف فرانسوی، از  ،11ژان بودریار: 10 واقعیتفوق _

پردازان اصلی پسامدرنیسم است که نظریات وی نظریه

-ای دارد. فوقدر مورد این جنبش فکری اصالت ویژه

یژگی واقعیت یکی از مفاهیمی است که بودریار آن را و

ای را پسامدرن جامعه»داند. وی بارز پسامدرنیسم می

های تصویری از اشیا  و سازیداند که شبیهمی

شوند و جریان دارند و رویدادها دائماً در آن منتشر می

به همین سبب اهمیتی به مراتب بیشتر از خودن آن 

-سازیاند. بودریار این شبیهکرده اشیا  و رویدادها پیدا

نامد و برای توصیف می 12«وانموده»طلاحاً ها را اص

 اند،تر از خودن واقعیت شدهها مهموضعیتی که وانموده

 :1397)پاینده،  «بردکار میواقعیت را بهاصطلاح فوق

 

 

 

 

 

 

 

های بودیار در جوامع پسامدرن وانموده (. امروزه188

ها از خودن واقعیت یز آنیاند که تمیافته سترشچنان گ

در شرایط وانمودگی مرز میان امر »کاری دشوار است؛ 

ای که در گونهشود، بهواقعی و غیرواقعی شکسته می

 «شودآن تشخیص درستی و نادرستی غیرممکن می

های ارتباطی (. گسترش رسانه89: 1392)بودریار، 

های هور دوربینفضاهای مجازی، ظ همختلف، توسع

هایپررئالیسم  هعکاسی پیشرفته و نیز نقاشی به شیو

نامد، هموار می آنچه بودریار وانموده هراه را برای توسع

توان تبلیغات زیادی را در است. امروزه میکرده

های مختلف فضاهای مجازی و واقعی دید که با شیوه

 تنها جهان واقعی،اند. این نوع تبلیغات نهخلق شده

گذارند که به قول بلکه جهانی آرمانی را به نمایش می

بودریار اهمیتی به مراتب بیشتر از خودن اشیا  و 

بازتاب این مؤلفه از  اند.رویدادها پیدا کرده

های تبلیغاتی دید که توان در آگهیپسامدرنیسم را می

( 5شوند. تصاویر )وفور طراحی میهای اخیر بهدر سال

ها از ی از تبلیغاتی است که در آنهای( نمونه6و )

شده و واقعیتی فراتر از  عکاسی استفاده یهشیو

های در این آگهی است.شده واقعیت به نمایش گذاشته

های عالیس در موقعیتی جدید قرار تبلیغاتی نوشیدنی

« دوغ عالیس»( طراح بطری 5است. در تصویر )گرفته

بوهی از گیاهان لای انرا با چیدمانی متفاوت در لابه

قرار داده تا ضمن اشاره به تازگی محصول، جهانی 

واقعیتی را خلق کند که جدید یا به قول بودریار فوق

باشد.  ممکن است در جهان واقعی مصداقی نداشته

( نیز آگهی تبلیغاتی دیگری از نوشیدنی 6تصویر )

بندی و عناصر آن عالیس است که چیدمان، ترکیب

 کند.نی فراواقعی دعوت میمخاطب را به جها
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گرایی نخبه یهمدرنیسم داعیی عامه: سلیقه _

اصطلاح در پی مخاطبانی خاص  داشت و متون آن به

به نظر بسیاری از هنرمندان و نویسندگان »بود؛ 

مدرنیست، ارزش هنر صرفاً بر اساس تعابیر خاص خود 

-به شد. توجیه این برخورد مدرنیستی،هنر تعریف می

ویژه در نقادی هنرهای تجسمی، توجیهی بود که 

( ارائه 1790) «حکم یهنقد قو»ایمانوئل کانت در 

شناسانه که احساسات زیبائیبود، مبتنی بر این کرده

طرفانه، یعنی مستقل از امیال، علایق، و کلاً بی

)پین،  «تعارضات زندگی روزمره بوده یا باید باشد

 مدرن پیوندهای خود هدور(. هنرمند در 190: 1394

به طور کلی، مدرنیسم در »کرده؛  را با گذشته قطع

هنرها و ادبیات، به معنای گسستن خودآگاهانه از 

 های جدید برای بیانوجوی قالبگذشته و جست

(. در تقابل با این 16: 1391)افشارمهاجر،  «است

دادند عامه اهمیت  یهها به سلیقاندیشه، پسامدرنیست

ی کردند نمودهای آن را در آثار هنری خود و سع

توان به پسامدرنیسم هنری را می» بازتاب دهند؛

نفی آرمان استقلال هنر و _ انکار این انکار یهمنزل

: 1394)پین،  «در نظر گرفت _اش از جهانجدابودگی

طور که ملپس نیز بر این نکته تأکید دارد (؛ همان190

هنر متعالی و فرهنگ ها بر تمایز و اصرار مدرنیست

مصرفی را یکی از عوامل گسست مدرنیسم از 

 هپسامدرن آزادانه از سه انگار» داند؛پسامدرنیسم می

بسیار مدرنیستی گسست یافت؛ تمرکز بر فرم، باور به 

خودمختاریِ اثر هنری و در نتیجه قائل شدن جدایشی 

خودخواسته میان هنر و جهان اجتماعی و تاریخی، و 

 بر تفاوت مبرم میان هنر متعالی و فرهنگپافشاری 

 (.199: 1394)ملپس و وِیک،  «مصرفی یا توده

 

 

 

 

 

 

 

 

 

این مؤلفه از پسامدرنیسم در طراحی گرافیک معاصر 

است. گرافیک معاصر ایرانی در بدو  پیگیری ایران قابل

ها و منظور طراحی مجلات، روزنامهپیدایش اغلب به

صنعتی  هگیری جامعرفت، اما با شکلر میکاها بهکتاب

گرفت. آثار  عامه نیز قرار هایران در اختیار سلیق

-های تبلیغاتی طراح تلاش میویژه آگهیگرافیکی به

عامه پیام خود را به مردم  هکرد با در نظر گرفتن سلیق

( دو نمونه از تبلیغات 8( و )7عادی برساند. تصاویر )

است که به بیانی ساده و شمسی در ایران  40ی دهه

عاری از هر نوع تکلفی مخاطبی عام را در نظر دارد. در 

عنوان نانی به« نان سوخاری ویتانا( »7تصویر )

شده و مخاطب عام به  خوشمزه برای صبحانه معرفی

کند.  تواند با دیدن آن، پیام آگهی را دریافتراحتی می

تصویر  عناصر تصویری مانند کره، چای و شیر در این

برای  14صریح 13هایی مستقیم و به قول بارتنشانه

صبحانه است و طراح سعی کرده فارغ از  هوعد

عامه  ههای بیانی و با در نظر گرفتن سلیقپیچیدگی

( نیز سه 8دهد. تصویر ) پیامی را به مخاطب ارائه

ویژگی نرمی، لیز نخوردن و استفاده از چرم طبیعی در 

سه تصویر به مخاطب ارائه  را با« کفش بلاّ»تولید 

شود این نوع تبلیغات است. چنانکه ملاحظه میکرده

رسد در بیانی صریح و عاری از تکلف دارند و به نظر می

است. عامه مدنظر طراح بوده هها سلیقطراحی آن

توان مصداقی از چنین رویکردی به آثار گرافیکی را می

نظر گرفت عامه در طراحی گرافیک در  یهانعمال سلیق

 های اصلی پسامدرنیسم است.  که از مؤلفه
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)افشارمهاجر،  .  منبع:40ی تبلیغات کفش بلاّ، دهه -8تصویر 
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لیوتار  ها:روایتها و ظهور پارهروایتافول کلان _

 مدرنیته را عصری به»از شارحان اصلی پسامدرنیسم 

رسیده، ادعاهای مدرنیته را منسوخ و معتقد به  پایان

تاجیک ) «مدرنیته استشروع عصر جدید به نام پست

(. وی پسامدرنیسم را با 26: 1388اشاکاسین، و پورپ

ها و روایتکند که افول کلانمی هایی مشخصویژگی

در »هاست؛ لیوتار ها یکی از آنروایتمتقابلاً ظهور پاره

-بی همدرنیسم را به منزلتعریف مشهور خود پست

کند و ها توصیف میاعتقادی و عدم ایمان به فراروایت

ایمانی بدون شک اعتقادی و بیمعتقد است که این بی

(. 54: 1384)لیوتار،  «محصول پیشرفت در علوم است

ها یا روایتها شاهد ظهور پارهروایتبا افول کلان

-های خرد هستیم. در پسامدرنیسم دیگر کلانروایت

ها یا روایتروایتی نداریم و آنچه هست، همانا پاره

امعه، فارغ یک از افراد ج های خردی است که هرروایت

 ها نقش داشتهتوانند در ساختن آناز مکان و زمان می

های طولانی طی شود تا باشند. دیگر لزومی ندارد سال

کنار  و روایتی شکل گیرد، بلکه هرروز در گوشهکلان

هایی را خلق کند و روایتتواند پارهجهان هر فردی می

-گیری جهانی جدید با ویژگیبه این طریق در شکل

-بارز چنین پاره های پسامدرنیستی سهیم باشد. نمونه

توان هر روز در فضاهای مجازی دید. هایی را میروایت

مجازی  هتواند با ایجاد یک صفحکسی می امروزه هر

هایی خرد خلق کرده و در فضای مجازی منتشر روایت

 کند.
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

هنری، از _های فرهنگیی شاخهاین وضعیت در همه

های راحی گرافیک نیز مصداق دارد. در سالجمله ط

اند که اخیر طراحانی در فضای مجازی ظهور کرده

تر بستری برای به نمایش گذاشتن آثار خود پیش

روایتی بود نداشتند. پیش از این گرافیک ایرانی کلان

که منحصر به تعداد معدودی از طراحان گرافیک 

گذاران این پیشکسوت و برجسته بود؛ طراحانی که پایه

های روایتهای هنری بودند. اما پارهرشته در دانشگاه

عصر پسامدرن وضعیت را تغییر داد. امروزه با یک 

 هایسآژانتوان وجو در فضای مجازی میجست

 هتبلیغاتی و طراحان مستقلی را یافت و نمون

کرد. این نسل از طراحان با  کارهایشان را مشاهده

دید ارتباطی از جمله تلگرام های جدسترسی به رسانه

روایت گرافیک ایرانی و اینستاگرام توانستند بر کلان

های جدیدی خلق کنند. با ظهور روایتغلبه کرده، پاره

های تنها تجربهها گرافیک ایرانی نهروایتاین پاره

جدیدتری کرد، بلکه توانست مرزهای جغرافیایی را 

. امروزه بسیاری کند ای فرامرزی پیدادرنوردد و وجهه

از طراحان گرافیک جوان با سراسر جهان ارتباط دارند 

دهند؛ امری که می مهای گرافیکی را انجاو پروژه

توان استدلال کرد تر میسر نبود. به این ترتیب میپیش

ها بستری روایتها و بروز پارهروایتافول کلا هکه مؤلف

جدید برای ظهور طراحان گرافیک در این پاردایم 

های ( بازتاب برخی از مؤلفه1ایجاد کرد. جدول )

      پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانی را نشان

 دهد: می

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 )نگارنده( ایرانی. منبع:های پسامدرنیسم در گرافیک معاصر بازتاب مؤلفه -1جدول 

های پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایرانیبازتاب مؤلفه  

مطالعاتیی پیکره   سازوکار بازتاب مؤلفه در اثر گرافیکی 

1 همؤلف  تصویر مؤلف به عنوان عنصر اصلی پوستر پوستر حضور مؤلف 

2 همؤلف گراییالتقاط  در روایت  های پیشیناستفاده از عناصر دوره پوستر/ لوگو 

 تصویری

3 همؤلف تواقعیفوق  واقعیاستفاده از تصاویر فوق آگهی تبلیغاتی   

4 همؤلف عامه یهقیسل   تأکید بر معنای صریح و پرهیز از معنای ضمنی آگهی تبلیغاتی 

5 همؤلف و ظهور پاره هاتروایافول کلان 

اهتروای  

 ظهور طراحان گرافیک جوان در فضای مجازی -

 

34 



 

 

مه
نا

صل
ف

 
ها

نر
ه

 ی
رد

ارب
ک

ی
ره 

دو
 

م،
هار

چ
 

ره
ما

ش
 4

ان
ست

زم
 ،

 
14

03
 

37
 

 گیرینتیجه

نظریات متفاوت و حتی گاهی متناقض  یهرغم همعلی

 _در مورد پسامدرنیسم، این تفکر جریان فکری

 هیهای اخیر بر کلفرهنگی پویایی است که در سال

شئون زندگی انسان معاصر سیطره داشته و بشر امروز 

های متفاوت ست. جلوهاناخواه متأثر از آن شدهخواه

های مختلف هنر، ادبیات، توان در حوزهاین تفکر را می

سیاست و فرهنگ جوامع دید. گرافیک معاصر ایران 

های فرهنگی متأثر از این جریان حوزه هنیز مثل هم

که در نوشتار حاضر تلاش شد  فرهنگی بود_فکری

هایی از طراحان گرافیک هایی از آن با نمونهجلوه

های متفاوت رغم مؤلفهشود. به داده معاصر ایران نشان

حضور  هاین جریان فکری، در نوشتار حاضر پنج مؤلف

عامه و  هواقعیت، سلیقگرایی، فوقمؤلف در اثر، التقاط

گرفت؛ با این  رارها مورد بررسی قروایتافول کلان

شد که نمودهای پسامدرن در  توان مدعیحال نمی

گرافیک معاصر ایران منحصر به همین موارد است، اما 

های شده نسبت به دیگر مؤلفه توان گفت موارد یادمی

پسامدرنیسم نمود بیشتری در گرافیک معاصر ایرانی 

اند، از طرف دیگر این مدعا دلیلی بر داشته

تلقی کردنِ صرف گرافیک معاصر ایران پسامدرنیسم 

هایی نیست؛ بلکه پژوهش حاضر صرفاً بر معرفی جلوه

از بازتاب پسامدرنیسم در گرافیک معاصر ایران تاکید 

 های پسامدرن در گرافیک معاصر داشت. بازتاب مؤلفه

 

 

ایران مبین این واقعیت است که گرافیک، از یک طرف 

فرهنگی _های فکریانپیوندی ناگسستنی با دیگر جری

گذارد و می ها تأثیرپذیرفته، بر آن ها تأثیردارد و از آن

  از طرف دیگر جریان پویای گرافیک معاصر ایرانی

های زمانی مؤثر گیری برخی پارادایمتواند در شکلمی

گراییِ پسامدرن که التقاط هواقع شود؛ برای نمونه مؤلف

ر گرافیک تر از ظهور رسمی پسامدرنیسم، دپیش

بود. از طرف دیگر، با وجود  معاصر ایرانی تجربه شده

توان انتقادهایی که بر پسامدرنیسم وارد است، می

ها را در روایتهای آن از جمله افول کلانبرخی مؤلفه

گرافیک به فال نیک گرفت و آن را فرصتی  هحوز

مغتنم برای طراحان نوظهوری دانست که فارغ از 

توانند ین بازار گرافیک ایران، میهای پیشمحدودیت

علاوه بر بازار داخلی، در بازارهای جهانی نیز به فعالیت 

های تبلیغاتی که بپردازند. گردش مالی برخی آژانس

المللی دارند، همچنین طراحان های بینفعالیت

کنند، می المللی فعالیتهای بینمستقلی که با شرکت

ند موضوع پژوهش توامؤید این ادعاست که خود می

مستقلی باشد. از طرف دیگر فعالیت طراحان گرافیک 

تواند حداقل دو المللی میهای بینایرانی در عرصه

 نتیجه برای طراحان گرافیک و گرافیک ایرانی داشته

     باشد: اول اینکه زمینه و بستری برای اشتغال 

   آورد و دوم اینکهالتحصیلان این رشته فراهم میفارغ

المللی تواند گرافیک ایرانی را در بازارهای بینیم

.بشناساند
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 ، تهران: نشر مرکز.، ترجمه مانی حقیقیهاها، سرگشتگی نشانهوانموده(، 1392بودریار، ژان ) _

 .سمتاول و دوم، تهران:  لدج ،ایرشتهای میاننظریه و نقد ادبی: درسنامه ،(1397پاینده، حسین ) _

 ، ترجمه پیام یزدانجو، تهران: نشر مرکز.ی انتفادی: از روشنگری تا پسامدرنیتهفرهنگ اندیشه(، 1394پین، مایکل ) _

فصلنامه سیاست، مجله دانشکده ، مبانی نظری دمکراسی متکثرگرای لیوتار(، 1388)پورپاشاکاسین، علی  ،تاجیک، محمدرضا _

 .45-25(، 4)39، حقوق و علوم سیاسی

(، تحلیل رویداد پسامدرنیسم در هنرهای تجسمی از نگاه 1396احمدآباد، سمیه؛ صفاری، سارا؛ زراوندیان، سیدمصطفی )صفاری _

 .76-65(، 58)15، باغ نظرداگلاس کریمپ، 

مدرن با رویکرد (، بازتعریف عدالت اجتماعی در هنر پست1401نویری، حسینعلی ) ؛الساداتطوسی، عفتافضل ؛طاهری، محبوبه _

، هنرهای تجسمی _نشریه هنرهای زیباانتقادی مطالعات فرهنگی؛ مطالعات موردی: چیدمان شیبولث و پرفرمنس تنش درونی، 

27(1 ،)28-17. 

، ترجمه حسین پاینده، تهران: انتشارات های رمان از رئالیسم تا پسامدرنیسمنظریه  (،1394وات، ایان ) ؛یویددیچز، د ؛لاج، دیوید _

 نیلوفر.

 .گام نوانتشارات  ، تهران:حسینعلی نویری ه، ترجممدرنوضعیت پست(، 1384یوتار، ژان فرانسوا )ل _

، 37، فصلنامه زبان و ادبادبیات داستانی در آثار نادر ابراهیمی، های (، مؤلفه1387اسدیان، مریم ) ؛پارسا، غلامرضامستعلی _

164-134. 
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 ، ترجمه گلناز سرکارفرشی، تهران: سمت.درآمدی بر نظریه انتقادی(، 1394ویِک، پاول ) ؛ملپس، سایمن _

 ، تهران: انتشارات سخن. بینامتنیت از ساختارگرایی تا پسامدرنیسم(، 1395نامورمطلق، بهمن ) _
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