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 چکیده:

ی بندطبقهبر اساس  انحصار چند جانبهصنایع و  یرقابت عیصنادر این مطالعه اثر بازار داخلی در 

دو رقمی منتشر شده توسط مرکز آمار به صورت استانی مورد  ISICی استاندارد صنایع المللنیب

شتاورهای تعمیم ی تابلویی پویا به روش گهادادهبرای این منظور از  بررسی قرار گرفته است.

که ضریب  دهدیمست. نتایج نشان استفاده شده ا 1394 – 1380 یزمان( در دوره GMM) یافته

تقاضا در صنایع بازار انحصار چندجانبه از ضریب تقاضای صنایع بازار رقابت کامل بیشتر است. 

در صنایع « ها و وسایل ارتباطیتولید رادیو و تلویزیون و دستگاه»اثر بازار داخلی فقط در صنعت 

منجر به صادرات  تواندیمی در این صنعت گذارهیسرمابنابراین، ؛ بازار انحصار چندجانبه وجود دارد

گردد. در سایر صنایع اثر بازار داخلی وجود نداشته، یعنی به طور نسبی تقاضای بالا برای 

به عبارت دیگر اثر واردات بر ؛ محصولات این صنایع منجر به واردات خالص این کالاها می گردد

  صادرات غلبه کرده و موجب واردات خواهد شد.
 

 F12 :JEL ،C20 ،L60یبندطبقه

ی تابلویی پویاهادادهاثر بازار داخلی، صنایع ایران،  ،صادرات کلید واژه ها:

                                                           
اسمعیل ابونوری و مشاوره  رحمان سعادت و دکتر به راهنمایی دکتر یمحمدرضا مردان رساله دکتریمقاله از  نیا .1

 در دانشگاه سمنان استخراج شده است.دکتر سعید راسخی 
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 مقدمه .1
متناسب با تحولات اقتصادی و شرایط تجارت، مانند سایر  المللنیبنظریه تجارت 

 1گسترش است. نظریات سنتی مانند مزیت مطلق اسمیت در حالی علم اقتصاد هانهیزم

( و هزینه 1933) 3اوهلین -(، نظریه فراوانی هکشر1817)2(، مزیت نسبی ریکاردو1776)

مل سنتی تولید مثل کار و سرمایه هستند. در این ( مبتنی بر عوا1936) 4فرصت هابرلر

ی کلاسیک هاهینظربر اساس  المللنیبنظریات تلاش بر آن بوده که روابط بازرگانی 

ی قدیمی تجارت هاهینظرتوجیه گردد. یکی از دلایل تجدید نظر در مورد  المللنیبتجارت 

 است. المللنیبی جدید، گسترش تجارت هاهینظر لهیوسبه هاآنو جانشینی 

( و 1966) 6(، کالای ورنن1961) 5ی جدید مانند تشابه ترجیحات لیندرهاهینظر

مبتنی بر عوامل جدید تولید همانند سلیقه  7ی مقیاس هلپمن و کروگمنهاییجوصرفه

ی، مقیاس فعالیت اقتصادی، بازاریابی، نوآوری و فنّاور، شکاف دانش و کنندگانمصرف

 8تشابه ترجیحات لیندر ینظریهعوامل سیاسی، اجتماعی و نهادی هستند. به طور مثال در 

ی مقیاس در تعیین مزیت و توضیح تجارت کالاهای صنعتی هاصرفه( سلیقه و 1961)

زمانی نوآوری و اثر  ( فاصله1966) دور کالای ورنن ینظریهاهمیت بیشتری دارد یا در 

 مقیاس تعیین کننده هستند.

ی جدید تجارت و جغرافیای اقتصادی یهنظرپل کروگمن به خاطر گسترش  2008در سال 

( HME)9ی جدید اثرات بازار داخلیهاهینظری این ههستبرنده جایزه نوبل اقتصاد شد. 

تقاضای زیاد برای یک کالا در یک  کهیهنگام(. 2013 ،10)آرماندو و گارسیاشودیمنامیده 

کالا باشد. شرایط  واردکننده تواندیمکشور وجود دارد با ثابت بودن سایر شرایط، آن کشور 

که آن کشور به تقاضای داخلی برای آن کالا پاسخ  شودیمی تولید باعث هافرصتتقاضا و 

وع تحت عنوان اثر که این موض شودیمدهد و در نتیجه به یک صادر کننده کالا تبدیل 

(. با توجه به این نظریه، تقاضای 2003 11دیویس و ونشتاین،) بازار داخلی مطرح می گردد

                                                           
1. Smith 
2. Ricardo 
3. Haberler 
4. Heckscher-Ohlin 
5. Linder 
6. Reymond Vernon 
7. Krugman and Helpman 
8. Linder 
9. Home Market Effect (HME) 
10.Armando J. Garcia Pires  
11. Davis and Weinstein 
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. بر این اساس، هدف این پژوهش بررسی اثر بازار داخلی در شودیمکالا باعث تجارت 

 .باشدیمصنایع رقابتی و انحصار چندجانبه ایران 

دهای نفتی دچار صاد ایران به دلیل وابستگی به درآماکثر اقتصاددانان بر این باورند که اقت

کلات، از این مش رفتبرونمشکلات اساسی مانند تورم، بیماری هلندی و غیره است. راه 

 ی تجاری مختلف و جدید است.هاکیتکنو  هایاستراتژافزایش صادرات غیرنفتی با 

( HMEتکیه بر نظریه اثر بازار داخلی ) دهدیمنشان  المللنیبنظریات اخیر تجارت 

ل بررسی بنابراین به دنبا؛ ی نسبی باشدهاتیمزروش نوینی برای خلق و تقویت  تواندیم

و  هاادهدی بالقوه اقتصاد ایران در حوزه صادرات هستیم. این مطالعه با بررسی هاتیمز

. صنایع ن را معرفی کندی نهفته تجارت و صادرات اقتصاد ایراهاتیمز تواندیماطلاعات 

کشف  ی مختلفی برای تولید و صادرات دارند. پژوهش حاضر به دنبالهالیپتانسایران 

 .هستی مختلف صنعتی هابخشمزیت صادراتی 

(، ISIC) 1ی اقتصادیهاتیفعالی المللنیبی استاندارد بندطبقهبر اساس سومین ویرایش 

 هاآنفعالیت با کد دو رقمی در بخش صنعت برای اقتصاد ایران وجود دارد. از بین  23

( جزء صنایع انحصار 1387هشت صنعت که با توجه به مطالعه ابونوری و غلامی )

و صنایع رقابت کامل هستند برای بررسی وجود اثر بازار داخلی انتخاب شده  چندجانبه

به بررسی ادبیات اثر بازار داخلی و پیشینه تجربی تحقیق  است. در این مقاله در بخش دوم

 یهاافتهیچهارم  بخشدر . شودیمپرداخته و در بخش سوم روش تحقیق و مدل تشریح 

 قیتحق یریگجهیبه نت زیمقاله ن یانی. بخش پارندیگیقرار م لیتحل مورد قیتحق یتجرب

 .است افتهیاختصاص

 

 . ادبیات و پیشینه تحقیق2
 ط،یشرا ریکشور وجود دارد با ثابت بودن سایک کالا در  کی یبرا ادیز یتقاضا کهوقتی 

 شودیباعث م دیتول یهاتقاضا و فرصت طیواردکننده کالا باشد. شرا تواندیآن کشور م

 لیصادرکننده کالا تبد کیو به  هداآن کالا پاسخ د یبرا یداخل یکه آن کشور به تقاضا

 3یبازار داخل. اثر 2گرددیمبیان  یموضوع تحت عنوان اثر بازار داخل نیا هک شودیم

(HME بر مبنای فرضیه تمرکز صنایع خاص در بازارهای بزرگ شکل گرفته است. این )

                                                           
1. International Standard Industrial Classification of All Economic Activities 
2. Davis and Weinstein 
3. Home Market Effect 
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ی بازده نسبت به مقیاس هامدلنظریه بخشی از نظریه جدید تجارت است که از تلفیق 

وجود بازده نسبت به مقیاس افزایشی است.  آمدهدستبه ونقلحملو هزینه  1افزایشی

، در ونقلحملتا آن صنعت به دلیل حداقل کردن هزینه  شودیمبرای یک صنعت منجر 

بازارهای داخلی محصور بماند و محصولات این صنعت در بازار داخلی مورد استفاده قرار 

که در  دهدیمبنابراین اثر بازار داخلی ارتباط بین اندازه بازار و صادرات را نشان ؛ گیرد

 .گرفتینمی سنتی تجارت برای مزیت نسبی مد نظر قرار هامدل

اثر بازار داخلی، تمایل کشورهای بزرگ برای اینکه صادرکننده خالص کالاهایی با هزینه 

ی ثابت هانهیهز. با وجود دهدیمرا نشان باشند  2بالا و مقیاس اقتصادی قوی ونقلحمل

که تمام تولید یک کالا را در یک مکان  دهندیمترجیح  هابنگاهو مقیاس اقتصادی، 

که این مکان بازاری با  رسدیم، منطقی به نظر ونقلحملمتمرکز کنند؛ با وجود هزینه 

پایین  ونقلحمله تقاضای زیاد محصول باشد. کالاها در مقیاس اقتصادی ضعیف و یا هزین

. اثر بازار داخلی در واقع بین اندازه بازار و صادرات شوندیمتوسط اقتصادهای کوچک تولید 

کند یمی تجاری مزیت نسبی وجود ندارد، ارتباط برقرار هامدلکالاهایی که بر اساس 

 (.2002، 3هانسن و جیانگ)

 اندمشتاق ی تجارت، تولیدکنندگانهانهیهز؟ با وجود افتدیمچرا اثر بازار داخلی اتفاق 

ولیدکنندگان نزدیک منابع بزرگ تقاضا قرار بگیرند که بیانگر این واقعیت است که بیشتر ت

درصد  xزیرا یک افزایش ؛ (2003دیویس و ونشتاین، کنند )یمبازارهای کوچکتر را ترک 

 .شودیمدر تولید  درصد xدر تقاضا برای یک کالا، منجر به افزایش بیشتر از 

حرکت  به دو گام تجزیه کرد: نخست واکنش کوتاه مدت به توانیماثر بازار داخلی را 

( مدتتاهکوو ایجاد سود اضافی )در  هانهیهزکه باعث کاهش  نیروی کار از خارج به داخل

 شودیم ی جدید به داخلهابنگاهاین امر منجر به ورود  که شودیمی داخل هابنگاهبرای 

روج . دوم واکنش بلندمدت به ورود و خگرددیمکه به معنای خروج از خارج هم تلقی 

ثر بازار داخلی به امنبع اصلی اثر بازار داخلی خواهد بود. در ادامه  هابنگاهورود  ها کهبنگاه

 درک شود. ترراحتتا مفهوم آن  شودیمصورت گرافیکی نمایش داده 

 

 

 

                                                           
1. Increasing returns to scale 
2. Strong scale economies 
3. Hanson and Xiang 
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 نظری مرور ادبیات از ديدگاه .2-1
و نیروی  L. نیروی کار داخل 1(F( و خارج )Hفرض کنید که دو کشور وجود دارد: داخل )

 ی یکسانی دارند.فنّاورواحد است که تنها عامل اولیه تولید هست. کشورها  ∗Lکار خارج

)محصولات  Y( و کالای 2)محصولات متمایز X، کالای کندیمهر کشور دو کالا تولید 

در بازار  Xکالای  کهی حال، در شودیمفروخته  4در بازار رقابت کامل Y(. کالای 3همگن

. هر شودیمبا بازدهی ثابت نیروی کار تولید  Y یکالا. شودیمفروخته  5رقابت انحصاری

ی دستمزد به واحد نرمال هانرخ. کندیمواحد نیروی کار یک واحد محصول تولید 

، شودیمزیادی  6وانتقالنقلی هانهیهزباعث تحمیل  Xکالای  المللنیب. تجارت شوندیم

؛ شودیمحمل شده از خارج، تنها یک واحد وارد  Xواحد کالای  τبه این معنا که برای هر 

قیمت  ∗pکه دهدیمافزایش  ∗τpبه ∗pنوع وارداتی را از کنندگانمصرفاین قیمت  که

τکارخانه و  >  هست. وانتقالنقلعامل هزینه  1

 این تابع مطلوبیت را دارند: 7کشور کارگزاراندر هر 

u = XμY1−μ, 0 < 𝜇 < 1 (1  )                                                              

مجموع مصرف محصولات متمایز را نشان  Xو  Yمصرف کالای  Yتابع مطلوبیت، uکه 

 .دهندیم

X = [∑ ci
ρ
+ ∑ (ci)

ρn∗

i=1
n
i=1 ]

1
ρ⁄
, 0 < 𝜌 < 1 (2   )                                    

σو شودیمنشان داده  ciمصرف هر نوع کالا با ≡ 1 (1 − ρ)⁄ > کشش جانشینی  1

 هست. Xبین هر جفت انواع کالای 

 این صورت هست: ( بهکل هست X)که دوگان  Xشاخص قیمت کالای 

                                                           
1. Home and Foreign 
2. Differentiated products 
3. Homogeneous goods 
4. Perfectly competitive market 
5. Monopolistically competitive market 
6. Ice berg 
7. Agents 
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PX = [∑ pi
ρ (ρ−1)⁄

+ ∑ (τpi
∗)ρ (ρ−1)⁄n∗

i=1
n
i=1 ]

(ρ−1)
ρ⁄

                              (3)  

 :هستداخلی برای محصول داخلی به این صورت  کنندگانمصرفتابع تقاضای 

c = p−σ(PX)σ−1μL (4      )                                                                    

ی هانهیهزی از دست رفته توسط واحدهابه طور مشابه، تابع تقاضای مشتق شده )شامل 

 :هستداخلی به این صورت  کنندگانمصرف( برای محصول خارجی از وانتقالنقل

c̃ = τ(τp∗)−σ(PX)σ−1μL (5         )                                                         

p∗و p  تولید یک باشندیمبه ترتیب قیمت یک کالای تولید شده در داخل و خارج .

به واحد نیروی کار به عنوان یک هزینه ثابت  βو 1αمحصول متمایز با هزینه نهایی دائمی

. در مجموع، تعداد محصولات در دسترس برای مصرف کنندگان خیلی زیاد دیآیم دست

، هر تولیدکننده قیمتش را با کاربرد یک عامل تفاوت بین هزینه و قیمت دائمی شودیم

 .کندیمبر هزینه نهایی به صورت زیر مشخص 

p = p∗ = σβ

σ−1
(6          )                                                                          

تولید تعادلی بلندمدت  رونیاصفر باشد، از  بلندمدتکه سود در  شودیمورود آزادانه باعث 

 ی تجارت است.هانهیهز، ثابت و مستقل از سطح xهر نوع 

x =
α

β
(σ − 1) (7                                                                                 )  

قبل از بررسی تعادل تجارت، لازم است به فرایند ورود و خروج توجه شود. اگر در 

بیشتر شود، سود مثبت  x بلندمدت، تقاضا برای محصول متمایز شده از تولید مدتکوتاه

ی جدید به صنعت خواهد بود. به طور هابنگاهی برای ورود ازهیانگخواهد بود که این 

خارج خواهند شد.  هابنگاهباشد تعدادی از  xاز  ترکوچک مدتکوتاهمعکوس اگر تقاضای 

 این فرایند ورود و خروج نقش مهمی در تعیین درجه اثر بازار داخلی دارد.

 

                                                           
1. Constant marginal cost 
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 تعادل تجارت 2-2
ی تجاری مثبت، لازمه رسیدن به محصول تعادلی هانهیهزبا بازگشت به تعادل تجارت با 

 بازار این است که عرضه معادل تقاضا برای هر محصول داخلی باشد:

x = c + c̃∗ ≡ C (8        )                                                                        

∅( و مبنی بر اینکه،8معادله )، در ∗c̃( بجای5و معادله ) c( بجای 4با جانشینی معادله ) ≡

τ1−σ <  به دست( ∗Cمشابه خارجی ) ( وCتابع تقاضای کل برای محصول داخلی ) 1

 :دیآیم

C = μ

p
( L
n+∅n∗+

L∗

n+(n∗ ∅)⁄
) (9    )                                                                      

C∗ = μ

p
( L
(n ∅)⁄ +n∗+

L∗

∅n+n∗) (10       )                                                               

 C، سطح تقاضای هر نوع کالا، ∗nو n( رابطه بین تعداد انواع کالا در هر کشور، 1نمودار )

)کشور داخل( و  aپانل  در CCبه تصویر کشیده شده است. تقاضای کل با منحنی  ∗Cو

,n یدر فضا)کشور خارج(، به ترتیب  bدر پانل  ∗C∗Cمنحنی C وn∗, C∗  نشان داده شده

با محور عمودی  ZZدر تقاطع مشترک خط افقی  xاست. سطح تولید تعادلی بلندمدت 

نشان داده شده است. در امتداد منحنی  ∗Eو Eنشان داده شده است. تعادل اولیه با نقاط 

CC (C∗C∗،)n∗ (n) کندیمرفتار  زابرونیک متغیر  عنوانبه. 

∂C

∂n
= −

μ

p
( L

(n+∅n∗)2
+

∅2L∗

(∅n+n∗)2
)<0 (11)                                                                  

∂C

∂n∗ = −
μ∅

p
( L

(n+∅n∗)2
+

L∗

(∅n+n∗)2
)<0 (12   )                                                         

( نشان 12کاهنده است، در حالی که معادله ) nدر  CC( اشاره دارد که منحنی 11معادله )

 .شودیمرخ دهد به پایین جابجا  ∗nهنگامی که یک افزایش در CCکه منحنی  دهدیم
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 رابطه بین انواع کالا و سطح تقاضای هر نوع کالا در هر کشور :(1نمودار )

 

 12010ی و لانگ،کوچ یک منبع:

از خارج به داخل جابجا شود: در داخل، نیروی  زابرونحال فرض کنید که یک نیروی کار 

Lکار  + ∆L در حالی که در خارج نیروی کارشودیم ،L∗ − ∆L توانیم. شودیم 

 جابجایی نسبت به تعادل جدید را دو گام بیان کرد.

که با  L، تعداد انواع کالاها در هر کشور ثابت هست: افزایش در مدتکوتاه: ابتدا در 1گام 

∗n∅( زیرا دارنقطه ′C′Cکند )یمرا به بالا منتقل  CCیکی هست، منحنی  ∗Lکاهش در <

n∗  مدتکوتاهتعادل  (.′∗C∗′Cشود )یمبه پایین منتقل  ∗C∗C، در حالی که منحنی⁄∅

بنابراین هر بنگاه ؛ شودیم( نشان داده ′∗E) ′Eکه با  دیآیم به دستجدید داخل )خارج( 

تجربه  xداخلی )خارجی( یک افزایش )کاهش( در تقاضا نسبت به سطح تولید بلندمدت 

βαبه طور برآوردی در  هامتیقزیرا ؛ کندیم (σ − که در در حالی رندیگیمقرار  ⁄(1

. به ابدییم، سود برای هر بنگاه داخلی افزایش ابدییمداخل هزینه متوسط ثابت کاهش 

ی برای ورود ازهیانگ. این تغییرات ابدییمد برای هر بنگاه خارجی کاهش طور مشابه سو

اگر خروج در ) .افتدیمدر خارج خروج اتفاق  کهیحالی جدید در داخل هست، در هابنگاه

 خطو  ′C′C یمنحنی داخلی در تقاطع هابنگاهخارج اتفاق نیفتد، تعداد تعادلی جدید 

ZZ  مشخص خواهد شد(. لازم به ذکر است که این جابجایی منحنی بیانگر اثر بازار داخلی

 nهست، آن فقط به طور نسبی  Lبه نسبت افزایش در  CCانتقال اولیه  کهچوننیست: 

 .دهدیمرا افزایش 

                                                           
1. Kikuchi and Long 
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: فرایند ورود و خروج فوق دور دوم انتقال منحنی را به همراه دارد و در نتیجه دور 2گام 

( ′′C′′Cبه به بالاتر ) ∗nکاهش در لهیوسبه ′C′C.افتدیمدوم فرایند ورود و خروج اتفاق 

؛ شودیم ( جابجا′′∗C∗′′C) ترنییپابه  nافزایش در  لهیوسبه ′∗C∗′C، درشودیم جابجا

به )برای خارج(  ′′∗E)برای داخل( و نقطه ′′Eتعادل بلندمدت جدید در نقطه بنابراین 

. لازم به ذکر است که جابجایی دور دوم منبع اصلی اثر بازار داخلی را تشکیل دیآیم دست

. انتقال مخارج بین کشورها محرک یک فرایند ورود و خروج در هر کشور است دهدیم

 (.2010ی و لانگ،کوچ یکنخستین فرایند ورود و خروج هست ) کنندهتیتقوکه 

 . پیشینه تحقیق2-3
ورت که مطالعه چندانی در مورد اثر بازار داخلی در کشور ص دهندیمنشان  هایبررس

انجام  ی منسجم برایهادادهنگرفته است که دلیل آن جدید بودن نظریه و یا عدم وجود 

ام تحقیق بوده است و عمده مطالعات در خارج کشور به دو صورت نظری و تجربی انج

کروگمن ه . این مطالعات بر مبنای نظریمیپردازیم هاآنشده است که در ادامه به بررسی 

 ( شکل گرفته است.1980)

نسبت به  ( یک مدل در چارچوب رقابت انحصاری با ویژگی، بازدهی1980کروگمن )

( گسترش داد. او 1977) 2با توجه به مدل دیگزیت و استیگلیتز (IRS)1مقیاس افزایشی

متفاوت در نوع تولید، دو کشور با اندازه یکسان با  IRSابتدا بحث نظری با دو بخش 

و یک عامل تولید، کار را بیان کرد. فرضیه تصویر  IRSترجیحات همانند در دو بخش 

مانند دستمزد( و انتقال تمرکز به اندازه بازار عوامل )تلاف در قیمت برای کنترل اخ 3آینه

در صورت عدم  که. کروگمن نشان داد هست IRSالگوی تجارت در بخش  عنوانبهنسبی 

وجود دارد. او دریافت  IRSوجود موانع تجاری، یک توازن در تجارت در تعادل هر بخش 

داده شده میزبان تعداد نامتناسب  IRSدر بخش  تربزرگکه کشورهایی با اندازه نسبی بازار 

به عبارت دیگر، یک افزایش در اندازه نسبی بازار منجر به یک افزایش در ؛ هستند هابنگاه

 تربزرگ. در نتیجه، کشور با اندازه بازار شودیم کیبهکتولید نسبی یک عامل بیشتر از ی

. مفهوم شودیمثر بازار داخلی نامیده . این پدیده اشودیمبه یک صادرکننده خالص تبدیل 

باشند  تربزرگتمایل دارند در محل بازارهای  هابنگاهشهودی اثر بازار داخلی این است که 

 هابنگاهتا موانع زیاد برای رسیدن به مشتریان خود را دور بزنند. در همین زمان تعدادی از 

توسط  اعطاشدهی هاتیحمایرا ز کنندیمرا انتخاب  ترکوچکی بازارهاهنوز تولید در 
                                                           
1. Increasing Returns to Scale 
2. Dixit and Stiglitz 
3. Mirror image assumption 
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هستند تلقین کنند در سطح بالاتری از رقابت  هاآنکه  شودیمموانع تجاری باعث 

 (.2005 1غزالیان،)

فیای ( با استفاده از چارچوب یک مدل بازدهی افزایشی جغرا1999) نیونشتادیویس و 

ی در اهیاحنی مدل هکشر و اوهلین اثر بازار داخلی در ساختار تولید هایژگیواقتصادی با 

خش تولیدی بوجود بازار داخلی در هشت تا از نوزده  ؛ کهژاپن را مورد بررسی قرار دادند

 شد. دییتأالکتریکی و شیمیایی  آلاتنیماشاز قبیل تجهیزات حمل ونقل، آهن و فولاد، 

که آیا کشورها ممکن است  دهدیمپرسش پاسخ  ( در مطالعه خود به این2003) 2ودر

که  کالایی را که در آن اثر داخلی بزرگ دارند را صادر کنند. او یک مدل ساده دو کشوری

تفاوت نسبی و مطلق در اندازه بازار داخلی در صنایع مختلف بین دو کشور وجود دارد را 

تا  1970ی هاسالصنعت در طی  26ی بریتانیا و امریکا برای هادادهو از  ردیگیمدر نظر 

. نتایج نشان داد که بازده فزاینده نسبت به مقیاس نقش مهمی دینمایماستفاده  1987

 دییتأی جدید و سنتی تجارت هاهینظردر وجود اثرات بازار داخلی دارد و توسط هر دو 

ی هادرجهگردید. احتمال دارد که اندازه اثرات بازار داخلی درون یک گروه صنایع با 

مختلف مقیاس اقتصادی متفاوت باشد. همچنین مقیاس اقتصادی بالای صنایع ممکن 

ی هانهیهزاثرات بازار داخلی به  ؛ وسایر صنایع سودمندتر باشد تربزرگاست از بازار داخلی 

 ثابت یا متوسط اندازه بنگاه بستگی دارد.

و توسعه  هایهمکار( با استفاده از اطلاعات کشورهای سازمان 2003) دیویس و ونشتاین

( وجود اثرات بازار داخلی از تقاضای منحصربه فرد بر الگوی تولید را OECDاقتصادی )

چارچوب مدل هکشر اوهلین )بر  در 3از یک مدل جغرافیای اقتصادی هاآنبررسی کردند. 

ی اقتصادی استفاده کردند. بر اساس بنیان اساس مزیت نسبی( به همراه یک مدل جغرافیا

اما مدل  کندینمی نیبشیپ، مدل مزیت نسبی ساده اثرات بازار داخلی را هامدلنظری 

نقش مهم بازدهی افزایشی در  هامدل. کندیمی نیبشیپجغرافیای اقتصادی این اثرات را 

و توسعه اقتصادی را نشان دادند. در  هایهمکارتعیین ساختار تولید کشورهای سازمان 

ی بررسی شده، موضوعات مزیت نسبی بر ساختار صنعتی مناسب و هامدلچارچوب 

هستند. حتی در سطح چهار رقمی، از یک سوم تا نصف ساختار تولید  مؤثرگسترده 

توسط مزیت نسبی ساده  رسدیمو توسعه اقتصادی به نظر  هایهمکارکشورهای سازمان 

به عنوان  کهیهنگام ژهیوبهده است. به هر حال بازدهی افزایشی نقش اساسی دولتی ش

                                                           
1. Ghazalian 
2. Weder 
3. Economic geography 
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ی بر ریگاندازهطوری که اثرات قابل  به .کندیمجغرافیای اقتصادی مطرح هست بازی 

و توسعه اقتصادی  هایهمکارساختار تولید یک دوم تا دو سوم محصول صنعتی سازمان 

 دارد.

( به طور تجربی وجود اثر بازار داخلی را در صنعت اسپانیا را با 2011) و همکاران 1کلاور

در  هاآنهدف وجود و اهمیت این اثرات در تعیین مکان تولید مورد بررسی قرار دادند. 

 نیونشتا( و دیویس و 1995ودر )(، 1980ی نظری کروگمن )هامدلمطالعه خود از 

 1965بخش صنعتی از  9ناحیه و  17از  هاآن( استفاده کردند. 2003و  1999و  1996)

بخش  9تا از  4ی تعیین اثر بازار داخلی استفاده کردند. اثر بازار داخلی در برا 1995تا 

 یرفلزیمبلمان، محصولات غو  پنبهچوب، پلاستیک، لاستیک، چوب، ونقلحملتجهیزات 

 پیدا شد. آلاتنیو ماش ی، محصولات فلزیمعدن

( به بررسی یک چارچوب نظری جدید برای مطالعه الگوی تجارت بین 2015) 2ماتسویاما

کشورهای غنی و ضعیف با استفاده از اثر بازار داخلی پرداخت. در مدل او دو کشور وجود 

دارد که در موجودی سرانه نیروی کار و اندازه جمعیت با هم تفاوت دارند. در تعادل، در 

مازاد تجاری از  رسندیماستاندارد زندگی بالاتری  کشور غنی، خانوارهایی که به سطح

 .شوندیمی بالاتر درآمدخالص کالاهای با کشش  صادرکنندهدارند. از این رو  HMEطریق 

تا موانع ورودی  کندیمیک مدل استاندارد برای اثر بازار داخلی بررسی ( 2016) 3توبال

ی افزایش داد؛ اول، اثرات بازار داخل نشانرا معرفی کند. او  کنندیمکه اجاره محلی ایجاد 

تجارت،  نهیاندازه نابرابر هستند، کاهش برابر در هز یکه کشورها دارا ی؛ دوم، زمانابدییم

اندازه  یدر کشور دارا ورودموانع  شیسوم، افزا ؛دهدیکوچک را کاهش م یرفاه کشورها

ی واردات هاتعرفه جانبهکش یچهارم، افزای دهدیم شیافزا راتر، رفاه آن کشور بازار بزرگ

 .شودیمی خارجی به کشور داخل هااجارهباعث انتقال 

محصول،  زیتما نیتعاملات ب که کندیمی بررس( این موضوع را 2018) 4یمینگ زو

ی مدل تعادل عموم کیرا در  ییفضا ینابرابر ،یشهر یهانهیونقل و هزحمل یهانهیهز

در  HMEدستمزدها در مناطق بزرگ همیشه بالاتر است،  کهیحالدر  .کنندیمتعیین 

در  HMEکه  یمعن نیبه ا ،دهدیمتوزیع صنعتی در طیف محدودی از پارامترها رخ 

 ترعیشا جیمعکوس نتا HME در که دهدینشان م . اواست ریفراگ شتریعامل ب متیق

                                                           
1. Claver 
2. Matsuyama 
3. Tobal 
4. Yiming Zhou 



 
 
 

  
 

      1399 مستانز ،(20 پیاپی) اول شماره ششم، سالفصلنامه مدلسازی اقتصادسنجی )نشریه علمی(،            20

 

 

 HMEبه وجود  لیتما ،ینظر یهادر روش یشهر یهانهیگرفتن هز دهیناد یعنیاست؛ 

 یهانهیو هز هانهیدر هز رییکه تغ نشان داد نیهمچن . اوکندیم یابیاز حد ارز شیرا ب

 .گذاردیم ریو رفاه تأث یامنطقه یهایونقل بر نابرابرحمل

بررسی  یجهان یصنعت داروساز داخلی را دراثر بازار ( 2019) و همکاران 1کاستینوت

شده و فروش خارج  ینیب شیپ داخلی یتقاضا نیب یکه همبستگ نتایج نشان داد. کردند

از خارج  دیشده و خر ینیب شیپ داخلی یتقاضا نیب یاز همبستگ شتریاز کشور مثبت و ب

و کشورها تمایل دارند که فروشنده خالص داروهایی باشند که دارای از کشور است. 

 بیشترین تقاضا هستند. 

 داخلیبازار  اثراقتصاد آزاد با  کیزا را در درون یرشد اقتصاد مدل ک( ی2019) 2ژیرالدو

دهد که چگونه  یم نمدل نشا نی. امورد مطالعه قرار داد هموتتیک ریغ حاتیو ترج

که  یدر حال .شود یم یدر رشد اقتصاد ییمشابه منجر به همگرا یکشورها نیتجارت ب

، تجارت نیعلاوه بر ا .کند یم جادیا یینامتقارن واگرا اریبس یکشورها نیتجارت ب

  .ستین شتریرفاه ب یلزوماً به معنا یلمللانیب

( به بررسی اثر بازار داخلی در صنعت ایران با استفاده از رهیافت 1397فلاحتی و همکاران )

جهت بررسی فرضیه  هاآن. اندپرداخته( مبتنی بر چارچوب تعادل عمومی 2003) 3ودر

 .اندنمودهخود مدل زیر را برآورد 

ln
Ehfi

Efhi
= β0 + β1ln

MZhi

MZfi
+ β2ln (

Gdpcapitai

Gdpcapitaj
) + β3 ln(exch) +

β4 ln(Disij) + εi        (13 )                                                                                 

Gdpcapitaiکه در آن

Gdpcapitaj
برای توضیح اثرات  کشورهانسبت درآمد سرانه واقعی ایران به سایر  

فاصله تهران از پایتخت سایر  Disijمتغیر نوسان نرخ ارز، exchمشابهت تقاضا، 

Ehfiکشورها،

Efhi
MZhiو iصادرات نسبی بین ایران و کشورهای خارجی در صنعت  

MZfi
اندازه بازار  

کشش نسبی صادرات  β1است. پارامتر iنسبی بین ایران و کشورهای خارجی در صنعت 

اندازه بازار داخلی ایران است؛ به طوری که اگر پارامتر شیب مثبت باشد با  نسبت به

 افزایش بازار داخلی در یک بخش، صادرات نسبی آن بخش بیشتر خواهد بود.

                                                           
1. Costinot 
2. Giraldo 
3. Weder 
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از آمار صادرات، واردات زیر بخش  هر بخشبرای محاسبه اندازه بازار داخلی نسبی در 

استفاده شده است.  ISICی کدهاساس هر زیر بخش استفاده بر ا افزودهارزشصنعت و 

ی هاگزارشی سایر کشورها از هادادهی صادرات و واردات ایران از گمرک ایران و هاداده

استفاده شده است.  OECDی هادادهاز پایگاه  افزودهارزشمرکز تجارت جهانی و مقادیر 

کشورهای خارجی هم کشورهایی هستند که بیشترین تجارت درون صنعت با ایران 

 کشورهای چین، امارات، هند، کره جنوبی، ترکیه و سنگاپور. اندداشته

بخش از  17دهد اثر بازار داخلی در نشان می (1397ن )و همکارا یتایج مطالعه فلاحتن

و  یچرم یهاچرم، فرآوردهی هابخشیعنی در بخش مورد بررسی، مثبت بوده است؛  21

 زاتیتجه ریسا ،یرفلزیغ یمحصولات کان ریسا ،یکیپلاست یهاو فرآورده کیکفش، پلاست

و معنادار است؛  یمنف گرینشده د یبندمبلمان و مصنوعات طبقه دیو تول یونقلحمل

های مختلف صنعتی به شرط در نظر گرفتن بنابراین، توسعه تقاضای بازار داخلی در بخش

در کنار تقویت تجارت دوجانبه با کشورهای  یریپذکننده از رقابتحمایت یهااستیس

المللی تواند زمینه را برای نفوذ بهتر در بازارهای بیندارای ساختار تقاضای مشابه می

 .شود کشور صنعتی م کرده و منجر به رشد پایدار صادرات فراه

و بین کشوری ( 2003با استفاده از روش ودر ) (1397ن )و همکارا یمطالعه فلاحت

انجام  و به صورت استانی نیو ونشتا سیویمطالعه از روش د نیا کهی شده در حالانجام

 نیو ونشتا سیویدو روش متفاوت هست در روش د نیدر ا یاثر بازار داخل فیتعر .ردیگیم

تفاوت تقاضای نسبی برای یک صنعت در استان به کل صنایع استان و  یاثر بازار داخل

در  .ردیگیمتقاضای نسبی همان صنعت در کشور نسبت به کل صنایع کشور را اندازه 

 یو کشورها رانیا نیب یو همکاران )روش ودر( اندازه بازار نسب یدر مطالعه فلاحت کهی حال

 .است یاثر بازار داخل انگریب یخارج

که برآورد اثر بازار داخلی به دو صورت استانی یا ایالتی  دهدیمنشان ی مطالعات بندجمع

( 2011) نیوم( و یولیانگ و ی2011همکاران )(، کلاور و 1996) نیونشتامانند دیویس و 

 توانیماست.  شدهانجام( 2003ودر )( و 2003) نیونشتاو بین کشوری مانند دیویس و 

ی استانی نسبت به ملی حذف کرد زیرا هزینه هادادهاثرات قوی جغرافیای اقتصادی را در 

همچنین عوامل در سطح استانی تحرک  هستدر جابجایی کالاها کمتر  ونقلحمل

 بیشتری دارند.

 

 



 
 
 

  
 

      1399 مستانز ،(20 پیاپی) اول شماره ششم، سالفصلنامه مدلسازی اقتصادسنجی )نشریه علمی(،            22

 

 

 . روش تحقیق3

 . تشريح مدل تجربی3-1
( 1996) با توجه به مطالعات تجربی انجام شده و با استفاده از روش دیویس و ونشتاین

 .شودیمزیر ارائه  صورتبهمدل رگرسیونی اثر بازار داخلی 

Xnc = f(SHnc, IDInc) (14    )                                                                  

 است.  ،cام در استان  nتولید صنعت  Xnc،هااستان cصنایع،  nکه در آن 

SHnc استان  تمایلc  در تولید صنعتn  ام به اختصاص منابع تولیدی خود بر اساس

نسبت تولید هر صنعت در کشور به کل تولید صنایع کشور در غیاب تقاضای ویژه را نشان 

 می دهد.

SHnc =
Xns

Xs
Xc (15 )                                                                               

تولید صنایع کشور  Xs، ام در کل کشور nبیانگر تولید صنعت  Xnsمعرف کل کشور، sکه 

 .ستا cصنایع استان  کل تولید Xc و 

IDInc برای صنعت  1تقاضای ویژهn  ام استانc اثر  کنندهمنعکسگیرد و را اندازه می

 .شودیمبا آن بررسی  HMEکه وجود یا عدم وجود  ستبازار داخلی ا

IDInc ≡ (
Dnc

Dc
−

Dns

Ds
) Xc (16                                                                  )  

برای آن از تقریب استفاده نمود. برای  توانیمجذب یا تقاضای داخلی است که  D نماد

ناخالص به هزینه عوامل به عنوان تقریب  افزودهارزش( از 2011مثال، کلاور و همکاران )

تقاضا برای کل صنایع  c ،Dcام استان  nبیانگر تقاضا برای صنعت  Dncاستفاده نموده اند. 

ی برای کل صنایع کشور تقاضا Dsام در کل کشور و  nتقاضا برای صنعت  c ،Dnsاستان 

 .ستا

( تفاوت تقاضای 16مقدار تقاضای ویژه است. عبارت داخل پرانتز در معادله ) IDIncنماد 

نسبی برای یک صنعت در استان به کل صنایع استان و تقاضای نسبی همان صنعت در 

تقاضای صنعتی به  هااستان. اگر تمام ردیگیمکشور نسبت به کل صنایع کشور را اندازه 

صفر خواهد شد. هنگامی که تقاضای نسبی برای  IDIncنسبت یکسان داشته باشند، 

                                                           
1. Idiosyncratic demand 
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مثبت  IDIncکمتر( از بقیه کشور باشد ) شتریبتولیدکنندگان یک صنعت در یک استان 

مقیاس  IDIncکه  شودیمباعث  Xc)منفی( خواهد شد. ضریب فزاینده این عبارت با 

 یون باشد.درست و واحدی در رگرس

 با این تعاریف شکل عمومی به این صورت است:

Xnc = αng + β1SHnc + β2IDInc + εnc                                          (17) 

نشان دهنده مقطع می باشد. به علت جلوگیری از پیچیدگی معادله از نوشتن  nc پانویس

 برای زمان صرف نظر شده است.t پانویس

اگر تولید کالاها درون یک استان نسبتی از تولید این کالاها در مابقی کشور باشد، پس 

SHnc .معادل سطح انتظاری تولید یک کالا در سطح تولید صنعت خواهد بود 

مانند  هستنشان دهنده مجموعه عوامل موجود اثر گذار بر تولید  SHncمتغیر توضیحی 

و عوامل تورش  کندیمچنین اثر بازار داخلی را جدا زمین، نیروی کار، سرمایه و غیره. هم

 .هستو بطور کلی متغیر کنترلی مناسبی  کندیمزا را حذف 

: نخست، در زمینه مزیت نسبی شودیم( سه سناریو تعریف 17در معادله ) β2با برآورد

، ساختار جغرافیایی تقاضا هیچ اثری بر رفتار تولید ندارد ونقلحملی هانهیهزبدون 

از صفر خواهد شد. دوم، در دنیای مزیت نسبی  ترکوچکصفر و یا  IDIncبنابراین ضریب 

و بدون بازدهی فزاینده، تقاضای ایجاد شده مکان تولید را تحت  ونقلحملی هانهیهزبا 

صفر و یک خواهد شد. در  نیب IDIncب ، اما در نسبت کمتر. پس ضریدهدیمقرار  ریتأث

منجر به این  عموماًنتیجه به طور نسبی تقاضای بالا برای یک محصول در یک کشور 

 تربزرگ IDIncخالص این کالا باشد و سوم، اگر ضریب  واردکنندهخواهد شد که کشور 

نسبت منجر افزایش به  cام در استان  nاز یک باشد، یک افزایش در تقاضا برای صنعت 

و در نتیجه مازاد تولید خواهد شد. بنابراین به طور نسبی تقاضای  Xncبیشتر در تولید 

 صادرکنندهمنجر به این خواهد شد که کشور  عموماًبالا برای یک محصول در یک کشور 

 میریگیمخالص این صنعت باشد. پس اثر بازار داخلی در این صنعت وجود دارد. نتیجه 

 (.2003که اثر بازار داخلی نقش مهمی در تعیین مکان تولید دارد )دیویس و ونشتاین 

 های آماری و روش برآورد. داده3-2

 1380ی هاسالو دوره مطالعه طی  1ی ایرانهااستانجامعه آماری در این پژوهش تمام 

                                                           
با توجه به تقسیمات استانی در دوره مورد مطالعه، استان تهران شامل تهران و کرج، و استان خراسان شامل . 1

 خراسان رضوی، شمالی و جنوبی هست.
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(، ارزش تولید محصولات به xی آماری استفاده شده برای تولید )هاداده. هست 1394 تا

نتایج طرح »دو رقمی مندرج در  1ی مختلف بر اساس آیسیکهااستانتفکیک صنایع 

و برای طرف تقاضا یا « کشور ترشینفر کارکن و ب 10صنعتی  یهاآمارگیری از کارگاه

ی مختلف بر اساس آیسیک دو هااستانصنایع  افزودهارزش(، مقادیر مربوط به D) 2جذب

ی منطقه ایران منتشره شده توسط مرکز آمار ایران هاحسابز اطلاعات مربوط به رقمی ا

ی استانی از سایت بانک مرکزی استخراج هامتیقی مربوط به شاخص هاداده. هست

 گردیده است.

ی هامدلتی )( با برآورد نسبت تمرکز در صنایع ایران، صنایع رقاب1387ابونوری و غلامی )

سایی ی بازار شناهایژگیو( را بر اساس 8تا  5ی هادجانبه )مدلچن( و انحصار 4تا  1

 از: اندعبارتنمودند. این صنایع 

 ،«آلات و تجهیزاتجز ماشینتولید محصولات فلزی فابریکی به»

 ،«یرفلزیتولید سایر محصولات کانی غ»

 ،«بندی نشده در جای دیگرتولید مبلمان و مصنوعات طبقه»

 ،«آوردن و رنگ کردن پوست خزدارعملتولید پوشاک ـ »

 ،«ایهای هستههای نفت و سوختصنایع تولید زغال کک ـ پالایشگاه»

 ،«آلات اداری و حسابگر و محاسباتیتولید ماشین»

 و« ها و وسایل ارتباطیتولید رادیو و تلویزیون و دستگاه»

 «ونقلتولید سایر وسایل حمل»

د خواهد گردید. ( بررسی و برآور17اثر بازار داخلی در هر یک از صنایع با توجه به معادله )

 ی تابلویی پویا استفاده شده است.هادادهبرای برآورد رگرسیون از 

 . برآورد مدل4
رت زیر ( با توجه به مقطع و زمان به صو17ی تحقیق معادله )هاهیفرضبه منظور آزمون 

 :شودیمبازنویسی 

(18) 

 

                                                           
1. International Standard Industrial Classification (ISIC) 

( از حساب 2011طرف تقاضا یا جذب داخلی مانند کلاور و همکاران ) یهادادهبا توجه به در دسترس نبودن  .2

 به قیمت عوامل تولید به عنوان تقریب استفاده شده است. افزودهارزش

 1380,1381,...,1394

0 1 2 1.2,...,28

t

iX SH IDI
it it it it
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( 17در معادله ) IDIncو  Xnc ،SHncبه ترتیب متغیرهای  𝐼𝐷𝐼𝑖𝑡و   𝑋𝑖𝑡 ،𝑆𝐻𝑖𝑡که در آن 

( 18برآورد معادله ) رایاست. ب (iنشان دهنده مقطع ) nc پانویس هستند. tدر زمان 

ی شده است. آورجمع  1394-1380استان کشور طی دوره زمانی  28ی مربوط به هاداده

(، ندیری 2006) 2و انگ اللهبیحب(، 1988)و همکاران  1ایکین-که توسط هلتز طورهمان

ی تابلویی هاداده( اشاره شده است، هرگاه در 1396) خندانگل( و 1390و محمدی )

(، به علت دوره زمانی نسبتاً کوتاه نیازی N>Tاز دوره زمانی باشد ) تربزرگتعداد مقاطع 

دو برابر  باًیتقر( هااستانبه آزمون ریشه واحد نخواهد بود. در این مطالعه تعداد مقاطع )

ی تابلویی برای متغیرهای تحقیق انجام هاداده، لذا آزمون ریشه واحد ستدوره زمانی ا

 بلندمدت رابطه بررسیبه نیازی  اولاًاه بودن دوره زمانی نشده است. همچنین به دلیل کوت

 هست تربزرگاز طول دوره زمانی  هااستانو ثانیاً چون تعداد  ستین مدل متغیرهای بین

ی تابلویی پویا به جای ایستا استفاده شده است. بنابراین، در این تحقیق هاداده برآوردگراز 

 ی تابلویی پویا استفاده شده است. هاداده3سیستمی افتهیمیتعماز برآوردگر گشتاورهای 

: برآوردگر شودیمی تابلویی به دو دسته تقسیم هاداده افتهیمیتعمبرآوردگر گشتاورهای 

گر سیستمی برآورد(( و 1991) 4ارائه شده توسط آرلانو و بوند)تفاضل مرتبه اول 

( 1991((. آرلانو و بوند )1998) 5ارائه شده توسط بلوندل و بوند) افتهیمیتعمگشتاورهای 

؛ پیشنهاد دادند که از وقفه متغیرهای وابسته در سطح به عنوان متغیر ابزاری استفاده شود

( نشان دادند، وقفه متغیرها در سطح، 1995)و همکاران  6( و بوند1998اما بلوندل و بوند )

برای حل این مشکل بلوندل  ابزارهای ضعیفی برای معادله رگرسیونی در تفاضل هستند.

که در یک  انددادهسیستمی را پیشنهاد  افتهیمیتعمگشتاورهای  برآوردگر( 1998و بوند )

. البته باید گفت کندیمترکیب  هاتفاضلسیستم، رگرسیون در سطح را با رگرسیون در 

صحت  تابلویی بر پایه یهاداده افتهیمیکه نتایج به دست آمده از روش گشتاورهای تعم

 7و سارگان jmاز دو آماره  عموماً. بدین منظور، هستند اندها بنا شدهفروضی که بر آن

رای آزمون عدم وجود خودهمبستگی پیاپی در جملات خطا ب jmآماره  .شودیماستفاده 

و آماره سارگان برای آزمون اعتبار متغیرهای ابزارهای بکار برده شده در مدل است. در 

                                                           
1. Holtz-Eakin  
2. Habibullah and Eng 
3. system-GMM 
4. Arrelano & Bound 
5. Blundell and Bound 
6. Bound 
7. Sargan 
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این تحقیق، به دلیل کارایی بیشتر روش گشتاورهای تعمیم یافته سیستمی نسبت به 

 ( استفاده شده است.18برای برازش مدل ) System-GMMی رقیب، از برآوردگر هاروش

( 1( برای هر یک از هشت صنعت مورد مطالعه، در جدول شماره )18نتایج برآورد معادله )

)آماره آزمون  M1سطح معناداری آماره برآورد شده  ارائه شده است. در تمام هشت مدل

که حاکی از وجود خودهمبستگی مرتبه  هست 0.1از  ترکوچکخودهمبستگی مرتبه اول( 

. مقدار ستدر جمله خطا ا -ویژگی لاینفک مدل گشتاورهای تعمیم یافته سیستمی–اول 

 تربزرگ هامدل)آماره آزمون خودهمبستگی مرتبه دوم( در تمامی  M2سطح معنای آماره 

بنابراین فرضیه وجود خودهمبستگی مرتبه دوم در جملات خطای مدل ؛ است 0.1از 

. سطح معناداری آماره سارگان شودیمرگرسیونی برآورد شده در سطوح مرسوم آماری رد 

. بر این اساس فرضیه معتبر استر یک براب باًیتقر هابرآورددو( در تمام -)با توزیع کای

در سطوح مرسوم آماری  افتهیمیتعمگشتاورهای  برآوردگربودن ابزارهای مورد استفاده در 

 .شودینمرد 

 باشد یک از تربزرگ اگر باشد؛ حالت سه دارای میتواند تقاضا یا IDI برآوردی ضریب

 است آن دهنده نشان باشد یک و صفر بین اگر است، داخلی بازار اثر وجود دهنده نشان

 و دارد وجود کشور درون در صنایع این محصولات برای بالا تقاضای نسبی طور به که

 صفر از ترکوچک اگر و گردد کالا این خالص واردکننده کشور که شد خواهد این به منجر

 .ندارد وجود مزیتی هیچ باشد

 وسایل و هادستگاه و تلویزیون و رادیو تولید» صنعت در تقاضا یا IDI ضریب برآورد

 بیانگر و یک از تربزرگ صنعت این در تقاضا ضریب بنابراین،. است شده 203/1 «ارتباطی

 .باشد می صنعت این در داخلی بازار اثر وجود

 در نسبی مزیت که دهدمی نشانی و است یک و صفر بین صنایع سایر در تقاضا ضریب

 کشور در صنایع این محصولات برای بالا تقاضای نسبی طور به و داشته وجود صنایع این

 اثر یعنی باشد محصولات این خالص واردکننده کشور که شد خواهد این به منجر عموماً

 .شد خواهد واردات موجب و کرده غلبه صادرات بر واردات

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 27                                                         جانبه چند انحصار و رقابتی صنایع در داخلی بازار اثر مقایسه    

 

 
 

 
 

 

ی هاهداد( با روش گشتاورهای تعمیم يافته 18(: نتايج حاصل از برآورد معادله )1جدول )
 تابلويی پويا
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 یریگجهینت. 5

 تواندیم( بیانگر این است که افزایش تقاضا برای یک کالا در کشور HMEاثر بازار داخلی )

منجر به افزایش تولید آن کالا و در نهایت به افزایش صادرات منتهی شود. عمده مطالعات 

که در ادامه توسط دیویس  باشدیم( 1980ی اثر بازار داخلی بر اساس کروگمن )در زمینه

. بررسی تجربی پیشینه تحقیق اندافتهگسترش ی 2003تا  1996ی هاسالو ونشتاین طی 

ی استانی و بین کشوری انجام هامدلورد اثر بازار داخلی به دو صورت که برآ دهدیمنشان 

ی استانی نسبت به ملی هادادهاثرات قوی جغرافیای اقتصادی را در  توانیمشده است. 

. همچنین عوامل باشدیمدر جابجایی کالاها کمتر  ونقلحملنادیده گرفت، زیرا هزینه 

 د.تولید در سطح استانی تحرک بیشتری دارن

هدف اصلی در این پژوهش بررسی اثر بازار داخلی در تعدادی از صنایع در ایران که با 

هستند،  چندجانبه( جزء صنایع رقابتی و انحصار 1387توجه به مطالعه ابونوری و غلامی )

ی هادادهی کشور و هااستان. جامعه آماری استبا استفاده از روش دیویس و ونشتاین 

 1394-1380خب از اطلاعات منتشره مرکز آمار ایران در دوره زمانی صنایع منت ازیموردن

 ی گردید.آورجمع

( System-GMM 0سیستمی ) افتهیمیگشتاورهای تعمنتایج برآوردها با استفاده از روش 

ها و وسایل تولید رادیو و تلویزیون و دستگاه»که ضریب تقاضا در صنعت  دهندیم نشان

(، بیشتر از 1387)بر اساس ابونوری و غلامی  چندجانبهاز صنایع بازار انحصار « ارتباطی

ی گذارهیسرما.  درنتیجه، استیک است که نشان دهنده وجود اثر بازار داخلی در ایران 

صادرات کالا و خدمات گردد در سه صنعت دیگر، از منجر به  تواندیم صنعتدر این 

 .است 362/0و  153/0صنایع بازار انحصار چندجانبه، ضریب تقاضا بین 

. با توجه استبرآورد شده  153/0تا  066/0در میان صنایع بازار رقابتی ضریب تقاضا بین 

ز صنایع بازار به نتایج برآوردها ضریب تقاضا در صنایع بازار رقابت انحصار چندجانبه ا

. با توجه به ادبیات تحقیق در صنایعی که ضریب تقاضا بین صفر استرقابت کامل بیشتر 

منجر به این  عموماًو یک است به طور نسبی تقاضای بالا برای محصولات در یک کشور 

اثر واردات بر صادرات غلبه  یعنی؛ خالص این کالا باشد واردکنندهخواهد شد که کشور 

 .ب واردات خواهد شدکرده و موج

نتایج برآورد اثر بازار داخلی به تفکیک صنایع رقابت کامل و انحصار چندجانبه نشان 

 چندجانبه، اثر بازار داخلی برای بالفعل نمودن مزیت صادراتی صنایع انحصار دهدیم
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 شودیموجود دارد.  پس، توصیه «( ها و وسایل ارتباطیتولید رادیو و تلویزیون و دستگاه)»

باعث افزایش تقاضای داخلی و در  الذکرفوقدولت با تحریک تقاضای تولیدات صنعتی 

صادرات  تواندیمنتیجه افزایش تولید این بخش بیش از نیاز داخلی گردد تا مازاد تولید 

 شود.

ی آیسیک دو رقمی صورت هادادهی انجام شده برای صنایع منتخب بر اساس برآوردها

مورد  یرقم چهار ایو  یسه رقم ISICبر حسب  عیدر صنا یبازار داخل اگر اثرگرفته است. 

 تی. با توجه به محدودشدخواهند  یابیو ارز یبررس یشتریب عیصنا ،ردیقرار گ یبررس

 یامکان بررس یقمر و چهار یسه رقم ISICدر سطح  یآمار یهابه داده یعدم دسترس

ی هاداده( اثر بازار داخلی در 2003با توجه به مطالعه دیویس و ونشتاین ) .دینگرد سریم

 .شودیمآیسیک چهار رقمی نسبت به سه رقمی و دو رقمی بیشتر یافت 
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