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با  تلویزیونی و یرادیوی تبلیغاتی تیزرهاي نگاهی نو به

 آمیختگی مفهومی کاربست نظریة
 

 سحر بهرامی خورشید /زهرا زارع/ حسین رضویان

 چکیده
موجود در  عناصر دادن ارتباط در بشر توانایی خلاقانه تبیینبرای آمیختگی مفهومی  ةنظری

( 5225و ترنر ) هیفوکونتوسط ها ای مشترک بین آنوارهیافتن ساختار طرح مختلف و هایحوزه
کفایت وشد کهایی از تیزرهای تبلیغاتی رادیویی و تلویزیونی میاین مقاله با بررسی نمونه. معرفی شد
تیزر  22 ،محک بزند. بدین منظور ،تبلیغات ةشناسی شناختی را در حوزمطرح در معنی این نظریة

های آمیختگی و کاربرد زبان خلاقانه، بررسی ةاز عرص ایعنوان نمونهتیزر تلویزیونی به 22و  رادیویی
ها ترسیم شد. نتایج پژوهش نشان آمیختگی مفهومی آن ةو شبکگردید کاررفته استخراج همفهومی ب

یت و استفاده از ای از خلاقعنوان جنبهات به معانی نوظهور و پیدایشی بهدهد توجه سازندگان تبلیغمی
عنوان یکی از ابزارهای جذب و ترغیب مخاطب در این تیزرها قابل توجه است. کاربرد آن به

رسد حضور بیش از دو برابر تیزرهای تلویزیونی است. به نظر می ،آمیختگی در تیزرهای رادیویی
متن زبانی در مقایسه با کشد و بخش زیادی از انتقال معنا را بر دوش می ،تصویر در تیزرهای تلویزیونی

اندک برای ظهور دارد. همچنین مشخص شد از میان انواع آمیختگی، کاربرد  یمتن تصویری، مجال
ای و تر است. آمیختگی آیینهمتداول ،ای در تبلیغات هر دو رسانهحوزهآمیختگی مفهومی تک

میختگی ساده نبودند. با حاوی آ ،شدهکدام از تیزرهای بررسیبسیار اندک است و هیچ ،ایدوحوزه
توجه به کاربرد رایج استعاره در زبان، قائل بودن به یک نظام فکری استعاری و آشنایی مخاطب با این 

 ای را توجیه کرد.حوزهتوان بسامد بیشتر آمیختگی تکمقوله، می

، نگیتیزر فرهتبلیغات، تلویزیون، رادیو، مفهومی،  ، آمیختگیشناختی شناسیزبان :اکلیدواژه
 .تیزر تجاری
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 مهمقدّ. 0

با  ،شاخه نیاست. ا شناسیزبانر و کاربرد در تفکّ کردییرو ،یشناخت شناسیزبان

 یکیزیف - یاجتماع ةزبان بشری با ذهن و تجرب نیسروکار دارد که به رابطه ب یمطالعات

و در شده متولد  7372 ةرشته در ده نیا. (4: 7312 ،و جانسون کافیل) پردازدیاو م

 هاییشناساز روش یعیوس ةکه در دامن کرده مطرح را ییهاهینظر ،ریهای اخسال

 یشناسمردم ،یشناسعصب ،یشناسروان لیعلوم، از قب ریو سا یگرا در علوم شناختهم

را یکی از  یشناخت شناسیزبان توانامروزه می است. نییو تب شیقابل آزما ،و فرهنگ

به طوری زبان  ةیعنی مطالع ،شناسی شناختیست. زباندان شناسیزبانترین مکاتب مهم

ای برخورد کند با زبان به گونه ،سازگار بوده ،شناسیمعنوان ذهن بشر میهبا آنچه ب که

و مشخصاً  7گراصورت شناسیزبانکننده و افشاگر ذهن باشد. برخلاف که منعکس

عنوان هزبان را ب، هبه ساختار ذهن داشت ایکه نگاهی حوزه 2زایشی چامسکی ةنظری

شناختی زبان را یکی از شناسی آورد، زبانای مستقل از ذهن به حساب میحوزه

کنند. رویکرد شناختی، زبان را های کارکرد شناختی ذهن محسوب میجلوه

گیرند. داند که از ارتباط صورت و معنا شکل میای از واحدهای نمادین میمجموعه

را که از آن  0شناسی، مفهومیگر رویکردهای زبانبرخلاف د ،رویکرد شناختی

معتقد است از طریق واحدهای نمادین ، کند، پویا دانستهمی یاد 4سازیعنوان مفهومهب

و به انتقال  کنیمسازی مفهوم را رمزگزاری و توانیم زبان خودهایی میدستورالعمل و

 . (7: 7013)راسخ مهند،  مفاهیم پیچیده بپردازیم

ویژه هشناسی بتوجه دانشمندان علوم شناختی به زبان ،علوم شناختیبا رشد 

شناسی شناختی، های مهم زبانبخش جلب شد. یکی از 5شناسی شناختیمعنی

                                                           

1.Formalist 

2.Avram Noam Chomsky 

3.concept 

4.conceptualization  

5.cognitive semantics 
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 7372سال  در 1نخستین بار توسط لیکاف ،شناسی شناختی است. این دیدگاهمعنی

شناسی کی در زبانشناسانی نظیر چامسزبان یمقابل آرا ةنقط ،مطرح شد. این دیدگاه

شناسی شناختی گیرد. معنیشناسی صدق و کذب، قرار میگرا، یعنی معنیصورت

و  2بندی، مقوله4یانامهدانش، معنی 0، مجاز5شامل مفاهیم و مباحثی مانند استعاره

 (.01همان: ) شودمی 1مفهومی)تلفیق( ، و آمیختگی 7، فضاهای ذهنی6نظریه سرنمون

مفهومی سخن  ةاز استعار 7312ر سال رای نخستین بار دب 9جانسون لیکاف و

مفهومی  ةاساس یک حوز مفهومی بر ةدرک یک حوز ،مفهومی ةگویند. استعارمی

 به 72أمبد ةیه از حوزسوهای یکطریق نگاشت دیگر است. طی فرایند استعاره، معنا از

مقصد  ةتر و حوزعینی عموماً حوزة مبدأگیرد که شکل می 77مقصد ةسمت حوز

که  را های عشق، برخی از ویژگی«سفر است ،عشق» ةدر استعار مثلاً ؛تر استانتزاعی

درک  ،تر استمفهومی سفر که عینی ةهای حوزاساس برخی ویژگی، بر ستا انتزاعی

 یةنظر شوند.مفهومی ثابت تلقی می ههای مفهومی در استعارکنیم. این حوزهمی

 هینظر نیا هاییرفع کاست برایو  یمفهوم ةاستعار نظریةبا استناد به  یآمیختگی مفهوم

 نظریةگفت  توانی. مشدمطرح  75هیفوکون ذهنی یفضاها ةدیاز ا یرگیبا بهره

است.  هیشب یذهن یفضاها نظریةبه  شتریچه کاربرد، ب و لحاظ ساخت ازچه  ،آمیختگی

 ،هینظر نی. ااننددیم یذهن نظریة فضاهای فتةایرا شکل توسعه یآمیختگی مفهوم

افزوده است.  ،یشناخت شناسییمعن یقبل میرا به مفاه یدیجد هاییدگیچیو پ میمفاه

                                                           

1.Lakoff 

2.metaphor 

3.metonymy 

4.encyclopedic meaning 

5.categorization 

6.prototype theory 

7.mental spaces 

8.conceptual blending 

9.Johnson 

10.source domain 

11.target domain 

12.Focunnier 
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دست به  تیکه در روند ساخت معنا آنچه در نها ستا نیا هینظر نیدر ا یاصل ةدیا

 و هیاست )فوکون هیاول یهاداددرون صرف ساختارها و بیفراتر از ترک یزیچ ،دآییم

  (.  7313 ترنر،

 های زبانی و با عنایتتوجه به اهمیت و کارایی آمیختگی مفهومی در تحلیل داده با

که در  ایمگاه به مواردی برخورده ،ی تبلیغاتیهاآگهیاین نکته که در برخی از این  به

قابل توجیه و تبیین نیستند، نگارندگان  ،مفهومی و فضاهای ذهنی ةاستعار نظریةقالب 

ها )تیزرها(ی تبلیغاتی رادیو و تلویزیون را در تحلیل آگهیقصد دارند تا این نظریه 

 ،کار بگیرند. از آنجا که تحلیل زبانی تبلیغات صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران به

رسد. از این منظر بررسی نشده است، انجام پژوهشی در این زمینه، ضروری به نظر می

 هاناپذیر این آگهیما، تأثیر اجتنابهای تبلیغاتی صدا و سیشمار زیاد مخاطبان آگهی

ها، ضرورت در شمار و طیف وسیع مخاطبان و وجود خلاقیت زبانی در برخی از آن

با توجه به  ،کند. بنابراینواکاوی این موضوع را در چارچوب شناختی توجیه می

برآنیم تا تبلیغات رادیویی و تلویزیونی را با کاربست  ،اهمیت و ضرورت موضوع

موجود در هر جمله دارای های فهومی بررسی کنیم. آمیختگیآمیختگی م نظریه

و ، نوع آمیختگی مشخص هصورت جداگانه مورد بررسی قرار گرفتبه  آمیختگی

 است. دهیها رسم گردآن یشبکه آمیختگ

 

 . پیشینه پژوهش0
در ساختار معنا  یآمیختگی مفهوم به کاربست ،خود مقالةدر  او: (5222) هیفوکون

پرداخته است.  یو رفتار یعلوم اجتماع مخصوصاً علوم، روزمره، هنر، یر زندگد

کرده  انیرا در متن ب یزبانریو غ یزبان یهامثال ،هینظر نیدرک بهتر ا یبرا هیفوکون

 Ritual of theاروپا به نام معهاز رسوم جا یکیبه شرح  ،یزبانریاست. در مثال غ

newborn baby بزرگسال، نوزاد تازه متولدشده را از  یفرد ،نآکه در  پردازدیم

نگاشت  ،«رو به بالاست حرکت ،یوردن مقام و بزرگآدست ه ب»برد. یپلکان بالا م
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ت لازم است. سنّ نیدرک ا یبرا ،یمفهوم ةشبک کیت است. ساخت سنّ نیا یاستعار

رد. اول قرار دا داددرون یشود، درون فضایکه از پله به سمت بالا برده م ینوزاد

در  ،نی. بنابراردیگیرا دربر م ندهآیکودک در  یزندگ ریدوم هم مس داددرون یفضا

کودک است. سپس  یرو شیپ یپلکان، همان زندگ کیبالا رفتن از  خته،یمآ یفضا

پردازد و یم یآمیختگ ةشبک کی یو اجزا یسازوکار آمیختگی مفهوم حیبه توض

 نیو همچن ردیگیاجزا در نظر م نیا یبرارا  5یاحوزهو برون 7یاحوزهروابط درون

روابط  نیا 0یسازفشرده یهمچون زمان، مکان، علت و معلول برا یشاخص یابزارها

 قائل است.

به ، شناختی شناسیزبانای بر مقدمهاز کتاب  یفصل: (5222) 4نیو گر وانزیا

 یزبانریو غ یزبان یهاو از مثال شدهاختصاص داده  یآمیختگی مفهوم هینظر یبررس

 ،هینظر نیکردند که ا انیب نیو گر وانزیاست. ا گردیدهاستفاده  هینظر نیشرح ا یبرا

 و 2یذهن نظریة فضاهاید که پردازیم ییهادهیپد حیاست و به توض زیمتما ةینظر کی

 یادیبن ،یعملکرد شناخت کیرا  آمیختگی .ستین نآ حیتوض بهقادر  ،یمفهوم ةاستعار

عملکرد است. به  نیدر مرکز ا ،میکنیکه ما فکر م یاوهیو ش ندریگیدر نظر م یو کل

 یرقرار. ب5؛ یذهن یساختن فضاها .7 است: ندیساخت معنا حاصل دو فرا آنان، اعتقاد

 .فضاها نیب 6نگاشت

 ییمعنا که ساخت معنا نیبد ؛ردیگیشکل م یاساس بافت کلام بر ینگاشت روابط

هستند  یمفهوم یاز ساختارها یموقت یهابسته ،یذهن یاست. فضاها ادیبنبافت شهیهم

 فرد دارند.همنحصرب یتیماهدلیل،  نیبه هم ؛رندیگیشکل م 7که به صورت برخط

                                                           

1.inner_ space relation   

2.outer_space relation 

3.compression  

4.Ivans and Green 

5.mental spaces 

6.mapping  

7.on-line 
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 جادیکه در ا برندینام م 0بسطو  5لیتکم، 1بیترک ندیاز سه فرا نیو گر وانزیا

و  یمفهوم ةاستعار ةیدو نظر نیب یاسهیهم مقا پایان در .نقش دارند ،یشیدایساختار پ

 یآمیختگی مفهوم ةیرسند که نظریم جهینت نیدهند و به ایانجام م یآمیختگی مفهوم

 افزوده است.  یموارد ،یاستعاره مفهوم ةیبر نظر

آمیختگی »(: نگارندگان در مقاله خود با عنوان 5223) و همکاران 4یآناما جو

استعاره و  انیم فیظر یهاها و تفاوتشباهت ییبه شناسا ،«مفهومی در تبلیغات

شبکه  یعنی ،یآمیختگ یهاها را در سه نوع از شبکهو وقوع آن آمیختگی پرداخته

که در بخش بعد به طور مفصل  -یادامنهدو یهاو شبکه یانهییآ یها، شبکه ساده

 ییحافظه معنا ،کار نیا اند.کرده یبررس غاتیدر تبل -معرفی شده است

از  یمنظم ةبا مجموع دهدیها اجازه مبه آن که ندکیکنندگان را پررنگ ممصرف

 نیدر ا هارتباط برقرار کنند. دادها تکرارشونده دارند، یمتفاوت که ساختار اتیتجرب

 ییشناسا ،کار نیدست آمده است. هدف از اه داوطلب ب 51 با پژوهش از مصاحبه

شامل  ناداوطلب ،پژوهش نیمتفاوت بوده است. در ا غاتیاز تبل افراد نیدرک ا

تا  52 نیب یسن یهادر رده ییهایاو حرفه کارمندان ادارات داران،آموزان، خانهانشد

خود را مطرح کرده،  ةموردعلاق یخواسته شده است آگه نااز داوطلب. سال هستند 62

 دگاهیها خواسته شده که دسپس از آن .ندیرا در مورد آن بگو شانیانهیزمشیدانش پ

به  تینها در ،پژوهش نیا .کنند انیجامعه ب آن بر ریثأو ت غاتیمورد تبل خود را در یکلّ

هم  یریتصو یهاو ارائه ستیمحدود به کلام ن ،رسد که آمیختگییم جهینت نیا

 کنند.یم بیآمیختگی را ترغ

روند  نقش فرایند تلفیق مفهومی در» با عنوانجوانمرد  ةنامپایان(: 7011جوانمرد )

های عامیانه به بررسی اصطلاح، «های فارسی خودمانی جوانانگیری اصطلاحشکل

                                                           

1.composition    
2.completion    

3.elaboration  

4.Annamma Joy   
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هدف اصلی آن است که  ،پردازد. در واقعاز منظری شناختی می ،جوانان در فارسی

 های فارسی خودمانی جوانانگیری اصطلاحنقش فرایند تلفیق مفهومی در روند شکل

اسی اصطلاحات شناصطلاح عامیانه از کتاب مردم 24 ،بررسی شود. بدین منظور

بندی خاص او بررسی شده است. این بر اساس تقسیم ،اکرامی محمود ةنوشت ،خودمانی

از منابع  ،صورت گرفته و برای گردآوری اطلاعات ایپژوهش، به روش کتابخانه

استفاده شده است. چارچوب تحلیل  هاها و مقالهنامهها، پایانای شامل کتابکتابخانه

فوکونیه و ترنر  تلفیق مفهومی ةشناختی و بر اساس نظری سیشنازباناین پژوهش 

 حاتاصطلا ،د آن است که در زبان فارسیمؤیّ ،پژوهشاین های ( است. یافته 5225) 

های ساده و چندگانه عامیانه خودمانی جوانان، از نظر ساختاری به دو گروه تلفیق

ها، تلفیق اصطلاحسازی برخی از نظر نوع شبکه یکپارچه شوند. ازتقسیم می

ای تنها یک نمونه از تلفیق آینه د وهستن ایحوزهتکو برخی دیگر تلفیق  ایدوحوزه

د. از نظر یستننساده ها، تلفیق یک از اصطلاحولی هیچ ؛رددر این پژوهش وجود دا

 بسامد وقوع ،های چندگانههای ساده نسبت به تلفیقساختاری در زبان فارسی، تلفیق

نسبت به  ایحوزههای دوسازی، تلفیقند و از نظر نوع شبکه یکپارچهبیشتری دار

بسامد  ،ایهای آینهنسبت به تلفیق ایحوزههای تکو تلفیقای حوزههای تکتلفیق

دهد که در زبان های این پژوهش نشان مییافته وقوع بیشتری داشتند. بدین ترتیب،

های نظر ساختاری، جزء تلفیق از ،وانانهای عامیانه خودمانی جبیشتر اصطلاح ،فارسی

 .دای هستنحوزههای دوسازی، جزء تلفیقساده و از نظر نوع شبکه یکپارچه

ة کارایی نظریبررسی و مقایسة »(: این پژوهش با عنوان 7032خیری کنگان )

مفهومی با آمیختگی مفهومی در تبیین تبلیغات استعاری تعدادی از مجلات  استعارة

در تبلیغات تعدادی از مجلات خانوادگی ایرانی بر را استعاره  ،«یرانیخانوادگی ا

. کرده استو مقایسه بررسی  ،و آمیختگی مفهوم مفهومی ةاستعار ةاساس دو نظری

ها بر اساس این دو نظریه تبلیغ استعاری، استعاره در آن 22بدین منظور، پس از انتخاب 

گونه تبلیغات توسط مخاطبان،  ی ایندرک معنا ة. برای یافتن نحوشده استبررسی 



       ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ 050

ال
س

 
ـ پ

م 
ده

ن 
ستا

زم
و 

ز 
ایی

89
31

 
تم

س
 بی

رة
ما

ش
ـ 

 

نفره از میان دانشجویان دختر دانشگاه سیستان و بلوچستان و سیآماری  ةیک جامع

دهد های این پژوهش نشان مییافته .شددانشگاه آزاد اسلامی برای مصاحبه انتخاب 

ت تواند به دو صورو می استناپذیر بیشتر تبلیغات ایرانی جزء جدایی، که استعاره

مشخص  ،ها ظاهر شود. پس از بررسی تبلیغات انتخابیکلامی و تصویری در آن

از  هاکه در آن کندتواند تبلیغاتی را تبیین تنها می ،مفهومی ةاستعار ةگردید که نظری

همچنین آن دسته از تبلیغاتی که تنها یک مفهوم از . صنعت تشخیص استفاده شده است

پذیرند. از ، توسط این نظریه تبیینل انتقال استمقصدشان قاب ةمبدأ به حوز ةحوز

مبدأ و  ةهیچ شباهتی میان حوز ،طرف دیگر، آن دسته از تبلیغاتی که در ظاهر

مقصدشان  ةمبدأ به حوز ةهایی که چندین مفهوم از حوزمقصدشان وجود ندارد یا آن

ة اید از نظریها بشوند و برای تبیین آنیابد، توسط این نظریه تبیین نمیانتقال می

ها علاوه، برای توضیح آن دسته از تبلیغاتی که در آنآمیختگی مفهومی بهره جست. به

آمیختگی مفهومی را به کار  ة، باید نظریاست از یک عبارت اصطلاحی استفاده شده

 حاکی از آن ،درک استعاره توسط مخاطبان نیز نتایج مصاحبه ةبرد. در رابطه با نحو

به معنای تبلیغات  ،خود و دانش جهان خارج ةا توجه به تجرباست که مخاطبان ب

دهند که بیشتر مخاطبان برای درک ها همچنین نشان مییابند. آناستعاری دست می

 .برندآمیختگی مفهومی را به کار می ةگونه تبلیغات، نظری این

این به  ،«شناسی شناختیروایت» مقاله نگارندگان در: (7034اردبیلی و دیگران )

 ةها و فرایندهای مطرح در نظریلفهؤاین م بهاند که چگونه با استناد موضوع پرداخته

تصویرسازی در قصه و ساخت معنا را با توجه به  ةتوان نحومیختگی مفهومی میآ

ای که از میان ده قصه آنان های عامیانه نشان داد.قصه زای اپیوستگی معنا در قصه ةلفؤم

عناشناسی شناختی تحلیل شده بودند، چگونگی ساخت معنا را در با توجه به مبانی م

صدد کنند که این نظریه دربیان می ،میختگی مفهومی بررسی نمودهآها از منظر نآ

تنها اهمیتی را که در فرایندهای ذهنی در یافتن مبانی شناخت ذهن انسان است و نه

ها را در ساخت پیوستگی نآکند، بلکه نقش مهم روشن می، دلال دارندتفکر و است
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های موجود در این نظریه سازد و با کمک انگارهمعنایی و تفسیر گفتمان مشخص می

ها های ذهن نهان در سطوح مختلف قصهان سطوح شناختی متمایز و پیچیدگیتومی

نگارندگان به این نتیجه  شکار کرد.آهای داستانی( را راوی و حتی شخصیت )خواننده،

شکار کردن آروش معتبر و قابل قبول برای  ،میختگی مفهومیآ ةظریرسیدند که ن

گیری توان چگونگی شکلن میآهاست که از طریق داستان ةهای تودرتو و پیچیدلایه

ها را نآاساز و ارتباط و پیوستگی معنایی تصاویر و خلاقیت و پویایی فرایندهای معن

 مورد بررسی و تحلیل قرار داد.

 غـات یسـاخت معنـا در تبل   نـد یافر»بـا عنـوان   پژوهش  نیا(: 7032محمودی رودبنه )

 یختگ ـیمة آیدر چهارچوب نظر ،«یمفهوم یختگیآم ةینظر کاربست ،یفارس یونیزیتلو

 یختگــینظــری آم کــردیرو نخســت ،( 5225و مــارک ترنــر )  هیــفوکون لیــژ یمفهــوم

 نـد یفرای چگـونگ  نیـی و تب فیبه توص ـ ،و سپس بر اساس آن کندیم یرا معرف یمفهوم

در دو  رانی ـهـای سراسـری ا  شـبکه  یفارس ـ یونی ـزیتلو غاتیاز تبل غیتبل دهمعناسازی در 

اسـت.   یل ـیتحل - یفیوص ـت ،قی ـتحق . روشپـردازد یم 7034و تابستان  بهار یزمان ةدور

سپس با کمک  ،ضبط سازرهیذکرشده با استفاده از ذخ غاتیتبل ها،هیبرای آزمودن فرض

نشـان   قی ـتحق جی. نتـا است صورت گرفتهموضوع  لیو تحل جام شدهان سازیادهیپ انهیرا

سـاخت   نـدهای یفرا فیو توص ـ حیتوض ـ تی ـظرف ،یمفهوم یختگیآم ةیکه نظر دهدیم

 دارد.   غاتیدر تبلرا معناساز  ندهاییفرا ییایو پو تیخلاق نیهمچن و معنا

ی در آمیختگی مفهوم ةبررسی نظری»با عنوان نامه انیپا نیا: (7036)انیوسفی

 یهاو اسم یوجود آمیختگی مفهوم لیو تحل یبه بررس ،«ب زبان فارسیهای مرکّاسم

 کندیم انیب نگارنده پردازد.یم یشناخت شناسیزباندر چارچوب  یب زبان فارسمرکّ

و  است دیساخت کلمات جد یروش برا نیاتریزا ،بیترک ،یسیو انگل یکه در فارس

 یهاب از مقولهمرکّ یهاشود و اسمیشامل م یه فارساز جمل ،ها را در هر زبانواژه

 یمجاز یمعنا یکه دارارا  یب فارساسم مرکّ یعنی ،داده صداست.  شتریب گرید

نگارنده استخراج شده  یزبان بر اساس شمّ یو برخ نیمع یفرهنگ فارس از هستند،
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مرکز، رونهمچون ب ییهایژگیب را ابتدا از لحاظ ومرکّ یاسام نیانگارنده،  .است

 ،ییمعنا یرگیو ت تیسازنده و شفاف یاجزا یبودن، مقوله نحو یامرکز و دوهستهدرون

آمیختگی  ةینظر رب از منظمرکّ یهااسم نیا لیبه تحله، کرد یو بررس فیتوص

 آمیختگی ةیها نظرکه در اغلب داده رسدیم جهینت نیبه ا وی. پرداخته است یمفهوم

 یهاساخت یاز صورت به معنا دنیذهن رس ندیدر فرا ،ودهراهگشاتر ب اریبس ،یمفهوم

 ارائه دهد. قیجامع و دق ،کامل ریتواند تعبیمورد نظر م

 آمیختگینگارندگان این پژوهش با استفاده از انگارة (: 7037دهقان و وهابیان )

 های روسیکابوسهای موجود در کتاب اشعار به بررسی ترکیبات و استعاره ،مفهومی

 ها با استفاده ازکیفی بوده، داده ،ماهیت روش انجام این پژوهش. اندپرداخته ناهیپ اثر

ز ا ،بررسی های مورداند. دادهتحلیلی مورد تحلیل و بررسی قرار گرفته-روش توصیفی

انتخاب  چشمِ چپ سگ از مجموعه های روسیکابوسای او با عنوان قطعه 57اشعار 

 کاررفته در این مجموعهها و ترکیبات بهدهد استعارهنتایج تحقیق نشان می شده است.

آورده ترکیب و تکمیل، فضاهای جدیدی را به وجود  اشعار با استفاده از روش ادغام،

مبدأ و مقصد، فضای جدید دیگری ساخته شده است،  ةاست؛ یعنی علاوه بر دو حوز

ومی فراتر رفته و از انگارة از انگارة استعارة مفه ،ای که پناهی در اشعارِ خودبه گونه

هایی بدیع و احساساتی به استعاره ،بهره گرفته که با استفاده از آن مفهومی آمیختگی

های های پژوهش، تأییدی بر این ادعاست که استعارهدست آمده است. همچنین یافته

 .هستند ایدامنهاز نوع شبکة دو ،کاررفته در این اشعاربه

 

 . چهارچوب نظري2
 نیاساس ا اند. برمطرح کرده 7312را در سال  یذهن یفضاها ،و ترنر هینفوکو

. 7 :ردگییصورت م ندیدو فرا یط ،است یمفهوم یساخت معنا که روند ،هینظر

خود و  یجملات به خود ،واقع فضاها. در نیا نی. نگاشت ب5 ؛یذهن یساخت فضاها

ساخت برخط  یبرا هاییعملرالعنوان دستوهبلکه ب ؛دهندیمعنا را شکل نم ،ییتنهاهب
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نام  یذهن یها فضاهاحوزه نی. اکنندیعمل م یاما موقت ،دهیچیپ ییمعنا هایحوزه

اساس بافت  نگاشت بر یبا برقرار صورت برخط وه ب یذهن یساخت فضاها دارند.

 .ردیگیصورت م ،یجار

است  یمفهوم ةاستعار یبررس ،یشناخت یشناسیمطرح در معن ماز مسائل مه یکی

استعاره  هینظر نیدر ا .شدو جانسون مطرح  کافیلی مفهوم ةاستعار یةکه با نظر

 .بود هیقابل توج 7تصویر شماره  اب یمفهوم

 

 
 7تصویر 

 

اعی تعلق دارد. بنابراین مقصد به موارد انتز ةبه موارد عینی و حوز حوزة مبدأعموما 

این نظریه ا امّ شود؛پذیر مینامکا حوزة مبدأمقصد با نگاشت )انطباق( بر  درک حوزة

در سال دیگر ای نظریه ،رو از این .ناکارآمد بود ،های زبانیدر تبیین برخی از داده

هایی بود که نظریه شکل گرفت که قادر به تبیین داده ،نام آمیختگی مفهومیه ب 7312

 .نمودمیها ناکارآمد مفهومی در تبیین آن ةاستعار

استفاده  «اب استقصّ ،احآن جرّ»ز مثال معروف ا ،روشن شدن مطلب یبرا

از  یبرخ یبرا دیبا م،یریبگ نظر در یمفهوم ةجمله را استعار نیا می. اگر بخواهمکنییم

 کی استفاده از با گر،ید همتناظر از حوز مشابه و ییهایژگیهر حوزه، و هاییژگیو

نشان داده  5 ةارتصویر شمدر  ،نگاشت نیا اتی. جزئمیداشته باش هیسوکینگاشت 

اب( )قصّاول  داددرون هاییژگیو یاساس برخ اح( بر)جرّ دوم داددرون. استشده 

 نیدر ا یمفهوم ةاستعار رب وارد . اشکالشودیدرک م هیسوکی هاینگاشت قیاز طر

 ةاست که استعار یمنف یابیارز کی ةجمله دربردارند نیکه ا ، آن استساختار
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 در یسع ،ابقصّعنوان هب احجرّ کی یز است. ما با معرفعاج آن نییاز تب ،یمفهوم

فاقد و ناکارآمد  اب لزوماًقصّ کیکه  یصورت در م،یاح دارنشان دادن عدم مهارت جرّ

 هیاول هایداددروناز  کدامچیاز ه یمنف یابیارز نیرسد اینظر نمه ا بامّ ؛ستین مهارت

 یشیدایساختار پ کیها ساخت معنا شامل نمونه نیا در ،نیشده باشد. بنابرا افتیدر

 . ستین ییتنهاها بهداددروناز  کیچیکه در ه است

 یرگیشکل یچگونگ دست و نیاز ا هاییمنظور درک مثاله و ترنر ب هیفوکون

شامل چهار  ،شبکه نیاند. ارا مطرح کرده یآمیختگ هایشبکه ةینظر ،یشیدایساختار پ

چهار حوزه  نیقالب ا ساخت معنا در یایپو یهاجنبهدر نشان دادن  یسع حوزه است و

دو  ؛ستیبه آن ن ییقادر به پاسخگو ،یمفهوم ةاستعار ای یذهن نظریة فضاهایکه  دارد

مرتبط  گریکدینگاشت با  قیطر از هاآندرون هرکدام از  یاول که اجزا داددرون

است  هیاول داددرون ةشامل اشتراکات دو حوز ت،اس یسوم که انتزاع ةحوز و شوندیم

 ةدربردارند و یآمیختگ یفضا ،چهارم ی. فضاشودیعام گفته م یکه به آن فضا

 داددرون یفضا فضا را از دو نیساختار نوظهور است که ا نیساختار نوظهور است. هم

آن »مثال  یبرا یآمیختگی مفهوم ی(. الگو751: 7013 )راسخ مهند، کندیم زیمتما

 قابل مشاهده است. 5 ةشمار ریدر تصو ،«اب استقصّ ،احجرّ

 



 052   با کاربست نظریة آمیختگی مفهومی تلویزیونی و یرادیوی تبلیغاتی تیزرهاي نگاهی نو به

. میرو هستهروب یاز آمیختگی مفهوم یو ترنر معتقدند که با انواع مختلف هیفوکون

 هایشبکه ؛کنندیم یرا معرف ینوع شبکه آمیختگ چهار ،خود یبندمیها در تقسآن

 هایو شبکه (ایحوزهتک) ایدامنهتک های، شبکهاینهییآ هایساده، شبکه

 .(ایدوحوزهای )ودامنهد

 یگرینقش و د یحاو یکیکه  ندهست داددروندو  یتنها دارا ،ساده هایشبکه

 هاینقش شامل اول داددرون ،«است یپسر مر ،انج» ةدر جمل مثلاً ؛ارزش است یدارا

شامل  ،عام یاست. فضا «جان»و  «یمر» هایدوم شامل ارزش داددرونو پسر و  مادر

پسر  ،جان» یآمیختگ یفضا یعنی ،چهارم یدر فضا، و مذکر بوده نثؤم هایفهمؤلّ

ها داددرون از یکی ،یآمیختگی مفهوماز نوع  نیداشت. در ا میخواه را «است یمر

  است. ییقالب معنا ی( دارا7 داددرون)

 داددروندو  هر ،ینوع از آمیختگی مفهوم نیا . درستا یانهییآ ةشبک ،دوم ةنمون

(، یقرانیقا ة)مسابق BOAT RACEدر مثال  مشترک هستند. ییمعناقالب  کی یدارا

 قیقا کی ،است که در آن ییشامل قالب معنا( 5و  7 داددرون)از فضاها  کیهر

 .کندیم یرا ط یریمس

 

روز  76سفر  نیحرکت بوده است. ا در 5کویبه سمت سانفرانس 7از بوستون یبادبان قیقا کی:7120

 .دیساعت به طول انجام 1و 

در حرکت  ونگانیو ب لسونیتوسط و سکویکلک مدرن از بوستون به سمت سانفرانس کی:7330

 بوده است.

 یبادبان قیکلک و )روح( قا نیرقابت ب کی

قالب  دارای داد،درون هر هااست که در آن ایدامنهتک هایسوم، شبکه نوع

آمیختگی  یرگیشکل ها دردادنروداز  یکیا تنها امّ ؛استا و متفاوت مجزّ ییمعنا

 .شودیآمیختگی مشاهده م نوع از نیا ،ریز ةجمل در. نقش دارد
 «وارد کند. پینت اسک، خود بیرا به رق یینها ةماکروسافت بالاخره توانست ضرب»

                                                           

1.Boston  

2.San Francisco  
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عنوان در مثال بالا ماکروسافت به بوکسوری تشبیه شده است. فضای بوکس به

 ه است. ی آمیختگی را ساختمعنای کلّ ،اول داددرون

 ییقالب معنا کی یدارا ،داددرونها هر که در آن ایدامنهدو هایشبکه، تینها در

 ةدر نمون، عنوان مثالهب آمیختگی نقش دارند. یرگیشکل دو در هر و استمتفاوت 

در  داددرونهر دو  ،در مثال زیر .کردرا مشاهده  یادودامنه ةشبک کی توانیم ریز

 داددروندفن، مرگ و قبر و  داددرونکنند. آفرینی مینقش ،همعنای پیدایشی و آمیخت

 هر دو در معنی نهایی حضور دارند. ،اشتباهات و گرفتارهای مالی و تجارت
 «.دکنییم یگور خود را در مسائل مال دیشما دار»

 

 ها. توصیف و تحلیل داده4
ژانرهای فرهنگی  یی درویراد زریت 22و  تیزر تلویزیونی 22 ،انجام این پژوهش در

سسات مالی و اپراتورهای تلفن همراه( از میان تیزرهای ؤها، مو تجاری )شوینده

. شده استصدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران انتخاب و بررسی  7036تبلیغاتی سال 

کاررفته در تیزرها استخراج و نوع آمیختگی همفهومی ب آمیختگیبرای انجام این کار، 

با  ،آمیختگی مفهومی ارائه شد. در ادامه ةها شبکید. سپس برای آنها تعیین گردآن

از  ایعنوان نمونهها بهتوجه به نوع آمیختگی تیزر، به ارائه و تحلیل برخی از داده

 پردازیم:کاربرد زبان خلاقانه در تبلیغات می

 تیزرهاي تلویزیونی .4-0

 غاتیررفته در تبلکاهب یمفهوم یهایختگیآم میکنیبخش تلاش م نیدر ا

 یهاو شبکه میها را مشخص کنانواع آنو  یرا بررس ی و فرهنگیتجار یونیزیتلو

 . نماییم میترس شانیرا برا یمفهوم یختگیآم

 تیزر جنگل
یعنی زندگی درخت،  ،خواد زندگیمون مثل این جنگل پاک و پرنور باشه. جنگلدلم می»

هم  هنوز هم با و هم زندگی کردند هم و با کنارها بزرگ سال ةهایی که مثل یک خانواددرخت

. من عاشق تماشای این هاستآمیز رنگزیباترین تابلوی نقاشیه، همنشینی مسالمت ،هستند. جنگل



 058   با کاربست نظریة آمیختگی مفهومی تلویزیونی و یرادیوی تبلیغاتی تیزرهاي نگاهی نو به

های برگ زیر دستانم. در عاشق احساس گونه های پاک درخت،س نفسانگیز، عاشق تنفّهمیشه خیال

ما تنها همین قدر در حفظ منابع طبیعی  و های مااطرهخ های ما،خنده های ماست،حافظة جنگل لحظه

روند. های جهان از بین میسالانه نزدیک به چهار میلیون هکتار از جنگل .کنیم، تنها به حرفتلاش می

 «اند.بین رفته های ایران ازشش میلیون هکتار از جنگل ،در سی سال گذشته

ستند که در این مقاله یکی از شش جمله دارای آمیختگی مفهومی ه ،در این تیزر

های زیر ایم. جملهکردهنمودار آن را ارائه و عنوان نمونه بررسی هاول را، ب ها، جملةآن

 ایدامنهتک هایآمیختگی ای آمیختگی هستند که همگی در طبقهاز این تیزر دار

 گیرند.ای( قرار میحوزهتک)

 .و پرنور باشهجنگل پاک  نیمثل ا مونیزندگ خوادیدلم م .الف

 ،برای شکل دادن به این آمیختگی ست.زندگی به جنگل تشبیه شده ااین جمله،  در

تواند است. چگونه یک زندگی می کار گرفته شدهه های جنگل بدو نمونه از ویژگی

یعنی پاکی معنوی، همان  ،تظاهر پاکی در زندگی ،واقع مثل جنگل پاک باشد؟ در

حرافات رفتاری است. نور در زندگی، ان اخلاقی و هرگونه کثیفی زندگی عاری از

محل ترس است و در دل آن ابهام  ،تاریکی .یعنی گرمی و عدم تاریکی و ظلمت

ترس و ابهام است.  دور از، زندگی به، منظور از زندگی پرنوروجود دارد. بنابراین

تگی را . نمودار مربوط به این آمیخاستای حوزه، تکآمیختگی موجود در این جمله

 کنید.مشاهده می 0در تصویر 
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 یهـم زنـدگ   هـم و بـا   هـا کنـار  سـال  ،بزرگ ةخانواد کیکه مثل  ییهادرختب. 

 ای(حوزه)تک «.هم هستند با هم هنوز کردند و

ــاتریز ،جنگــل» .پ ــابلو نیب ــآممســالمت ینیهمنشــ ه،ینقاشــ یت ــگ زی  «هاســت.رن

 ی(احوزهتک)

 ی(احوزهتک) «پاک درخت یهاس نفسعاشق تنفّ» .ت

 ی(  احوزهتک) «های برگ زیر دستانمعاشق احساس گونه. »ث

 (ایحوزهتک) «های ماست.لحظه ،جنگل حافظة در .ج

 

 تیزر مداد
 سعی کن همیشه مثل مداد باشی. ،برای اینکه توی زندگیت موفق باشی -»

 مداد؟! -

انجام بدی. یادت باشه بعضی وقتا بایـد  تونی مثل مداد کارای بزرگی هم می آره، مداد. اول اینکه تو -

بایـد   ،دست از نوشتن بکشی و رنـج مـدادتراش رو تحمـل کنـی. پـس بـرای اینکـه آدم بهتـری باشـی         

کـن کمـک   از پـاک  ،های زندگی رو تحمل کنی. یه مداد همیشه برای پاک کردن اشـتباهاتش سختی

کـاری کـه انجـام     س نسـبت بـه هـر   ذاره. پ ـجا میه بری از خودش اثکاغذ  یروگیره. مداد همیشه می

 «کنی.کار می سعی کن هوشیار باشی و بدونی داری چی ،دیمی

ــزر ــن تی  ــ  در ،در ای ــع تنهــا یــک آمیختگــی مفهــومی وجــود دارد کــه در طبق  ةواق

مداد و زندگی کـه   ةحوز های موجود در دوگیرد. تمامی ویژگیقرار می ایحوزهتک

در جمـلات موجـود در    ،نگاشـت داشـته باشـند   توانند در این آمیختگی با یکـدیگر  می

اش به یک مداد تشـبیه شـده   ها اشاره شده است. اینجا انسان در زندگیخود تیزر به آن

ارزشی انجام دهد و در حرکت به سمت کمال و تواند مثل مداد کارهای بااست که می

تحمـل   رنـج مـدادتراش را   ،طور که مـداد  همانهای زیادی شود. ل رنجمتحمّ ،باروری

جبـران   کنپاکمداد از  ةتواند برخی از اشتباهاتش را مثل استفادانسان هم می ،کندمی

در طول حیات خود  ،دهدانسان هرکاری که در طول عمرش انجام می ،نهایت کند. در

مـداد هـم    طور کـه  همان ای برجا خواهد گذاشت؛ثیر و نتیجهأو حتی پس از مرگش ت



 020   با کاربست نظریة آمیختگی مفهومی تلویزیونی و یرادیوی تبلیغاتی تیزرهاي نگاهی نو به

 4گذارد. نمـودار تنهـا آمیختگـی ایـن تیـزر را در تصـویر       همیشه اثری از خود برجا می

 بینید.می

 

 
 

 تیزر دنیاي مردگان
بیشتر  د و منم پامو گذاشتم روی گاز، اگهشهر خیلی راه بو رسوندمش بیمارستان، تا: باید میالف»

 . کردم...حواسمو جمع می

رد کردم... اگه حواسمو بیشـتر   نخوابیده بودم، چراغ قرمزو که ب: ترم اول بودم، شب قبلش اصلاً

 . کردم...جمع می
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 . کردم...رسیدم، اگه بیشتر حواسمو جمع میم نمونده بود، نباید دیر میهپ: ده دقیقه بیشتر تا جلس

دفعـه یـک کـامیونو جلـو     کـردن، یـک  هام داشتن بازی میطبیعت اطرافم شده بودم، بچه ت: محو

 . کردم...خودم دیدم، اگه بیشتر حواسمو جمع می

 وقت دانشگاه نرفتم.: دیگه هیچب

 م نرسیدم.هوقت به جلسدیگه هیچ پ:

 هامو ببینم.تونم بچهوقت نمیت: دیگه هیچ

 .« خودم، ماشینم، زندگیم... الف:

راننـدگی   ةمردگانی هستند کـه در سـانح   ،کنندافرادی که صحبت می ،در این تیزر

زنند، حرف مییش های خوود و از حسرتمورد چگونگی مردن خ اند و درجان باخته

گویی که زنده هستند و همچون زندگان قدرت صحبت کردن و احساس کردن دارند. 

ایـن   ةتـر، مـرد  شکلی دقیـق  هاز آنجایی که دنیای مردگان در تقابل با دنیای زندگان یا ب

برگشت بـین  توانیم این مسیر رفت و قرار گرفته است و ما می هاآن ةافراد در مقابل زند

سـت.  ا ایدارای آمیختگی آینه ،این تیزر ،ر کنیمصورت خیالی تصوّه جهان را ب این دو

 شود.دیده می 2نمودار این آمیختگی در تصویر 

 



 022   با کاربست نظریة آمیختگی مفهومی تلویزیونی و یرادیوی تبلیغاتی تیزرهاي نگاهی نو به

 تیزرهاي رادیویی. 4-0

 ییوی ـراد غاتیکاررفته در تبلهب یمفهوم یهایختگیآم میکنیتلاش م بخش نیدر ا

را  یمفهـوم  یختگ ـیآم یهـا و شـبکه  میرا مشـخص کن ـ ها و انواع آن یرا بررس یتجار

 و شـد  یبررس ـ یدر ژانـر تجـار   ییوی ـراد غی ـتبل 22منظـور   نی. بدنماییم میترس شانیبرا

مورد ها آنو نو ع آمیختگی  یختگیآمو  ستخراجا ،بودند یختگیآم یکه دارا یموارد

غالـب   .یـد گردارائـه   یمفهوم یختگیآم ةها شبکآن یبرا همچنینقرار گرفت.  یبررس

 یختگ ـیآم هـا از آن یک ـی بـوده،  ایحوزهتک یختگیآم یدارا ،پژوهش نیدر ا زرهایت

 یختگ ـیآم یحـاو  ،شـده یبررس ـ یزرهـا یاز ت کـدام چیو ه داشت ی(ا)دامنه یادوحوزه

 .میپردازیها ماز داده یبرخ لیبه ارائه و تحل ،نبود. در ادامه یانهییساده و آ

 

 تیزر بیمه
 ییهـا یـی ارزشـمند، دارا  یهـا ماست، لحظـه  ةثروت هم نیتربزرگ ،با هم بودنخوب  یهالحظه»

 نیگزیکـه جـا   ییزهایتا نگران چ د،یها را بدانلحظه نیمعلم در کنار شماست تا قدر ا ةمیب .نیگزیجایب

 «معلم. ةمی. بدینباش ،دارند

 ،خـوب بـا هـم بـودن     یهـا لحظـه »است.  یختگیآم یدارا ،غیتبل نیاول ا ةجمل فقط

 نی. اردیگیها قرار میاحوزهدو ةدر طبق یختگیآم نیا .«ماست ةثروت هم نیتربزرگ

بـاارزش   یبه ثروت، خوب در کنار هم بودن یها. لحظهمیکنیم نییتب چنینرا  یبندطبقه

 ،اول ةکنار هـم بـودن خـوب هسـتند؟ در حـوز      یهالحظه امتم ایا آامّ ؛شده است هیتشب

کـه   یحال در، «خوب بودن»؛ اضافه شده است «ار هم بودنکن یهالحظه»مفهوم به  کی

 ـ ،نبوده ندیخوشا یگاه توانندیلحظات م نیا  نی ـباشـند. نمـودار ا   نیـز دهنـده  آزار یحتّ

 .مینیبیم 6 ریرا در تصو یادوحوزه یختگیآم
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 تیزر دستکش

باهـاش   کـارکردن  شـن، یخسته نم می! دستام با رزمرم؟یرزمر گهیم ،دستکش یگیم یچرا به هرک»

 «.می. رزمریا ینشان س یدارا میهم بادوومه، رزمر یلیراحته، خ یلیخ

. ستا ایحوزهتک یختگیآم کی یدارا ،«شنیخسته نم میدستام با رزمر» ةجمل

دست  کی ،دستکش یجاه کند که بیم تیسمت هدا نیشنونده را به ا، جمله نیا

و مانع خسته  دیآیها م( که به کمک دستیدکی)دست  یدستکش خرد،یم یدکی

برعهده  دستان را زحفاظت ا ةفیتنها وظدستکش نه نیا ،واقع شود. دریها مشدن دست

 نیا 7 رینظر گرفته شده است. در تصو دست در یبرا یکمک یاهلیوس نعنواهب ،دارد

 است. نشان داده شده یشبکه آمیختگ
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 تیزر پنیر

 هـر  ةتـازه، مناسـب صـبحان    ریش ـ از یمحل ریپن کیطعمه. و نرم و خوش فیرامک، لط یمحلّ ریپن»

 «دوست بزرگ و کوچک.، . رامکیواقع یمحلّ کیرامک،  یمحلّ ریپن. روز

 یختگــیآم کیــ یجملــه کــه دارا نیــدر ا ،«دوســت بــزرگ و کوچــک ،رامــک»

کـه   یحـال  در ،شـده اسـت   هیدوست تشـب  کیرامک به  یمحلّ ریپن ،ستا ایحوزهتک

 ةبرجسـت  یهـا یژگ ـیاز و گـر ید یک ـیخـوردن اسـت.    بـل رقایجاندار و غ دوست عموماً

آن داشـته   زدر اسـتفاده ا  یسـع  یختگ ـیآم نیبودن اوست که ا یشگیدوست، همراه هم

 .دینیبیم  1 ریرا در تصو یختگیآم نیاست. نمودار ا
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 22به تفکیک تعداد و درصد هر آمیختگی در  ،نتایج این بررسی ،در جداول زیر

 شود.تیزر رادیویی دیده می 22تیزر تلویزیونی و 
 

 ها در تیزرهاي تلویزیونی و رادیویی: تعداد و درصد آمیختگی0جدول 

تعداد آمیختگی در تیزرهای رادیویی بیش  ،دهدنشان می 7همان طور که جدول 

 ی تلویزیونی است. از دوبرابر آمیختگی در تیزرها

 

 درصـد آمیختگی تعـداد آمیختگی نوع رسانه

 56 70 تلویزیون

 62 02 رادیو
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 ها در تیزرهاي تلویزیونی: تعداد و درصد آمیختگی0جدول 

 

در تیزرهای تلویزیونی به  ایحوزهتکدهد تعداد آمیختگی نشان می 5جدول 

از  ،در تیزرهای تلویزیونی هادرصد آمیختگی 32صورت معناداری بالا است. بیش از 

 است. ایحوزهتکنوع 

 

 ها در تیزرهاي رادیویی: تعداد و درصد آمیختگی2جدول 

 درصـد تعـداد نوع آمیختگی

 2 2 آمیختگی ساده

 7/7 7 ایآمیختگی آیینه

 0/35 75 ایحوزهآمیختگی تک

 2 2 ایآمیختگی دوحوزه

 722 70 هامجموع آمیختگی

 درصـد تعـداد نوع آمیختگی

 2 2 آمیختگی ساده

 2 2 ایآمیختگی آیینه

 0/30 51 ایحوزهآمیختگی تک

 7/6 5 ایآمیختگی دوحوزه

 722 02 هاآمیختگی مجموع
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 ها در تیزرهاي تلویزیونی و رادیویی: مقایسه درصد کاربرد انواع آمیختگی8نمودار 

 

 گیرينتیجه .5
یافـت و  ریزی و رشـد و توسـعه   فوکونیه و ترنر پایه مفهومی توسط آمیختگی ةنظری

شناسـی  زبان گیری ازبهرهبه  را مندانتوجه بسیاری از اندیشمندان و علاقه ،بدین ترتیب

یکـی   ،آمیختگی رد.به خود جلب ک ،های خلاقانه زبانو گونه ادبیاتزبان، شناختی در 

ســازد بــه صــورت را قــادر مــی اوهــای شــناختی بنیــادین در انســان اســت و از توانــایی

های ذهنی مختلف ارتباط برقـرار  ای از فضاهای ذهنی و حتی شبکهناخودآگاه بین فضا

 همچنـین دهد تا ملموس شوند و بـرعکس.  به مفاهیم انتزاعی اجازه می ،آمیختگی .کند

تحقیقـات در   .یمبا هـم ترکیـب کن ـ   راعناصر ناسازگار  که آوردامکان را فراهم میاین 

مند و در همه جـا حاضـر   نظام ،گیآمیختهای مختلف ثابت کرده است که فرایند زمینه

شـود. ایـن   هـای شـناختی ناخودآگـاه محسـوب مـی     فعالیـت جزء  ،است و در عین حال

( را به این نتیجه سوق داده است که هـیچ مـرز قـاطعی    5225ها فوکونیه و ترنر )ویژگی

 ةق بـه یـک شـبک   ها متعلّاین فعالیتة جود ندارد و همها وهای شناختی انسانبین فعالیت

را نشـان   «فضـای ذهنـی  »گرایی از دو هم ةناحی ،آمیختگی ،از نظر ترنر .راسری هستندس
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هـایی  سازد و ایـن فضـا ویژگـی   ایی را میمی دهد که مانند استعاره، فضای سوم و مجزّ

 شود.  یافت نمی ییتنهابه داددرونهای یک از فضادارد که در هیچ

 غاتیتبل یزرهایکاررفته در تهب یممفهو یهامقاله تلاش کرده است آمیختگی نیا

آمیختگی  یهاص و شبکهها را مشخّانواع آن کرده، یرا بررس و رادیویی یونیزیتلو

 رادیویی زریت 22ی و ونیزیتلو زریت 22 ،منظور نیکند. بد میترس شانیرا برا یمفهوم

ها آمیختگی آن و نوع استخراج ،آمیختگی بودند یکه دارا یموارد .شد یبررس

نتایج بررسی  .ترسیم شد یآمیختگی مفهوم ةها شبکآن یبرا. سپس گردید یرسبر

 70 تیزر دارای آمیختگی بودند و مجموعاً 1 ،از میان تیزرهای تلویزیونیدهد نشان می

ای بودند حوزهتک غالباً هاها مشاهده شد. این آمیختگیجمله دارای آمیختگی در آن

 ،کدام از تیزرهای تلویزیونیای بود. هیچینهو فقط یک مورد دارای آمیختگی آی

آمیختگی تیزر دارای  55 ،تیزر رادیویی 22ای یا ساده نبودند. همچنین در دوحوزه

های آمیختگی مفهومی بودند. در نمونه ةدربردارندجمله  02 بودند که مجموعاً

ها در ختگیای بودند و فقط دو نمونه از آمیحوزهتک ها غالباًرادیویی هم آمیختگی

ای در میان تیزرهای ای قرار گرفتند. هیچ آمیختگی ساده یا آیینهدوحوزه قةطب

آمیختگی در تیزرهای رادیویی  ،دهدطور که آمار نشان می رادیویی یافت نشد. همان

 ةاستعار یةای بر پاحوزهتکآمیختگی  ،که اشاره شد گونه تر است. همانمتداول

د این مؤیّ ،در تبلیغات آمیختگیبسامد بالای این نوع  ،راینبناب ؛گیردمفهومی شکل می

از این  احضوری پررنگ در زبان دارد و زبان تبلیغات نیز مستثننکته است که استعاره، 

 ةآشناست و تولیدکنند با فرایند استعاره کاملاً ،متن و مخاطب ةامر نیست. تولیدکنند

قدرت استعاره برای انتقال مفاهیم تیزر در ساخت زبانی تبلیغات خود با وقوف به 

بر نتایج پژوهش حاضر و  کند. بنااز این قابلیت استفاده می ،لی و خلاقانهتخیّ

شود برای داشتن تبلیغات پیشنهاد می این حوزه، به فعالان حوزةهای مشابه پژوهش

یت ان یکی از ابزارهای خلاقعنوآمیختگی مفهومی بهکارگیری هاز ب ،تبلیغات خلاقانه

ای زبانی و تلفیق و ترکیب آمیختگی مفهومی با شگرده تردیدبیغافل نشوند. زبانی، 
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تر منجر تر و خلاقانهابی جذّیتواند به تیزرهاتبلیغات می غیرزبانی دیگر در عرصة

 شود.
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